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ABSTRAK 

Mardiah Velanisa. 2013.  “Perancangan Kemasan Karupuak Padeh Pada Usaha Dio  

                                      Bersaudara Di Kota Payakumbuh”. 

 

Salah satu usaha masyarakat Kota Payakumbuh yaitu usaha karupuak padeh. 

Karupuak padeh merupakan makanan yang terbuat dari ubi kayu dan memiliki 

keunikan rasa karena digoreng dengan minyak rendang sehingga ada rasa 

dagingnya.Karupuak padeh ini diproduksi di Kelurahan Balai Betung, Kecamatan 

Payakumbuh Utara, Kota Payakumbuh yang bernama Usaha Karupuak Padeh Dio 

Bersaudara. Di kelurahan ini terdapat lebih kurang delapan rumah yang 

memproduksi karupuak padeh. Karupuak padeh ini hanya ada di kelurahan ini 

saja dan telah menjadi ciri khas kelurahan tersebut.Tetapi karupuak padeh ini 

belum mempunyai kemasan yang representative. 

Dalam  perancangan kemasan Karupuak Padeh Dio Bersaudara ini 

berdasarkan dari teori usaha, pengertian desain, unsur-unsur desain, desain 

komunikasi visual, kemasan,warna, tipografi, ilustrasi, dan layout. Analisis yang 

digunakan yaitu analisis SWOT (strength, weakness, opportunity, threat), karena 

analisis ini dapat mengatasi masalah yang timbul dalam proses perancangan. 

Dengan adanya desain kemasan ini dapat mempromosikan produk, pembeda 

dengan yang lain dan untuk meningkatkan pemasaran. 

Perancangan ini telah melalui proses desain. Hasil perancangan  ini berupa 

kemasan  kotak karton berukuran panjang 30 cm, lebar 20 cm dan tinggi 10 cm 

dan wajah kemasan karupuak padeh dengan lay out tulisan karupuak padeh, 

ilustrasi karupuak padeh, rumah gadang, disertai warna marawa sebagai simbol 

Minangkabau (hitam, merah, kuning). Selain itu juga dirancang media pendukung 

berupa baju kaos, celemek, topi, tas, piring, stiker, miniature mobil barang. 

Kata kunci: karupuak padeh, perancangan, kemasan, Dio Bersaudara.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah  

Payakumbuh  merupakan daerah pusat pemasaran dan sentra ekonomi 

untuk kabupaten dan kota di sekitarnya, seperti Kabupaten Lima Puluh Kota, 

Tanah Datar, Agam, dan Kota Bukittinggi. Kota Payakumbuh memiliki 

julukan sebagai Kota Usaha karena masyarakatnya yang mayoritas pedagang 

dan wirausaha, serta juga menghasilkan makanan yang menjadi ciri khas kota 

ini. Salah satu usaha masyarakat Kota Payakumbuh yaitu usaha karupuak 

padeh. Karupuak padeh  merupakan makanan yang terbuat dari ubi kayu dan 

memiliki keunikan rasa karena digoreng dengan minyak rendang sehingga 

ada rasa dagingnya. 

Karupuak padeh diproduksi di Kelurahan Balai Betung, Kecamatan 

Payakumbuh Utara, Kota Payakumbuh. Di sini terdapat lebih kurang delapan 

rumah yang memproduksi karupuak padeh. Karupuak padeh ini hanya ada di 

Kelurahan Balai Betung saja dan telah menjadi ciri khas kelurahan tersebut. 

Salah satu usaha karupuak padeh  yang akan penulis rancang 

kemasannya adalah Karupuak Padeh Dio Bersaudara. Berdasarkan hasil 

wawancara dengan ibu Fitri Yulianis selaku pemilik, tanggal 22 April 2011, 

usaha karupuak padeh ini berdiri tahun 1996 sampai sekarang. Pada awalnya 

pemilik hanya mencoba-coba membuat usaha ini, dan sebagai karyawannya 

anggota keluarga saja. Pemasarannya saat itu di sekitar daerah tempat tinggal 

pemilik saja dengan hasilnya lumayan bagus. Sekarang, usaha ini sudah 
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mengalami kemajuan, dan sudah memiliki karyawan sebanyak lima orang 

sehingga pemasarannya sudah meliputi daerah Payakumbuh dan sekitarnya, 

dengan omset  perbulan Rp. 4.000.000,-. Namun pada saat ini kemasan yang 

digunakan oleh Karupuak Padeh Dio Bersaudara masih sangat sederhana 

yaitu hanya berupa plastik polos yang tidak memiliki identitas dan pembeda 

antara yang satu dengan lainnya. Dengan kata lain pengemasan masih 

seadanya atau menganggap fungsi pembungkus hanyalah sebagai bungkus. 

Dibanding produk daerah lain seperti Kripik Balado Mahkota yang memiliki 

unsur grafis dan informasi di kemasannya sehingga distribusinya bisa 

menyebar keluar kota. Berdasarkan survei di lapangan rata-rata konsumen 

belanja karupuak yang kemasan ½ kg dibanding dengan ukuran lain.   

Kemasan merupakan hal yang penting, karena kemasan yang menarik 

dapat lebih memikat para pelanggan untuk membeli sebuah produk dipasaran. 

Desain kemasan yang dirancang berkaitan erat dengan setiap aspek perubahan 

budaya manusia. Perkembangan teknologi, material, produksi, dan kondisi 

masyarakat terus berubah mengakibatkan peningkatan kemasan untuk 

melindungi, memyimpan, dan mengirim barang. Dengan adanya desain 

kemasan ini dapat mempromosikan produk, pembeda dengan yang lain dan 

untuk meningkatkan pemasaran. 

Melihat kenyataan tersebut penulis ingin memecahkan permasalahan 

dengan melakukan strategi perbaikan dalam hal kemasan sebagai penarik 

perhatian yang selama ini kurang mendapat perhatian dari pihak produsen. 
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Diharapkan dengan tampilan kemasan yang baru produk ini dapat 

diunggulkan. 

Pada perancangan kemasan ini penulis merancang kemasan tidak 

hanya berfungsi mengemas tapi juga untuk menarik perhatian masyarakat 

untuk membeli. Kreatifitas kemasan dirancang mulai dari aspek warna, 

tipografi, komposisi, bentuk maupun bahan. 

Penulis memilih kemasan usaha karupuak padeh karena desain 

kemasannya tidak menarik dan untuk mempromosikan karupuak padeh 

karena masyarakat masih belum banyak mengetahuinya. Berdasarkan hal 

diatas, karya akhir ini penulis beri judul “Perancangan Kemasan Karupuak 

Padeh Pada Usaha Dio Bersaudara di Kota Payakumbuh”. 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan terdapat masalah-

masalah yang dapat diidentifikasi sebagai berikut: 

1. Usaha Karupuak Padeh Dio Bersaudara menggunakan kemasan yang 

sederhana yaitu hanya menggunakan plastik biasa dan tidak ada 

warnanya, sehingga tampilan kemasannya kurang menarik. 

2. Merancang desain kemasan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat 

akan Karupuak Padeh Dio Bersaudara. 

3. Distribusinya masih terbatas, hanya dipasarkan di daerah sekitar Kota 

Payakumbuh saja, sehingga produk belum begitu dikenal masyarakat. 

4. Merancang kemasan karupuak padeh agar efektif dan efisian. 
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C. Pembatasan Masalah 

Sesuai dengan identifikasi masalah yang telah di kemukakan diatas 

maka batasan masalah yang diambil adalah merancang kemasan pada usaha 

Karupuak Padeh Dio Bersaudara di Kota Payakumbuh. 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah di atas, maka penulis merumuskan 

masalah: Bagaimana proses perancangan kemasan pada usaha Karupuak 

Padeh Dio Bersaudara di Kota Payakumbuh sehingga kemasan menjadi 

menarik? 

E. Orisinalitas 

Masalah yang ditemukan pada laporan karya akhir adalah tidak 

menariknya kemasan yang digunakan usaha Karupuak Padeh Dio 

Bersaudara. Oleh sebab itu maka dibuatkan perancangan kemasan untuk 

Karapuak Padeh Dio Bersaudara untuk media promosi. Belum pernah ada 

perancangan kemasan  Karupuak Padeh Dio Bersaudara sebelumnya, maka 

dari itu kemasan yang dirancang tidak ada yang ditiru atau dijiplak dari 

kemasan yang telah ada. 

F. Tujuan Berkarya 

Adapun tujuan penulis melakukan perancangan adalah sebagai 

berikut: 

1. Dengan adanya  perancangan kemasan masyarakat lebih mengenal 

karupuak padeh. 
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2. Dengan adanya kemasan baru dapat meningkatkan minat konsumen 

untuk membeli produk. 

3. Untuk memudahkan distribusi dan dapat dijadikan sebagai media 

promosi yang lebih menarik. 

 




