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ABSTRAK 
 
 

Meirisa Ervia : Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Produk Kosmetik 
Wardah di Jurusan Matematika FMIPA UNP Menggunakan Regresi 
Logistik 

 

 Produk kosmetik merupakan salah satu kebutuhan sekunder untuk mendukung 
penampilan perempuan agar terlihat lebih cantik dan percaya diri. Mahasiswi sebagai 
konsumen memilih produk yang lengkap, berkualitas baik, harga yang terjangkau, serta 
produk yang nyaman dan aman dipakai sehari-hari. Untuk mengetahui faktor yang 
mempengaruhi konsumen dalam pembelian produk kosmetik, maka peneliti melakukan 
sebuah penelitian dengan mengambil sampel mahasiswi Matematika FMIPA UNP yang 
masih aktif kuliah pada tahun 2014/2015. Untuk melihat hubungan antara variabel tersebut, 
maka akan di tentukan melalui alat bantu statistika. 
 Salah satu alat bantu statistika yang dapat digunakan adalah analisis regresi logistik. 
Jenis penelitian ini adalah penelitian terapan dengan menggunakan data primer sebagai 
sampelnya. Sampel pada penelitian ini adalah sebanyak 100 responden. Variabel terikat 
dalam penelitian ini adalah keputusan pembelian produk kosmetik sedangkan variabel 
bebasnya adalah faktor pribadi, psikologis, sosial dan budaya. 

 π(x)=
���.�����.����1��.������
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Nilai odds ratio pada variabel usia adalah jika jumlah variabel usia bertambah 1 maka 
kecenderungan pembelian produk kosmetik 2.367 lebih besar. Ketika variabel sub-budaya 
bertambah satu pembelian, maka cenderung 1.878 kali lebih besar untuk pembelian produk 
kosmetik. 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Produk kosmetik merupakan salah satu kebutuhan sekunder untuk mendukung 

penampilan perempuan agar terlihat lebih cantik dan percaya diri. Dalam berkosmetik 

tidak semua perempuan dapat membeli produk kosmetik yang diinginkannya. Kondisi 

ekonomi merupakan salah satu alasan perempuan membeli kosmetik seadanya. 

Populasi mahasiswa perempuan di Jurusan Matematika FMIPA UNP 

mencapai 99% dari jumlah mahasiswa. Mahasiswa perempuan Jurusan Matematika 

rata-rata menggunakan produk kosmetik sehingga menjadi lahan pasar yang potensial 

karena pola hidup mereka dalam memakai produk. 

Mahasiswa sebagai konsumen memilih produk yang lengkap, berkualitas baik, 

harga yang terjangkau, serta produk yang nyaman dan aman dipakai sehari-hari. 

Sehingga munculnya rasa puas terhadap produk tersebut dan memiliki kecendrungan 

untuk mengkonsumsinya secara terus menerus.  

 Menurut LPPOM MUI, produk yang paling banyak digunakan dan beredar 

dipasaran Indonesia saat ini seperti kolagen, ekstrak plasenta, cairan amnion, serta 

sodium heparin yang berasal dari bahan haram yang bertentangan dengan Syariat 

Islam dan 95% produk kosmetik di Indonesia tidak mempunyai sertifikat halal 

menurut Syariat Islam. 

 Sedikitnya produk kosmetik yang mendapat pengakuan halal dari LPPOM 

MUI, maka PT.Paragon Technology and Innovation (PTI) mengembangkan produk 

kosmetik halal di Indonesia. Pada tahun 1995, PTI mengeluarkan kosmetik Wardah 

yang merupakan pelopor kosmetik halal di Indonesia. 

 Berdasarkan hasil wawancara terhadap beberapa mahasiswi Jurusan 

Matematika FMIPA UNP tentang perilaku mahasiswa perempuan di Jurusan 
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Matematika FMIPA UNP dalam pengambilan keputusan pembelian produk kosmetik 

wardah, tulisan halal dan sertifikat MUI tidak menjadi kriteria utama dalam  

pembelian produk. 

Berdasarkan uraian di atas, untuk mengetahui faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian produk kosmetik wardah di Jurusan Matematika 

FMIPA UNP, maka perlu dibentuk suatu model sehingga dapat dipahami, 

diterangkan, dikendalikan dan kemudian diprediksi. Model yang dapat membantu 

penerapan hubungan kausal (sebab-akibat) antara dua atau lebih peubah adalah model 

regresi. 

Model regresi linear digunakan jika variabel terikat Y bertipe metrik dan 

variabel bebas X bertipe metrik atau non metrik, jika variabel terikat Y bertipe non 

metrik, maka salah satu model yang digunakan adalah model regresi logistik. Analisis 

regresi logistik adalah suatu analisis yang mendeskripsikan hubungan antara variabel 

terikat (Y) yang memiliki dua kategori atau lebih dengan satu atau lebih variabel 

bebas (X) berskala kategori atau kontiniu. Regresi logistik dapat dibedakan menjadi 

dua, yaitu regresi logistik binary dan regresi logistik multinomial. Regresi logistik 

binary digunakan apabila variabel terikat Y memiliki dua kategori, misalnya 

“membeli produk lengkap” atau “tidak membeli produk lengkap”. Sementara regresi 

logistik multinomial digunakan jika variabel terikat Y memiliki lebih dari dua 

kategori, misalnya “sangat setuju”,  “setuju”, “biasa”, “tidak setuju”, dan “sangat 

tidak setuju”. (Rusdin,2004:221) 

Dalam penelitian ini, variabel terikat Y yang digunakan bertipe non metrik 

yaitu pengaruh keputusan pembelian kosmetik wardah di Jurusan Matematika FMIPA 

UNP, apakah membeli produk kosmetik secara lengkap atau tidak lengkap. Variabel 

bebas X dalam penelitian ini adalah usia(X1), pekerjaan (X2), gaya hidup (X3), 
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kepribadian dan konsep diri (X4), motivasi (X5), presepsi (X6), pembelajaran (X7), 

keyakinan dan sikap (X8), kelompok acuan (X9), keluarga (X10), peran status (X11), 

budaya (X12), sub-budaya (X13), kelas sosial (X14). Variabel bebas X dalam 

penelitian bertipe non metrik dan variabel terikat Y hanya memiliki dua kemungkinan 

yaitu membeli produk kosmetik secara lengkap dan tidak membeli produk kosmetik 

secara, maka yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi logistik biner. 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka dilakukan penelitian yang berjudul 

“Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah 

di Jurusan Matematika FMIPA UNP Menggunakan Regresi Logistik” 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka dapat dirumuskan 

permasalahan sebagai berikut : 

1. Apa bentuk model regresi logistik yang sesuai untuk menerangkan faktor-

faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian produk kosmetik wardah di 

Jurusan Matematika FMIPA UNP? 

2. Apa faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian produk kosmetik 

Wardah? 

3.   Berapa nilai odds ratio dari variabel yang berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik Wardah? 

C. Tujuan Penelitan 

1. Menentukan model regresi logistik bineri yang menggambarkan faktor-faktor 

yang mempengaruhi keputusan pembelian produk kosmetik wardah di Jurusan 

Matematika FMIPA UNP? 

2. Untuk mengetahui faktor  yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

produk kosmetik Wardah. 
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3. Untuk mengetahui berapa nilai odds ratio dari variabel yang berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik wardah. 

D. Manfaat Penelitian 

1. Sebagai sarana penambah pengetahuan peneliti dan pembaca tentang faktor 

yang mempengaruhi keputusan pembelian suatu produk. 

2.  Sebagai bahan informasi dan masukan bagi perusahaan, agar dapat 

meningkatkan kualitas sesuai kebutuhan pasaran yang ada. 

3. Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan referensi bagi peneliti 

berikutnya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	Pada Tabel 3 di atas, dapat dilihat bahwa dari jumlah sampel sebanyak 100 orang, terdapat sebanyak 49 orang atau 49% orang tidak membeli produk kosmetik wardah secara lengkap. Sedangkan 51 orang atau 51% orang membeli produk kosmetik wardah secara lengkap, hal ini menunjukkan keseimbangan konsumen dalam pembelian produk kosmetik wardah secara lengkap atau tidak lengkap. 



