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ABSTRAK 

 Pinukuik Etek Enggi sebagai pelaku usaha kue tradisional belum 
memiliki identitas visual yang jelas dan konsisten untuk merepresentasikan nilai 
dan karakter brand-nya. Selain itu, belum ada keterpaduan antara identitas visual 
dan media promosi yang digunakan, sehingga kurang memberikan kesan kuat 
kepada audiens serta membatasi ruang pengembangan usaha di masa depan. 
Penelitian ini bertujuan merancang ulang identitas visual Pinukuik Etek Enggi agar 
sesuai dengan karakter, visi, dan misi perusahaan, sehingga dapat memperkuat citra 
brand, meningkatkan daya tarik, menumbuhkan loyalitas konsumen, serta 
memaksimalkan potensi usaha dalam persaingan pasar. Metode yang digunakan 
adalah design thinking dengan tahapan empathize, define, ideate, prototype, dan test 
yang diterapkan secara sistematis. Data dikumpulkan melalui wawancara, 
observasi, dan studi literatur yang relevan, kemudian dianalisis menggunakan 
metode SWOT (Strength, Weaknesses, Opportunities, and Threats) untuk 
memperoleh gambaran menyeluruh. Prototipe logo yang dirancang untuk tahap 
awal diuji dan divalidasi oleh dosen ahli melalui asesmen untuk memastikan 
efektivitas dan akurasi, serta memberikan masukan perbaikan yang konstruktif. 
Hasil perancangan berupa perangkat identitas visual seperti logo, tipografi, dan 
palet warna yang diterapkan secara konsisten pada berbagai media promosi cetak 
maupun digital. Selain itu, disusun Graphic Standard Manual sebagai panduan 
penggunaan elemen visual agar identitas brand tetap konsisten, profesional, mudah 
dikenali, dan terkelola dengan baik dalam jangka panjang. 
 
Kata Kunci: Identitas Visual, Pinukuik Etek Enggi, Design Thinking, SWOT, 
Desain. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
 

A. Latar Belakang Masalah 

 Identitas visual merupakan hal penting dalam membentuk karakter dari 

sebuah merek ataupun perusahaan, karena Identitas visual adalah kesan pertama 

yang akan tertinggal dalam benak audiens. Identitas visual sendiri terdiri dari 

beberapa komponen seperti logo, tipografi, palet warna, desain grafis, hingga 

elemen visual lainnya yang mampu menciptakan karakter agar mudah dikenali 

dan mudah diingat oleh audiens. 

 Identitas visual kini menjelma sebagai alat untuk membedakan sebuah 

merek dengan pesaingnya, ditengah pasar yang saat ini dipenuhi oleh produk 

dan layanan yang serupa, kita sering kali disuguhkan pada pilihan yang relatif 

banyak dan membingungkan. Dalam kondisi seperti ini, memiliki konsep 

Identitas visual yang kuat dan konsisten menjadi poin penting dalam 

mengarungi pasar yang kompetitif, karena efektivitas sebuah Identitas visual 

dapat diukur dari terciptanya kesan yang mendalam dan terbangunnya 

hubungan antara konsumen dengan merek.  

 Banyak jenis usaha yang tengah bersaing pada saat ini salah satunya 

adalah usaha makanan, usaha makanan sendiri saat ini terus berkembang pesat 

dan menjadi tren ditengah-tengah masyarakat dengan menawarkan keunikan 

dan kualitasnya masing-masing. Di Kabupaten Pesisir Selatan sendiri tepatnya 

di Kecamatan Batang Kapas Pasar Kuok terdapat sebuah usaha kue tradisional 

yang bernama Pinukuik Etek Enggi, Sesuai dengan namanya usaha ini adalah 
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milik seorang wanita lansia yang bernama Enggi, beliau memulai usaha ini pada 

Tahun 1989 dan masih berkembang hingga sekarang.  

 Pinukuik Etek Enggi merupakan usaha kue Tradisional yang 

memproduksi sekaligus menjual kue Pinukuik, Pinukuik adalah kue yang 

sekilas mirip dengan serabi, tapi di Minang orang-orang menyebut kue tersebut 

dengan istilah “pinukuik” yang artinya panekuk atau pancake, pinukuik ini bisa 

dikatakan serabinya orang Minang dan camilan khas orang Minang. Untuk saat 

ini usaha Pinukuik Etek Enggi masih tetap berkembang dengan pelanggan yang 

terus berdatangan, umumnya pelanggan adalah orang-orang yang bepergian 

dengan melalui jalan lintas Provinsi di Kabupaten Pesisir Selatan, karena 

tempat fisik Pinukuik Etek Enggi ini tepat ditepi jalan lintas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Plang Pinukuik Etek Enggi 

(Sumber: Instagram) 
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Gambar 2. Logo pada kemasan Pinukuik Etek Enggi 

(Sumber: Dokumentasi) 

 

Gambar 3. Kemasan Pinukuik Etek Enggi 1 

(Sumber: Dokumentasi) 

 

 

Gambar 4. Kemasan Pinukuik Etek Enggi 2 

(Sumber: Dokumentasi) 
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 Merujuk dari keterangan narasumber dari usaha Pinukuik Etek Enggi 

yang juga dapat dilihat dari gambar 1, 2, dan 3 menyatakan dan memperlihatkan 

bahwa Pinukuik Etek Enggi belum memiliki identitas visual yang jelas dan 

konsisten yang dapat mewakili nilai dan karakter dari Pinukuik Etek Enggi itu 

sendiri, serta belum ada keterkaitan pengaplikasian visual dalam media 

promosinya. Tentu hal ini akan menjadi faktor yang menghalangi proses 

membangun citra dan branding ditengah-tengah masyarakat. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Salah satu akun media sosial milik Pinukuik Etek Enggi, yakni 

Instagram, menggunakan foto profil atau logo yang tidak konsisten dengan 

media promosi lainnya. Selain itu, tampilan feed-nya masih belum tertata 

dengan baik sehingga belum mampu merepresentasikan nilai dan karakter 

Pinukuik Etek Enggi secara optimal. 

Gambar 5. Akun Instagram Pinukuik Etek Enggi 

(Sumber: Instagram) 
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Pinukuik Etek Enggi sendiri sudah cukup populer dikalangan masyarakat 

Pesisir Selatan, bahkan Pinukuik Etek Enggi sudah pernah masuk Media TV, 

surat kabar dan portal berita lainnya. Menurut Ibu Enggi selaku pemilik usaha 

tiap tahun jumlah pembeli terus konsisten karena kue Pinukuik ini cocok untuk 

dijadikan oleh-oleh ketika hendak pulang kampung ataupun sebaliknya, 

terlebih lagi lokasi fisik dari usaha Pinukuik Etek Enggi ini tepat ditepi jalan 

lintas antar provinsi sehingga pembeli dari berbagai daerah mudah untuk 

singgah disana. Sangat disayangkan dengan potensi Pinukuik Etek Enggi yang 

dimiliki saat ini namun dari segi promosinya Pinukuik Etek Enggi masih belum 

bisa optimal dan mengikuti perkembangan yang ada saat ini seperti dengan 

memiliki identitas dan karakter tetap yang mewakili nilai dari Pinukuik Enggi 

sendiri. Menurut penulis dengan adanya Identitas dan karakter yang tetap akan 

lebih mendukung proses perkembangan dari Pinukuik Enggi.  

Berdasarkan latar belakang di atas, pentingnya sebuah konsep atau visi, 

misi dan tujuan dari usaha Pinukuik Etek Enggi, mengingat potensi yang 

dimiliki saat ini dan akan mudah menambah trust, proft, dan value dari audiens 

atau pengunjung apabila didukung dengan adanya identitas visual yang tepat 

dan sesuai bagi Pinukuik Etek Enggi. Pinukuik Etek Enggi mampu 

menciptakan peluang serta keuntungan lebih besar, jika diimbangi dengan 

adanya profesionalisme media publikasi yang konsisten seperti identitas visual 

meliputi logo, warna, dan pattern untuk menunjukkan bahwa usaha Pinukuik 

Etek Enggi memiliki kredibilitas secara identitas yang dapat mewakili nilai dan 

karakternya sendiri.  
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 Solusi yang diajukan oleh penulis untuk mengatasi permasalahan 

tersebut adalah dengan merancang identitas visual yang bertujuan untuk 

membantu memaksimalkan potensi yang ada, meningkatkan kepercayaan 

konsumen, dan dapat membuka peluang untuk meraih keuntungan yang lebih 

besar. Semua ini dapat terwujud apabila adanya identitas visual yang sesuai 

dengan kebutuhan Pinukuik Etek Enggi dan dipadukan dengan profesionalisme 

dalam pemasaran dan komunikasi yang konsisten. Pinukuik Etek Enggi 

membutuhkan identitas visual dengan harapan akan lebih menunjukkan 

kredibilitas, kualitas, dan jati diri terhadap target audiens Pinukuik Etek Enggi. 

Selanjutnya solusi ini akan diimplementasikan melalui program kreatif pada 

media utama pedoman identitas visual dan pendukung yang dibutuhkan 

nantinya. Berdasarkan latar belakang ini, penulis terdorong untuk melakukan 

perancangan karya akhir identitas visual dengan judul “Identitas Visual 

“Pinukuik Etek Enggi” di Kecamatan Batang Kapas”. 

 

B. Identifikasi Masalah 

Mengacu dari latar belakang di atas, penulis dapat mengidentifikasi masalah 

yang diurutkan sebagai berikut: 

1. Pinukuik Etek Enggi belum memiliki identitas yang konsisten secara visual 

pada setiap pengaplikasian media promosinya 

2. Pinukuik Etek Enggi juga belum memilki identitas visual yang mampu 

mewakili nilai dan karakter usaha  
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3. Pinukuik Etek Enggi masih belum optimal dalam memanfaatkan media dan 

platform yang ada, serta mengikuti perkembangan tren pemasaran modern, 

seperti media sosial, desain grafis, dan branding. 

 

C. Batasan Masalah 

 Berdasarkan identifikasi masalah, perancangan ini dibatasi pada 

perancangan identitas visual dari Pinukuik Etek Enggi yang terkelola dan 

konsisten pada setiap media promosi serta mampu merepresentasikan nilai dan 

karakter usaha secara menyeluruh. 

 

D. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan penjelasan di atas, rumusan masalah yang tepat yaitu 

bagaimana merancang identitas visual dari Pinukuik Etek Enggi yang terkelola 

dan konsisten pada setiap media promosi serta mampu merepresentasikan nilai 

dan karakter usaha secara menyeluruh. 

 

E. Tujuan Perancangan  

 Tujuan perancangan ini yaitu untuk mendapatkan dampak sebagai berikut : 

1. Membangun citra yang profesional dengan penggunaan elemen-elemen 

desain yang tepat, seperti logo, warna, tipografi, dan pola yang sesuai dengan 

karakter Pinukuik Etek Enggi, sehingga dapat meningkatkan kepercayaan 

konsumen terhadap kualitas dan kredibilitas produk.  
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2. Menghasilkan identitas visual yang mencerminkan nilai dan karakter dari 

Pinukuik Etek Enggi, yang dapat membedakan usaha ini dari kompetitor lain 

dan memperkuat pengenalan merek dimata konsumen.  

3. Menghasilkan elemen visual dan desain grafis yang dapat mendukung 

profesionalisme dalam promosi dan publikasi Pinukuik Etek Enggi,  

  

F. Orisinalitas 

 Menciptakan sebuah karya yang menarik dan unik terhadap perancangan 

ini. Penulis akan menyelesaikan rumusan masalah yang dimiliki oleh Pinukuik 

Etek Enggi berdasarkan identitas visual, dengan menerapkan orisinalitas dimana 

karya ini belum pernah dirancang, digunakan, ataupun dipamerkan sebelumnya.  



 
 

 77 

BAB V 

KESIMPULAN & SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Sesuai dengan permasalahan yang sudah diidentifikasi sebelumnya 

bahwa, Pinukuik Etek Enggi belum memiliki identitas yang konsisten secara 

visual pada setiap pengaplikasian media promosinya, selanjutnya juga 

ditemukan permasalahan yakni Pinukuik Etek Enggi belum memilki 

identitas visual yang mampu mewakili nilai dan karakter usaha mereka. 

Kenyataannya, identitas visual memainkan peran penting sebagai 

representasi pertama dari sebuah brand, juga berfungsi layaknya wajah 

yang pertama kali dilihat oleh audiens. Melalui elemen-elemen visual yang 

disajikan seperti logo, warna, dan tipografi, brand dapat menciptakan 

impresi awal yang kuat sekaligus membentuk memori yang lebih mudah 

diingat oleh khalayak. 

Akhirnya, perancang melakukan perancangan kembali identitas 

visual Pinukuik Etek Enggi yang merujuk dan sesuai dengan jati diri, visi, 

dan misi dari Pinukuik Etek Enggi itu sendiri melalui data-data yang 

perancang dapatkan dari sumber yang terkait. Tentunya, perancang 

mengacu pada langkah-langkah sistematis yang berlandaskan prinsip 

identitas visual yang tepat serta menerapkan metode Design Thinking dalam 

keseluruhan proses perancangan. Selain itu, keberadaan media utama 

berupa Graphic Standard Manual berfungsi sebagai panduan dalam 

menjelaskan makna logo, penggunaan elemen visual, hingga aturan 
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penerapannya. Dengan adanya panduan ini, identitas visual Pinukuik Etek 

Enggi diharapkan dapat dikelola secara konsisten dan terjaga keutuhannya 

di berbagai media. 

 

B. Saran 

Perancangan identitas visual hanyalah salah satu bagian kecil dari 

proses pengembangan sebuah usaha. Visi, misi, kinerja, dan nilai-nilai yang 

dijalankan tetap menjadi fondasi utama dalam mendorong pertumbuhan dan 

peningkatan kualitas perusahaan, yang pada akhirnya berkontribusi pada 

peningkatan keuntungan. Dalam konteks UMKM Pinukuik Etek Enggi 

produsen kue tradisional Minang yang dikenal oleh banyak orang, terutama 

di wilayah Pesisir Selatan identitas visual yang kuat memang penting. 

Namun, untuk benar-benar meningkatkan kualitas UMKM secara 

menyeluruh, tidak cukup hanya mengandalkan aspek visual. Diperlukan 

upaya berkelanjutan untuk memperkuat nilai, kinerja, dan daya saing usaha 

agar mampu berkembang lebih baik dari kondisi sebelumnya. 
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