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ABSTRAK 

 

Yusvita Aulia (NIM. 19043068) : Pengaruh Profitabilitas, Growth 

Opportunity, dan Leverage terhadap 

Earnings Response Coefficient 

Dosen Pembimbing : Salma Taqwa, SE, M.Si 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji bagaimana pengaruh profitabilitas, 

growth opportunity, dan leverage terhadap Earnings Response Coefficient. 

Perusahaan yang digunakan sebagai populasi dalam penelitian ini adalah 

perusahaan perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2022. 

Sampel ditentukan dengan menggunakan metode purposive sampling dengan total 

sampel yang diperoleh sebanyak 32 perusahaan. Teknik analisis data dalam 

penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda dengan menggunakan 

program SPSS 27. Hasil analisis yang dilakukan, penelitian ini menemukan 

bahwa profitabilitas dan leverage berpengaruh signifikan terhadap Earnings 

Response Coefficient, sedangkan growth opportunity tidak berpengaruh signifikan 

terhadap Earnings Response Coefficient. Bagi penelitian selanjutnya, diharapkan 

peneliti dapat memilih variabel lain yang berpengaruh terhadap Earnings 

Response Coefficient. 

Kata Kunci : Earnings Response Coefficient, Growth Opportunity, Leverage, 

dan Profitabilitas 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Hasil akuntansi sebuah perusahaan berupa penerbitan laporan 

keuangan, ditujukan sebagai bahan pertimbangan pengambilan kebijakan 

ekonomi dan pertanggungjawaban manajemen atas penggunaan sumber 

daya yang digunakan perusahaan sehingga dapat dimanfaatkan oleh 

kalangan pengguna laporan keuangan, khususnya para pihak luar atau pihak 

eksternal perusahaan. Pihak eksternal yang dimaksud dalam hal ini ialah 

para investor, kreditor, pembeli saham ataupun obligasi, supplier, dll. Setiap 

perusahaan yang go public diwajibkan mempublikasikan laporan keuangan 

perusahaan yang telah memenuhi standar akuntansi yang berlaku dan telah 

diaudit. Laporan keuangan termasuk salah satu alat pengukuran kinerja yang 

memperoleh perhatian khusus dari setiap pemangku kepentingan (Takacs et 

al., 2020). Sehingga dapat dirumuskan jika laporan keuangan bertujuan 

memberi keterangan terkait performa perusahaan, arus kas, kondisi 

keuangan, serta sebagai bentuk pelaporan pertanggungjawaban pihak 

manajemen perusahaan dalam mengelola sumber dayanya. 

Laporan keuangan ini akan dijadikan sebagai dasar dalam melakukan 

prediksi yang membantu proses pemutusan kebijakan ekonomi. Bukan 

hanya itu, didalam laporan keuangan terdapat informasi kompetensi 

perusahaan. Ini membuktikan akuntansi pada laporan keuangan memiliki 
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peranan penting, khususnya bagi investor sebagai bahan rujukan 

pengambilan putusan. 

Laba perusahaan menurut SFAC “Statement of Financial Accounting 

Concept” berguna dalam mengetahui performa manajemen, pengestimasian 

kapabilitas laba untuk periode waktu kedepan, serta membantu 

memperkirakan adanya risiko dan laba selama kegiatan investasi. PT 

Kustodian Sentra Efek Indonesia (KSEI) mempublikasikan data pada 3 

November 2022 yang menyebutkan bahwa investor pada pasar modal 

“Single Inverstor Identification” atau SID sejumlah 10.000.628 dengan 

investor lokalnya sebanyak 99,78%. Jumlah ini meningkat sebesar 33,53% 

dari tahun 2021. Tren ini sudah terlihat sejak tahun 2019 dimana 

signifikansi peningkatannya terjadi pada 2020-2021 yang mana persentase 

pertumbuhannya melebihi 100% (ksei.co.id). Kebutuhan mengenai 

informasi dalam laporan keuangan melonjak dan menjadi sangat penting 

untuk investor khususnya pada bagian informasi laba seiring dengan adanya 

fenomena peningkatan pasar modal ini. 

Tingkat kepercayaan investor bisa dipengaruhi oleh penyajian 

informasi dari perusahaan. Berdasarkan hal ini, perusahaan harus 

mengutamakan kelengkapan dan keakuratan informasi, serta ketepatan 

waktu yang memberi pengaruh terhadap rasionalitas respon investor saat 

memutuskan suatu hal. Ada dua respon yang terjadi ketika perusahaan 

mengumumkan laba yaitu kabar baik (good news) atau kabar buruk (bad 

news). Ketika terjadi good news, investor akan merevisi laba dan kinerja 
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perusahaan dan memutuskan untuk membeli saham. Namun sebaliknya, 

ketika terjadi bad news, maka investor akan merevisi dan menjual saham 

karena kinerja perusahaan yang dianggap tidak sesuai perkiraan atau 

ekspektasi.  

Informasi laba maupun rugi dapat dijadikan sebagai parameter 

penilaian pelaksanaan operasional perusahan apakah berhasil atau gagal. 

Bagi para pemegang saham, informasi penting dari laporan keuangan 

perusahaan dalam melaporkan baik atau buruknya laporan keuangan dilihat 

dari laba yang diperoleh. Hal ini membuktikan bahwa ketika perusahaan 

mempublikaskan laporan keuangan, kualitas laba pada laporan keuangan 

dapat menunjukkan dan mempengaruhi investor dalam menentukan 

keputusan investasi. Menurut Sudarma dan Ratnadi (2015), kualitas laba 

akuntansi yang baik ketika perceived noise sangat sedikit atau tidak ada, 

serta dapat menggambarkan bagaimana performa sesungguhnya. Laba yang 

berkualitas dapat mencerminkan sustainability laba di masa yang akan 

datang yang dicerminkan dari kinerja keuangan perusahaan sesungguhnya. 

Namun laba bukanlah acuan tunggal dalam mengambil sebuah keputusan, 

karena adanya kemungkinan unsur manipulatif yang dilakukan pihak 

manajemen perusahaan. Oleh karena itu, dibutuhkan informasi lain selain 

laba yang mampu memprediksi return saham perusahaan yaitu dengan ERC 

(Earnings Response Coefficient). 

Mashayekhi (2019) menyatakan bahwa konsekuensi utama dari reaksi 

pemegang saham pada data keuangan perusahaan, terkhusus mengenai laba 
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adalah perubahan harga saham. Menurut Ratnasari (2017), respon pasar 

mengenai informasi laba dapat dilihat dari ERC atau koefisien respon laba 

tertuang dalam rentang waktu pergerakan harga saham disaat pembuatan 

laporan keuangan. Tinggi rendahnya harga saham bergantung pada 

informasi laba yang disajikan perusahaan sehingga memberikan reaksi dan 

direspon pasar yang tercermin dari perubahan yang terjadi pada harga saham 

perusahaan. Hubungan antara adanya perubahan harga saham dengan 

publikasi informasi laba ini diukur dengan ERC (Earnings Response 

Coefficient). Menurut Suwardjono (2014), ketika laba akan diterbitkan 

perusahaan, ekpektasi tinggi oleh para pihak terkait mengenai keuntungan 

akan dibebankan kepada perusahan. Awawdeh dkk. (2020) mengungkapkan 

bahwa parameter keutamaan dimuatnya laporan akuntansi ketika perusahaan 

mempublikasikan laporan tersebut, sehingga mampu merekam bagaimana 

respon investor ketika melihat pergerakan saham. 

Earnings Response Coefficient merupakan salah satu tolak ukur yang 

memberikan pertanda mengenai naik-turunnya harga saham yang timbul 

akibat dari publikasi laba yang dilakukan oleh perusahaan. Kualitas laporan 

yang diumumkan perusahaan akan sangat berpengaruh pada peningkatan 

kekuatan respon investor ketika memanfaatkan laporan keuangan serta 

membantu proses pengambilan keputusan oleh para pemegang saham 

(Galantika dan Siswantaya, 2016). Investor akan menerjemahkan dan 

menilai kualitas laporan keuangan perusahaan, kemudian menentukan 

keputusan investasi yang akan dilakukan. Mahjoubi & Abanoub (2015) 
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menyebutkan bahwa ERC menunjukkan bagaimana umpan balik yang 

menggunakan pengukuran dengan merubah harga saham oleh pasar. 

Salah satu penyebab buruknya reaksi investor tersebut adalah adanya 

isu manipulasi laporan keuangan sebuah perusahaan. Dalam situasi seperti 

ini, agar tidak terjadi manipulasi laporan keuangan, maka dapat dianalisis 

menggunakan koefisien respon laba. Menurut Ummah (2012), koefisien 

respon laba dipercaya dapat memberikan gambaran mengenai tingkat 

kepercayaan partisipan pasar terhadap kualitas keuntungan perusahaan, 

sehingga menilai ukuran kualitas laba perusahaan tersebut melalui kinerja 

yang terlihat di pasar. Publikasi laba yang dinilai pasar menjadi suatu tolak 

ukur kualitas yang dilihat dari tingginya nilai koefisien respon laba yang 

berarti berkualitas baik. 

Kredibilitas yang rendah menjadikan berkurangnya kepercayaan 

investor terhadap kualitas laba yang dipublikasikan, sehingga 

mengakibatkan rendahnya nilai Earnings Response Coefficient perusahaan. 

Ketika nilai ERC rendah, ini membuktikan bahwa ketika informasi laba 

dipublikasikan, investor menganggap informasi laba kurang informatif 

untuk dijadikan dasar pengambilan keputusan dan kurang responsif terhadap 

laba yang disajikan (Azizah, 2021). 

ERC adalah bentuk pemberian sinyal (signaling theory), dimana 

stakeholder akan merespon sebuah perusahaan yang memberikan sinyal 
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melalui laporan keuangannya kepada para pemangku kepentingan, sehingga 

mempengaruhi pergerakan harga saham sebuah perusahaan.  

Para stakeholders tentunya tidak hanya berpedoman pada informasi 

laba yang dipublikasikan perusahaan, namun juga tetap mempertimbangkan 

penyebab lainnya. Contoh permasalahan di Indonesia adalah yang menimpa 

PT Garuda Indonesia (GIAA) pada tahun 2018, dimana laba bersih pada 

laporan keuangan perusahaan diumumkan sebesar Rp 11,49 miliar setara 

US$ 809.846 (kurs Rp 14.200/US$). Fenomena tersebut menunjukkan 

kondisi keterbalikan dari tahun sebelumnya dimana perusahaan mengalami 

kerugian sejumlah US$ 216,582.416. Padahal sebenarnya perusahaan masih 

mengalami kerugian sebesar US$ 244.958.308. Menurut Bursa Efek 

Indonesia (BEI) hal ini menyebabkan penurunan harga saham menjadi 

2,80% ke level Rp 486/saham dengan volume perdagangan mencapai 14,74 

juta saham atau sebesar Rp 29,27 miliar (cnbcindonesia.com). Ini 

mengindikasikan terjadinya kegagalan dalam pelaporan keuangan dengan 

tidak menyajikan informasi akurat dan menyebabkan laba tidak aktual, 

padahal laba mencerminkan return saham. 

Terdapat banyak variabel yang mempengaruhi ERC yang telah diteliti 

oleh peneliti terdahulu. Variabel dalam penelitian ini difokuskan pada 

variabel profitabilitas, growth opportunity, dan leverage sebagai pengukur 

ERC. Alasan peneliti menggunakan variabel-variabel ini dimana 

profitabilitas sendiri menjadi salah satu pengukuran kinerja keuangan 

perusahaan dalam menghasilkan laba, sehingga ketika perusahaan mampu 
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memperoleh laba yang besar, ini menggambarkan bahwa perusahaan 

mampu memenuhi kebutuhan dana dan dapat memperluas pertumbuhan 

perusahaan melalui sumber internal tersebut, karena perusahaan yang 

profitable cenderung memiliki hutang yang rendah dan menentukan 

pemilihan sumber dana dalam struktur modal perusahaan. Variabel growth 

opportunity dipilih karena peningkatan aset berbanding lurus dengan 

peningkatan dan kestabilan laba perusahaan di periode berikutnya yang 

menandakan bahwa adanya peluang pertumbuhan yang lebih besar dalam 

laporan keuangan. Selanjutnya pemilihan variabel leverage atau rasio utang 

adalah mencari tahu besaran perusahan dalam penggunaan hutang untuk 

mendanai aktivitas operasional serta untuk mengetahui bagaimana respon 

investor terhadap pembiayaan yang diterapkan. 

Laba akuntansi dapat dikatakan berkualitas apabila memiliki 

perceived noise hampir tidak ada atau sedikit, sehingga mampu memberikan 

gambaran performa perusahaan pada aspek keuangannya (Rahayu, 2008). 

Profitabilitas termasuk salah satu parameter dalam penggambaran  

kapabilitas perusahaan untuk mendapat profit dari para pemegang saham. 

Rasio profitabilitas ini dapat menunjukkan kinerja perusahaan, dimana 

ketika kinerja perusahaan yang mengalami kenaikan nantinya akan 

berpengaruh terhadap respon investor atas informasi keuangan yang 

diberikan perusahaan. Profitabilitas menunjukkan kemampuan perusahaan 

untuk memperoleh keuntungan melalui kegiatan operasi, investasi serta  

pendanaannya (Al Amosh et al., 2022). Performa perusahaan yang 
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memperoleh kenaikan akan beriringan dengan kenaikan harga saham, 

begitupun saat harga sahamnya turun mengindikasikan performa menurun. 

Menurut Scott (2015), kemungkinan berinvestasi menjadi tinggi 

ketika harga saham naik, karena investor melihat peluang penghasilan laba 

tinggi. Tinggi rendahnya profitability dapat mempengaruhi respon investor 

terhadap naik turunnya harga saham. Dalam melakukan penilaian terhadap 

profitabilitas perusahaan dapat dilakukan dengan banyak cara, namun dalam 

penelitian ini alat ukur profitabilitas perusahaan menggunakan Return on 

asset (ROA). Rasio ini dapat memberikan informasi seberapa besar laba 

yang dihasilkan perusahaan dari setiap rupiah dana yang ditanamkan dalam 

total aset perusahaan untuk pengelolaan dan pemanfaatan aset perusahaan. 

Perusahaan dengan profit tinggi memiliki kandungan informasi yang tinggi 

karena menunjukkan seberapa besar efisiensi penggunaan aktiva dalam 

kegiatan operasional yang bertujuan untuk memperoleh laba perusahaan. 

Beberapa penelitian terdahulu telah membahas pengaruh profitabilitas 

pada Earnings Response Coefficient (ERC). Penelitian yang dilakukan oleh 

I Putu Yuda Mahendra & Dewa Gede Wirama (2017), Qiqi Rahmawati & 

Nur Fadjrih Asyik (2020), dan Yuniar Sarahwati & Iwan Setiadi (2021) 

menggunakan variabel profitabilitas mengemukakan hasil bahwa 

profitabilitas berpengaruh positif pada ERC. Berbeda dengan penelitian 

yang dilakukan Muhammad Fauzan & Agus Purwanto (2017), Corey 

Angela & Jamaludin Iskak (2020), dan Okalesa, Dicky Pratama, & 
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Mimelientesa Irman (2022) yang mengemukakan bahwa profitabilitas 

berpengaruh negatif pada ERC. 

Peluang tumbuhnya perusahaan di masa depan disebut growth 

opportunity, dilihat dari tingkat harapan peningkatan atau pertumbuhan laba 

perusahaan yang menunjukkan kesempatan pertumbuhannya dimasa depan, 

sehingga dapat berpengaruh pada ERC. Growth opportunity pada investasi 

yang signifikan dianggap mampu menginformasikan adanya potensi 

pertumbuhan (Kristanti, 2018). Menurut Scott (2015), tingginya growth 

opportunity perusahaan beriringan dengan manfaat yang diterima investor. 

Ketika tingkat rasio growth opportunity tinggi biasanya menghasilkan nilai 

ERC yang tinggi juga karena memiliki peluang untuk dapat memperluas 

investasi yang dimiliki perusahaan. Hal ini membuktikan bahwa faktor 

growth opportunity menjadi pedoman investor saat pengambilan kebijakan 

investasi. 

Beberapa penelitian terdahulu telah membahas pengaruh growth 

opportunity pada Earnings Response Coefficient (ERC). Penelitian yang 

dilakukan oleh Lely Indriaty & Della Tania (2018), Tamara & Suaryana 

(2020), dan Ari Gunawan, Choirul Anwar, & Syahril Djaddang (2021) 

menggunakan variabel growth opportunity mendapati hasil bahwa growth 

opportunity berpengaruh positif pada ERC. Berbeda dengan hasil penelitian 

oleh Suryani Fitriah (2020), Inan Rahmawati, Adam Zakaria, & Sri 

Zulaikati (2021), dan Marcelius Setiawan & Rousilita Suhendah (2021) 

mendapati variabel growth opportunity berpengaruh negatif terhadap ERC. 
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Selain laba, investor juga akan mengadakan investigasi terhadap 

leverage atau rasio hutang perusahaan. Hal ini karena leverage juga 

termasuk pengukuran dalam peningkatan laba sebuah perusahaan. Sebuah 

perusahaan diharapkan mampu meningkatkan laba perusahaan melalui 

hutang, berupa investasi, selain untuk membiayai aset perusahaan karena 

perusahaan memperoleh keuntungan melalui aset yang didapat dari hutang 

tersebut (Febria, 2014). Kreditur memberikan pendanaan kepada 

perusahaan, sehingga ketika keuntungan atau laba perusahaan tinggi, maka 

kreditur akan memperoleh good news. Hutang diperoleh dari kreditur, 

sehingga saat perusahaan menghasilkan laba, perusahaan tentunya 

memprioritaskan pembayaran hutang kepada kreditur dibandingkan 

pembayaran kepada investor berupa deviden. Oleh karena itu resiko terkait 

rasio hutang ini tentunya perlu dijadikan sebagai bahan acuan yang penting 

bagi investor ketika mengambil kebijakan investasi. Ketertarikan investor 

akan tertuju pada perusahaan yang tingkat penggunaan hutang tidak terlalu 

besar untuk menjalankan aktivitas operasionalnya dan yang mempunyai 

peluang untuk berkembang tinggi. 

Beberapa penelitian terdahulu telah membahas pengaruh leverage 

pada Earnings Response Coefficient (ERC). Penelitian yang dilakukan oleh 

Amilatun Nasibah & Kurnia (2019), Corey Angela & Jamaludin Iskak 

(2020), dan Marcelius Setiawan & Rousilita Suhendah (2021) menggunakan 

variabel leverage menemukan hasil bahwa leverage berpengaruh negatif 

pada ERC. Berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh I Putu Lia 
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Cantyawati & Gst Ketut Rencana Sari Dewi (2021) dan Jessica Jileiy 

Gurusinga & Dahlia Br Pinem (2019) menggunakan variabel leverage 

menemukan hasil bahwa leverage berpengaruh positif pada ERC. 

Penelitian dilaksanakan pada sektor perbankan guna mencari tahu 

bagaimana pasar bereaksi terhadap publikasi laba di sektor ini. Perusahaan 

ini beroperasi di bidang keuangan, untuk memperoleh dan memelihara uang 

perseorangan atau institusi, serta melakukan aktivitas pinjam-meminjam 

uang. Alasan pemilihan perbankan dikarenakan sektor ini bertujuan untuk 

masa depan mengingat jasa yang ditawarkan perusahaan ini menjadi 

kebutuhan masyarakat Indonesia serta berpartisipasi cukup besar terhadap 

pendapatan negara. Selain itu, tingginya angka jumlah investor saat ini 

menjadikan peneliti ingin mengetahui apakah variabel independen yang 

dipilih pada penelitian ini memberikan pengaruh kepada investor dalam 

menentukan keputusan investasi yang akan mempengaruhi harga saham di 

bursa. 

Banyak kajian telah dilaksanakan terkait earnings response coefficient 

ini, namun masih ditemukan dampak penelitian yang berbeda atau 

ketidakkonsistenan dari setiap penelitian (research gap). Berdasarkan alasan 

ini peneliti melakukan uji dan analisis terkait variabel-variabel pemberi 

pengaruh terhadap ERC di sektor perbankan dan telah terdaftar pada BEI 

untuk periode 2020-2022. Melalui pemaparan dan penjelasan tersebut 

peneliti tertarik untuk menggarap penelitian berjudul "Pengaruh 

Profitabilitas, Growth Opportunity, dan Leverage terhadap Earnings 
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Response Coefficient Studi Empiris Perusahaan Perbankan yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia Tahun 2020-2022. 

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap Earnings Response  

Coefficient? 

2. Apakah growth opportunity berpengaruh terhadap Earnings Response  

Coefficient? 

3. Apakah leverage berpengaruh terhadap Earnings Response  Coefficient? 

C. Tujuan Penelitian 

1. Menguji dan membuktikan pengaruh profitabilitas terhadap Earnings 

Response Coefficient 

2. Menguji dan membuktikan pengaruh growth opportunity terhadap 

Earnings Response Coefficient 

3. Menguji dan membuktikan pengaruh leverage terhadap Earnings 

Response Coefficient 

D. Manfaat Penelitian 

1. Bagi Mahasiswa dan Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan mampu meningkatkan pemahaman tentang ERC dan 

variabel yang mempengaruhinya yakni profitabilitas, growth opportunity, 

dan leverage, serta dapat dijadikan pedoman dasar, literatur, dan 

komparasi untuk penelitian berikutnya mengenai Earnings Response 

Coefficient. 

2. Bagi Perusahaan 
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Peneliti berharap hasilnya bisa dimanfaatkan sebagai sumber 

pendukung dalam menciptakan kebijakan dan memaksimalkan nilai 

perusahaan yang mempengaruhi reaksi investor mengenai publikasi 

informasi laba. 

3. Bagi Investor dan Calon Investor 

Peneliti berharap hasilnya memberi pandangan serta pertinjauan 

ketika menentukan keputusan investasi yang optimal. 
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BAB V 

KESIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN 

Pada bab ini membahas mengenai kesimpulan hasil penelitian, implikasi 

penelitian, keterbatasan penelitian, dan saran untuk penelitian selanjutnya. 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini menguji pengaruh profitabilitas, growth opportunity, 

dan leverage terhadap earnings response coefficient. Berdasarkan analisis 

yang telah dilakukan, maka terdapat kesimpulan sebagai berikut: 

1. Profitabilitas berpengaruh signifkan terhadap earnings response 

coefficient. Hal ini menandakan bahwa tinggi rendahnya tingkat 

profitabilitas perusahaan mempengaruhi investor dalam proses 

pengambilan keputusan investasi. 

2. Growth opportunity tidak berpengaruh signifikan terhadap earnings 

response coefficient. Hal ini menunjukkan bahwa investor lebih 

menunjukkan ketertarikan terhadap laba perusahaan dibandingkan 

dengan pertumbuhan perusahaan itu sendiri dikarenakan investor 

cenderung ingin mendapatkan capital gain daripada memperoleh 

keuntungan jangka panjang. 

3. Leverage berpengaruh signifikan terhadap  earnings response coefficient. 

Investor tidak selalu memberikan reaksi negatif terhadap hutang 

perusahaan. Dengan penggunaan hutang, maka perusahaan dapat 

memperoleh pendanaan untuk investasi dan memaksimalkan nilai pasar, 
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karena pendapatan perusahaan akan meningkat dan dapat membagikan 

dividen kepada investor. 

B. Keterbatasan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti menyadari 

bahwa penelitian yang dilakukan jauh dari kata sempurna, sehingga terdapat 

keterbatasan sebagai berikut: 

1. Nilai adjusted R square pada penelitian ini sebesar 0,271 atau 27,1% 

terhadap variabel ERC, sedangkan sisanya 72,9% menunjukkan bahwa 

terdapat sebab-sebab lain yang memiliki pengaruh terhadap ERC. 

2. Penelitian ini hanya berfokus pada sektor perbankan periode 2020-2022 

saja, sehingga tidak dapat digeneralisasi pada sektor lainnya. 

3. Dari 96 sampel penelitian, 30 data dioutlier, sehingga pengolahan 

menggunakan SPSS tersisa 66 data. Jumlah ini dinilai cukup rendah. 

C. Saran 

Untuk peneliti selanjutnya, ada beberapa saran yang dapat dijadikan 

sebagai bahan pertimbangan untuk melakukan penelitian dengan topik yang 

sama, diantaranya adalah sebagai berikut: 

1. Penelitian ini hanya menggunakan tiga variabel independen yaitu 

profitabilitas, growth opportunity, dan leverage. Masih banyak 

variabel yang mempengaruhi ERC, sehingga peneliti selanjutnya 

diharapkan dapat menambahkan variabel independen lainnya yang 

mempengaruhi ERC, seperti risiko sistematis, ukuran perusahaan, dll. 
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2. Sampel penelitian selanjutnya diharapkan tidak hanya terbatas pada 

perusahaan perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. 

3. Pengukuran variabel profitabilitas yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah return on asset (ROA), karena perbankan adalah sektor 

yang asetnya banyak dibiayai oleh utang. Peneliti selanjutnya bisa 

menggunakan alat ukur lain dalam menilai profitabilitas perusahaan 

yang mempertimbangkan ekuitas yaitu return on equity (ROE). 
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