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ABSTRAK 

Dieonic adalah kelompok musik Alternative Rock dengan subgenre Shoegaze 

asal Padang, Indonesia, yang terbentuk pada tahun 2022. Dieonic menggabungkan elemen 

shoegaze dengan benang merah alternative rock untuk memperkuat nuansa musik emo 

yang mereka usung. Di tengah dominasi musik underground yang keras dan musik populer 

di Padang, Dieonic hadir membawa warna yang berbeda. Karya akhir ini bertujuan 

menciptakan konsep komunikasi visual yang merepresentasikan identitas dan karakter 

musik Dieonic. Penelitian desain album ini menggunakan pendekatan semiotika, dengan 

metode analisis data 5W+1H dan metode perancangan 4D, yang kemudian dilanjutkan ke 

tahap perancangan kreatif. Hasil akhir berupa media utama dalam bentuk desain album 

Collide, serta media pendukung seperti CD, booklet, preview Spotify, poster, T-shirt, dan 

bendera. Seluruh media akan diuji kepada target audiens untuk menilai efektivitas dan 

keberhasilannya. 

Kata Kunci : Desain Album, Alternative Rock, Dieonic. 
 

ABSTRACT 
Dieonic is an Alternative Rock band with a Shoegaze subgenre originating from Padang, Indonesia, formed 

in 2022. Dieonic combines shoegaze elements with an alternative rock foundation to enhance the emotional 

depth of their music. Amidst the dominance of aggressive underground music and the rise of mainstream 

pop in Padang, Dieonic offers a distinctive and fresh musical presence. 

 

This final project aims to create a visual communication concept that represents Dieonic’s identity and 

musical character. The album design research adopts a semiotic approach, utilizing the 5W+1H data 

analysis method and the 4D design method, followed by a creative design process. The final outcome 

includes the main medium in the form of the Collide album design, along with supporting media such as CD 

packaging, album booklet, Spotify preview, poster, T-shirt, and flag. All media will be tested on the target 

audience to evaluate their effectiveness and overall success. 

Keywords: Album Design, Alternative Rock, Dieonic. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
A. Latar Belakang 

Desain album adalah proses menciptakan elemen visual yang 

mendukung perilisan sebuah karya musik dalam format album, mencakup 

cover, layout, tipografi, dan elemen grafis lainnya yang membentuk identitas 

visual. Dalam era digital, desain album tidak hanya terbatas pada cetakan 

fisik, tetapi juga hadir di platform streaming dan media sosial, menjadikan 

cover album sebagai representasi visual pertama yang berperan penting dalam 

menarik perhatian pendengar. Oleh karena itu, desain album bukan sekadar 

elemen pendukung, melainkan juga media utama dalam membangun identitas 

dan meningkatkan daya tarik artistik sebuah karya musik (1). 

Desain album adalah proses penciptaan tampilan visual dan estetika 

yang mencerminkan identitas musik dalam sebuah album. Elemen-elemen 

seperti cover, artwork, dan konsep visual digunakan untuk menggambarkan 

isi musik secara unik, menghubungkan aspek visual dengan pengalaman 

mendengarkan. Proses ini melibatkan eksplorasi ide, konsep, dan narasi yang 

kemudian diwujudkan dalam perancangan visual yang sesuai dengan cerita 

yang ingin disampaikan dalam album, menciptakan kesatuan antara  musik 

dan seni visual.
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Kesadaran akan pentingnya citra visual dalam skena musik lokal 

Padang masih rendah, terlihat dari desain cover album yang kurang 

merepresentasikan karakter musik grup tersebut. Permasalahan ini menjadi 

hambatan dalam perkembangan subsektor industri kreatif, khususnya musik 

di kota Padang, seperti yang dialami oleh Dieonic. Dibentuk pada tahun 2022, 

Dieonic merupakan band Alternative Rock dengan subgenre Shoegaze. 

Mereka berusaha mempertahankan relevansi musik indie rock di tengah 

derasnya arus musik populer yang mendominasi industri saat ini. 

Pada tahun 2023, Dieonic berencana untuk meluncurkan album debut 

mereka yang berjudul ‘Collide’. Selain sebagai bentuk dokumentasi atau 

arsip karya mereka, Dieonic ingin menciptakan desain visual untuk karya 

musik yang kuat sebagai ciri khas dari band melalui desain album mereka. 

Dalam dunia desain komunikasi visual, kaitan dengan permasalahn ini 

mengacu kepada pentingnya ilustrasi dalam desain album, ilustrasi memiliki 

peran yang sangat penting untuk menyampaikan ide, cerita atau narasi, 

konsep, dan informasi mudah dipahami bagi sebuah band (2). 

Mengingat situasi di kota Padang, masih banyak penggiat musik yang 

belum memiliki visual untuk rilisan yang optimal, tidak menyesuaikan 

konsep musik dan belum mampu menarik minat konsumen di segmennya 

untuk tertarik mendengarkan karya kelompok musik maupun membeli 
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rilisan fisik. Mempertimbangkan aspek-aspek ini, latar belakang 

permasalahan desain album ‘Collide’ band Dieonic dapat memberikan 

pemahaman tentang pentingnya desain album dalam menciptakan media 

visualisasi atau ilustrasi sebagai value artistik komunikasi visual dari 

sebuarh karya musik, meningkatkan pengalaman mendengarkan musik. 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, dapat 

diidentifikasi permasalahannya yaitu : 

1. Dieonic belum memiliki desain album sebagai visual dari karya musik 

mereka, mengingat di Kota Padang rata-rata musisi belum memiliki 

desain album yang merepresentasikan karya musik mereka. 

2. Bagaimana menciptakan desain album dan seluruh media terkait desain 

album sesuai dengan penerapan desain grafis yang baik dan dapat 

menarik minat penggemar dengan pengarapan yang baik dan berbeda 

di skena musik Kota Padang. 

C. Batasan masalah 

Permasalahan yang dapat difokuskan adalah: Bagaimana 

merancang desain album secara efektif untuk band Dieonic dalam album 

‘Collide’ yang merepresentasikan sebagai visualisasi komunikasi konsep 
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album dan media artistik untuk karya musik. 

D. Rumusan Masalah 

Permasalahan yang dapat dirumuskan berdasarkan batasan di atas 

adalah merancang desain album yang mampu representasi visual dari karya 

musik yang sesuai dengan konsep album dan sebagai media komunikasi 

visual album ‘Collide’ oleh band Dieonic. 

E. Tujuan Perancangan 

Penelitian desain album merupakan sebuah upaya yang bertujuan 

untuk menciptakan komunikasi visual yang kuat dan unik, mencerminkan 

identitas dan karakteristik karya musik band Dieonic. Diharapkan bahwa 

album ini tidak hanya menjadi karya seni musik, tetapi juga menjadi peran 

sentral media artistik album yang sesuai dengan konsep album dalam 

membangun media ilustrasi konsep musik. 

F. Orisinalitas 

Berangkat dari latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya, 

bahwa desain album ‘Collide’ sebagai media artistik dan komunikasi visual 

dari konsep album  dan  seluruh  rangkaian  adalah  sebuah  usaha  

dalam  melakukan perancangan dan pengaplikasian desain komunikasi 

visual. Penulis berusaha untuk merancang media ini juga sebagai bagian 

dari pergerakan perkembangan rilisan dalam skena musik independen kota 
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Padang yang belum optimal dan penciptaan citra visual untuk band 

Dieonic, karena belum pernah ada yang mengangkat masalah ini sebagai 

judul penelitian dan perancangan karya akhir.
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BAB V  

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil perancangan dan uraian masing-masing bab dari 

desain album ‘Collide’ band Dieonic, penulis mengambil beberapa 

kesimpulan bahwa : 

1. Berpusat di kota Padang, kesadaran akan esensitifitas atau pentingnya citra 

visual dalam sebuah grup musik masih rendah terutama pada rilisan karya 

yang menjadi media desain cover album bahkan sebuah visual branding 

sebuah grup musik. Dengan menyadari permasalahan yang terjadi pada 

skena musik di kota Padang tersebut, dilakukanlah desain untuk album 

Dieonic dengan tujuan sebagai bentuk maksimalisasi fungsi komunikasi 

visual sebuah konsep, dan mempertimbangkan esensitifitas sebuah visual 

untuk karya musik yang memperkuat eksplorasi penciptaan musik. 

Perancangan tersebut tidak hanya sebagai ilustrasi saja, namun juga sebagai 

visual branding sebuah band. 

2. Perancangan dilakukan dengan beberapa proses kreatif dimulai dengan 

melakukan pendefinisian pemahaman konsep dari hasil pengumpulan data 

yang kemudian menjadi acuan dalam perancangan. Melakukan 

mindmapping untuk mendapatkan beberapa value yang terdapat pada 

objek. Merancang landasan awal dalam bentuk sketsa, menerapkan 
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konsep perancangan, yang kemudian dilanjutkan kepada digitalisasi yang 

menjadi rangkaian ilustrasi grafis pada desain album. Setelah melakukan 

digitalisasi, Perancangan diterapkan ke beberapa media baik itu cetak 

maupun digital yang berkaitan dengan objek dan tujuan perancangan. 

3. Desain album ‘Collide’ band Dieonic bertujuan memberikan pemahaman 

dan edukasi tentang pentingnya desain album dalam menciptakan media 

visual branding, meningkatkan pengalaman mendengarkan musik, dan 

memenuhi kebutuhan penggemar. 

16. Saran 

1. Diharapkan kepada masyarakat, khususnya kota Padang dapat mendukung 

satu sama lain terhadap gerakan industri yang bergerak lebih maju dan 

mampu bersaing di lini entertain secara lokal maupun nasional. 

2. Perancangan ini diharapkan dapat memberikan pemahaman dan edukasi 

tentang pentingnya desain album yang bukan hanya sebagai sebuah gambar 

atau ilustrasi saja, namun juga sebuah poin penting dalam menciptakan 

media visual branding dan membangun citra sebuah band. 
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