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ABSTRAK

Zulfa Jum’aini : Perancangan Kampanye Kewaspadaan Bahaya
Kanker Payudara Pada Remaja Putri dalam
Media Motion Graphic.

Iklan Layanan Masyarakat digunakan sebagai himbauan atau ajakan
kepada masyarakat untuk melakukan atau menjauhi suatu tindakan yang bertujuan
baik bagi masyarakat tersebut. Salah satu informasi yang disampaikan melalui
iklan layanan masyarakat adalah kampanye sosial kewaspadaan bahaya kanker
payudara. Kanker payudara adalah salah satu penyebab kematian pada wanita,
kebanyakan disebabkan karena penderita datang pada stadium lanjut, dan gejala
yang dirasakan tidak di anggap sebagai suatu kegawatan. Kurangnya perhatian
remaja putri terhadap kanker payudara menjadi salah satu penyebab terjadinya
kanker payudara. Saatnya remaja putri peka dan memberikan perhatian khusus
pada payudara agar terjadinya kanker payudara dapat dikurangi.

Perancangan kampanye kewaspadaan bahaya kanker payudara pada
remaja putri dalam media motion graphic ini, bertujuan untuk meningkatkan
kewaspadaan remaja putri terhadap kanker payudara yang dilengkapi dengan
ilustrasi, teks, warna, dan audio. Tujuan perancangan kampanye sosial ini
diharapkan mampu membuat remaja putri peka dan memperhatikan gejala kanker
payudara dari dini. Metodologi perancangan menggunakan SWOT, data
didapatkan melalui wawancara dengan penderita kanker payudara, dan melalui
literatur.

Isi pesan verbal dalam motion graphic ini, disajikan dalam bentuk yang
menarik. Penggunaan motion graphic mengandung audio dan visual yang
bergerak sehingga menghilangkan kejenuhan audien ketika menyimak informasi
pada kampanye sosial yang ditayangkan.Motion graphic akan ditayangkan
melalui media sosial, youtube dan dikemas dalam disk disertai dengan desain
cover disk dan label disk tersebut. Disamping motion graphic, agar penyampaian
informasi lebih efektif maka juga ditunjang beberapa media pendukung berupa X-
banner, T-shirt, Poster, Stiker, Gantungan kunci, Pin dan Notebook.

Kata Kunci : Motion graphic, Bahaya kanker payudara, Remaja putri.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang
Iklan layanan masyarakat adalah sebuah pesan yang digunakan sebagai
ajakan atau himbauan kepada masyarakat. Himbauan tersebut untuk melakukan
atau untuk menjauhi suatu tindakan demi kepentingan umum. Hal ini bertujuan
untuk mengubah perilaku atau kebiasaan masyarakat yang tidak baik menjadi
lebih baik. Banyak informasi yang dapat di sampaikan melalui iklan layanan
masyarakat ini. Salah satunya tentang kampanye kewaspadaan terhadap penyakit

kanker.

Kanker berasal dari sel-sel kanker dalam jumlah yang banyak yang
membentuk jaringan. Secara normal, sel bertumbuh dan bertambah banyak sesuai
dengan kebutuhan tubuh. Ketika ada sel yang usang dan rusak, maka sel tersebut
akan digantikan dengan sel yang baru. Pada proses yang berjalan secara tidak
normal, sel usang atau rusak tidak langsung mati, tetapi justru membangun sel
tambahan yang tidak sesuai dengan kebutuhan tubuh dan membentuk suatu

benjolan besar yang disebut tumor.

Menurut Organisasi Kesehatan Dunia (WHO), kanker merupakan salah satu

dari 10 penyebab kematian terbanyak di Indonesia. Kebanyakan penderita datang



dalam kondisi yang sudah lanjut karena keluhan yang muncul tidak dirasakan

sebagai suatu kegawatan (Nisman, 2015).

Di Indonesia kanker payudara merupakan salah satu kanker tersering pada
perempuan yang menyebabkan kematian (Nisman, 2015). Sebagian besar kanker
payudara menyerang wanita yang sudah berusia lebih dari 40 tahun. Akan tetapi
remaja putri juga perlu meningkatkan kewaspadaan terhadap gejala kanker

payudara.

Berdasarkan wawancara dengan salah satu penderita kanker payudara, dan
beberapa orang remaja putri yang dilakukan pada bulan februari 2017, perancang
mendapatkan hasil data bahwa, mereka mengetahui tentang kanker payudara,
namun mereka bersikap cuek akan bahaya kanker payudara. Hal ini
menyebabkan remaja putri tidak mengetahui faktor-faktor resiko terjadinya
kanker payudara. Selain itu, sikap cuek ini juga menjadikan remaja putri tidak
peduli akan kesehatan payudaranya. Kurangnya perhatian dan kurangnya
kepedulian akan kanker payudara menyebabkan remaja putri tidak berinisiatif
untuk melakukan pemeriksaan payudara sendiri guna mendeteksi kanker
payudara secara dini. Sehingga gejala awal yang terjadi tidak dianggap sebagai

suatu kegawatan.

Keadaan ini kadang sengaja dihindari karena menimbulkan bayangan yang
menakutkan, sehingga menyebabkan kanker payudara baru disadari saat sudah

masuk ke stadium lanjut.



Berdasarkan tinjauan yang dilakukan perancang melalui searching internet,
dan observasi langsung pada bulan Maret 2017, tidak beberapa kampanye sosial
tentang kanker payudara yang didapat, mendapati kurangnya kampanye sosial
tentang kanker payudara juga menjadi salah satu penyebab remaja putri menjadi
kurang peduli terhadap kanker payudara. Salah satu kampanye sosial tentang
kanker payudara yang ditemukan perancang adalah dalam bentuk media cetak.
Informasi yang disampaikan dalam media ini kurang efektif, karena remaja putri
merasa malas untuk membaca isi dari informasi yang disampaikan dalam media
tersebut. Oleh karena itu peracang mencoba merancang kampanye sosial dalam

bentuk yang berbeda.

Motion graphic dipilih sebagai media utama dalam perancangan kampanye
sosial kewaspadaan bahaya kanker payudara. Motion graphic dapat dikatakan
sebagai proses penciptaan efek gerak atau efek perubahan bentuk yang terjadi
selama beberapa waktu. Motion graphic juga merupakan suatu teknik
menampilkan gambar berurut sedemikian rupa sehingga penonton merasakan
adanya ilustrasi gerakan pada gambar yang ditampilkan. Pemilihan motion
graphic sebagai media utama dari perancangan kampanye ini karena, gambar
objek motion graphic lebih dinamis, motion graphic juga lebih menarik dan
komunikatif. Alasan lain dipilihnya motion graphic, karena remaja putri lebih

tertarik untuk melihat tayangan barupa animasi.



Sudah saatnya remaja putri peka dan mulai memperhatikan organ payudara
secara khusus. Hal ini dilakukan agar kemungkinan kanker payudara dapat
dikurangi, melakukan Pemeriksaan Payudara Sendiri (SADARI) yang sudah
menjadi canangan dari program pemerintah menjadi salah satu yang dapat
dilakukan sebagai bentuk kepedulian seorang wanita terhadap kondisi

payudaranya sendiri (Nisman, 2015).

Pemeriksaan payudara sendiri (SADARI) bertujuan untuk mendeteksi secara
dini kanker payudara, agar dapat memberikan harapan hidup yang lebih lama
terhadap individu yang terdiagnosa kanker payudara. Untuk mengetahui dan
mencegah berkembangnya kanker payudara maka perlu dibuat sebuah media
dalam bentuk iklan layanan masyarakat yang bertujuan sebagai alat kampanye
sosial dalam meningkatkan kewaspadaan bahaya kanker payudara pada remaja

putri.

Berdasarkan permasalahan yang telah dipaparkan, perancangan ini bertujuan
agar dapat meningkatkan kewaspadaan remaja putri terhadap kanker payudara.
Dengan demikian judul dari laporan karya akhir ini adalah “Perancangan
Kampanye Kewaspadaan Bahaya Kanker Payudara Pada Remaja Putri

dalam Media Motion Graphic .

Identifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang diutarakan di atas, dapat

diidentifikasi masalah-masalah sebagai berikut :



1. Kurangnya perhatian remaja putri terhadap kanker payudara, menyebabkan
remaja putri tidak tahu akan faktor-faktor dan bahaya kanker payudara.

2. Kurangnya inisiatif remaja putri untuk memeriksa payudara sendiri,
menjadikan remaja putri tidak dapat mengetahui gejala awal yang mungkin
terjadi.

3. Anggapan sepele terhadap gejala awal kanker payudara, menyebabkan
remaja putri tidak menjadikan gejala tersebut suatu kegawatan, sehingga
kanker baru disadari ketika sudah masuk ke stadium lanjut.

4. Kurangnya kampanye sosial tentang kanker payudara dalam media motion
graphic.

C. Batasan Masalah
Kurangnya perhatian dan kesadaran remaja putri terkait kanker payudara,
diiringi kurangnya kampanye sosial tentang kanker payudara, maka dibuatlah

Iklan Layanan Masyarakat (ILM) dengan tampilan visualnya motion graphic

sebagai media utama dan ditunjang dengan beberapa media pendukung.

D. Rumusan Masalah

Berdasarkan batasan masalah, maka rumusan masalah adalah:

1. Bagaimana merancang lklan Layanan Masyarakat (ILM) tentang kampanye
kewaspadaan bahaya kanker payudara pada remaja putri dalam media
motion graphic.

E. Orisinalitas

Iklan Layanan Masyarakat (ILM) tentang kanker payudara yang di angkat



oleh penulis sebelumnya sudah ada. ILM tentang kanker payudara salah satunya
yang di jumpai oleh penulis dalam bentuk media cetak (brosur), oleh karena itu
penulis mengangkat masalah kanker payudara dengan media yang berbeda.
Karya yang akan di rancang oleh penulis dibuat dalam bentuk media motion
graphic, dimana akan di rancang semenarik mungkin, dengan ide-ide kreatif
penggabungan gambar/ilustrasi, video dan audio menjadi bentuk animasi dan di
buat se-efisien mungkin, yang dapat dipahami langsung oleh audien.
Perancangan ini adalah orisinalitas dari rancangan penulis sendiri, tanpa ada
unsur memanipulasi, karya yang di tampilkan adalah karya yang dirancang
sendiri oleh penulis.
Tujuan Perancangan
Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah, tujuan dari perancangan

ini adalah:

1. Merancang lIklan Layanan Masyarakat (ILM) dalam bentuk kampanye
sosial tentang kewaspadaan bahaya kanker payudara pada remaja putri
dalam media motion graphic.

2. Merancang pesan verbal dan visual tentang kewaspadaan bahaya kanker

payudara pada remaja putri dalam media motion graphic.



BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Motion graphic merupakan bentuk komunikasi yang banyak digunakan
dalam penyampaian informasi karna perkembangan era modern, banyak
masyarakat membutuhkan informasi pada perangkat digital. Motion graphic
banyak digunakan dalam berbagai kebutuhan seperti media iklan/promosi, media
kampanye sosial, media hiburan bahkan media untuk presentasi. Peran motion
graphic ini diperlukan untuk memberikan informasi bagi masyarakat dengan
lebih menarik dan mudah dipahami.

Perancangan kampanye kewaspadaan bahaya kanker payudara pada remaja
putri dalam media motion graphic ini menjadi salah satu upaya untuk
menyampaikan dan mensosialisasikan kepada remaja putri agar lebih peduli peka
dan memperhatikan gejala dini kanker payudara. Dengan adanya motion graphic
ini diharapakn kepada masyarakat tahu gejala-gejala kanker payudara, serta
bagaiaman kiat-kiat untuk mendeteksi kanker payudara dari dini, semakin dini
kanker ditemukan semakin besar kemungkinan untuk menyembuhkan, dan juga
memberikan harapan hidup yang lebih lama.

Perancangan kampanye kewaspadaan bahaya kanker payudara pada remaja
putri dalam media motion graphic ini juga digunakan beberapa media pendukung

sebagai penunjang kampanye sosial, media pendukung yang digunakan seperti
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x-banner, T-shirt, Poster, Stiker, Gantungan kunci, Pin, dan Notebook. Media
pendukung ini diharapkan mampu memberikan jangkauan informasi lebih kepada

masyarakat.

. Saran

Kampanye sosial ini diharapkan memberikan himbauan kepada remaja putri
untuk lebih peka terhadap kanker payudara, dan memberikan kepedulian terhadap
organ payudara dengan melakukan deteksi dini, dengan pemeriksaan payudara
sendiri (SADARI). Selain itu juga diharapkan agar saling berbagi informasi dan
saling menghimbau bahwa pentingnya mgetahui dan mengenali gejala dini kanker

payudara.
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