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ABSTRAK 
 

 
 

Meutia Ocksa Azzahra (20233052) : Tinjauan Wajib Pajak Reklame Kota 

 

Padang Dalam 5 Tahun Terakhir 

Pembimbing : Hendri Andi Mesta S.E.AK, M.M 
 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui wajib pajak reklame dalam 5 tahun 

terakhir di Kota Padang, penelitian ini dilakukan di Badan Pendapatan Daerah Kota 

Padang di Jl. M. Yamin, SH No.70, kp. Jao, Kec. Padang Barat, Kota Padang, 

Sumatera Barat. Penelitian ini berbentuk penelitian deskriptif Kualitatif yang 

bertujuan untuk mendapatkan gambaran, keterangan secara sistematis, faktual dan 

akurat mengenai fakta-fakta, sifat-sifat wajib Pajak Reklame.Teknik pengumpulan 

data melalui wawancara, dokumentasi dan studi pustaka. Data dapat dikumpulkan 

langsung dengan narasumber dari instansi yang terkait, yaitu berupa jumlah wajib 

pajak, Data Target Realisasi Penerimaan Pajak Reklame dan jumlah wajib pajak yang 

terdaftar maupun yang wajib pajak membayar Di Badan Pendapatan Daerah Kota 

Padang. Setelah data dikumpulkan dengan cara wawancara, dokumentasi, dan studi 

Pustaka, data diolah menjadi sebuah informasi dan pengetahuan yang berhubungan 

dengan masalah yang akan diteliti. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerimaan pajak reklame dan jumlah 

wajib pajak dalam 5 tahun terakhir mengalami persentase naik turun sehingga 

penerimaan pajak reklame dari tahun 2018 - 2022 tidak mencapai target konsisten 

100%. Jumlah wajib pajak terdaftar dengan jumlah wajib pajak membayar tahun 

2018 sudah mencapai target yaitu 100% tapi pada tahun 2019 belum tercapai target 

yaitu 54% dan pada tahun 2020 mencapai target yaitu 100% Sedangkan tahun 2021- 

2022 belum mencapai target yaitu 68% dikarenakan usaha dari Badan Pendapatan 

Daerah Kota Padang dalam melakukan penarikan pajak relakme masih belum 

optimal, baik secara pendataan seluruh wajib pajak relakme yang ada di Kota Padang. 
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PENDAHULUAN 

 
A. Latar Belakang Penelitian 

 

Pajak merupakan salah satu komponen penting dalam perekonomian 

Indonesia. Hal ini tercemin dalam Anggaran Pendapatan dan Belanja Negara 

dengan jumlah pendapatan dari pajak hingga triliun. Berdasarkan UUD 1945 

yang menempatkan perpajakan sebagai salah satu perwujudan kenegaraan, 

ditugaskan bahwa penempatan beban kepada rakyat, seperti pajak dan lain- 

lainnya harus ditetapkan dengan Undang-Undang. 

Pajak juga merupakan sumber terpenting dari segi penerimaan Negara. 

Hal ini dapat dilihat dalam Anggaran Pendapatan dan Belanja Negara 

(APBD). Oleh karena itu, wajar apabila mereka wajib pajak diwajibkan 

memberikan sebagian dari manfaat atau kenikmatan yang diperolehnya 

kepada negara melalui iuran pajak, salah satunya yaitu Pajak Reklame. 

Adapun pajak daerah ialah komitmen wajib ke daerah oleh orang- 

orang yang bersifat memaksa sesuai peraturan tanpa mendapatkan angsuran 

langsung dan digunakan untuk kebutuhan provinsi untuk individu yang paling 

berkembang. Tugas penilaian pendapatan sangat penting bagi suatu negara, 

dengan cara ini otoritas public secara konsisten mengambil pendapatan di 

daerah pengeluaran untuk meningkat. 
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Reklame menjadi media promosi paling digemasi bagi berbagai 

kalangan. Namun sayangnya tidak semua orang tahu bagaimana caranya 

menghitung pajak reklame serta tariff keseluruhan untuk memasang reklame 

itu sendiri ada berbagai macam. Setiap jenis memiliki golongan wajib pajak 

yang berbeda-beda. Sejauh ini, reklame masih menjadi cara yang efektif untuk 

tujuan memperkenalkan atau mempromosikan barang, jasa, orang atau badan 

yang dapat diketahui oleh masyarakat umum. Reklame bisa berbentuk papan 

reklame peragaan, reklame selebaran, stiker, kain, reklame berjalan dan lain 

sebagainya. Selain itu reklame juga difungsikan untuk mengajurkan atau 

menarik perhatian umum terhadap sesuatu yang diperhatikan. 

Fenomena reklame yang diterjadi di Kota Padang menurut Peraturan 

Walikota Padang Nomor 46 Tahun 2017 Pasal 33 ayat 3e Penyelenggaraan 

Reklame atau Peraturan Walikota yang mengatur reklame atau iklan rokok, 

Peraturan Walikota Padang Nomor 89 tahun 2021 seluruh tiang reklame 

komersial yang dipasang, harus terlebih dahulu mengurus izin masa tayang 

dan izin pendirian dikarenakan banyak wajib pajak tidak mematuhi peraturan 

taat membayar pajak sehingga terjadi pembongkaran reklame illegal yang 

tidak membayar pajak atau habis masa tayang.  (Bapenda:2023) 
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Dalam data dari Badan Pendapatan Daerah Kota Padang, Jumlah 

Wajib Pajak, Target dan Realisasi Pajak Reklame dari Tahun 2018 - 2022 

Tabel 1. Jumlah wajib pajak reklame, target dan realisasi penerimaan 

pajak reklame tahun 2018-2022 

Tahun Jumlah 
WP 

Target Penerimaan 
Pajak Reklame 

Realiasasi Presentase 

2018 130 WP Rp 7.000.000.000,00 Rp 6.894.749,111,00 98% 

2019 201 WP Rp 15.000.000.000,00 Rp 15.444.841.000,00 103% 

2020 105 WP Rp 6.000.000.000,00 Rp 7.132.554.659,00 119% 

2021 76 WP Rp 8.000.000.000,00 Rp 7.889.109.987,00 98% 

2022 292 WP Rp 12.000.000.000,00 Rp 11.538.933.660,00 96% 

 

Sumber: BAPENDA Kota Padang 2023 
 

Berdasarkan Tabel 1, data jumlah wajib, target, dan Realisasi 

Penerimaan Pajak Reklame Tahun 2018-2022 dalam Kantor Badan 

Pendapatan Daerah Kota Padang mengalami fluktuasi, dimana jumlah wajib 

pajak naik turun. Namun, ditahun 2020 terjadi penurunan jumlah wajib pajak 

yaitu dari 105 orang menjadi 76 orang. Jika dilihat pada tahun 2019 dan tahun 

2020 realisasi penerimaan pajak Reklame ini sudah mencapai target yaitu 

sebesar 1,03% dan 1,19%. Tetapi pada tahun 2018-2021 dan 2022 realiasi 

penerimaan pajak Reklame ini mengalami penurunan dari target yang telah 

ditetapkan yaitu hanya sebesar 0,98%, 0,98%, dan 0,96%. Berdasarkan data 

penjelasan di atas penerimaan pajak reklame dari tahun 2018 - 2022 tidak 

mencapai target konsisten 100%. Sehingga penerimaan pajak reklame 5 tahun 

terakhir cendung mengalami persentase target naik turun. Sehingga dapat di 
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simpulkan bahwa wajib pajak selama tahun 2022 tidak patuh dalam 

membayar pajak reklame di kota padang . Kepatuhan wajib pajak dalam 

membayar pajak merupakan faktor penting agar realisasi PAD dapat tercapai 

sepenuhnya. Kepatuhan tersebut dapat dicapai apabila wajib pajak memahami 

aturan perpajakan dengan benar, maka setelah itu wajib pajak akan memiliki 

kesadaran untuk membayar pajak sebagai bentuk kontribusinya kepada 

negara. 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka penulis tertarik untuk 

melakukan penelitian Tugas Akhir dengan Judul “Tinjauan Wajib Pajak 

Reklame Kota Padang Dalam 5 Tahun Terakhir” 

B. Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan diatas, maka 

masalah penelitian dirumuskan sebagai berikut: Bagaimana wajib pajak 

reklame di kota padang selama 5 tahun terakhir? 

C. Tinjauan Penelitian 

 

Adapun Tujuan yang ingin dicapai dalam Penelitian ini adalah untuk 

mengetahui wajib pajak reklame di kota padang 5 tahun terakhir. 
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D. Manfaat Penelitian 

 

Berdasarkan tujuan penelitian di atas, manfaat yang diharapkan dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagi Penulis 

 

Penelitian ini bermanfaat bagi penulis untuk memenuhi persyaratan 

guna mendapatkan gelar Ahli Madya dan sekaligus dapat menambah 

pengetahuan penulis untuk mengetahui mengenai badan pendapatan 

daerah dalam meningkatkan pembayaran pajak Reklame di Kota Padang. 

2. Bagi Instansi Pemerintah 

 

Hasil penelitian ini diharapkan menjadi masukan untuk mendukung 

kegiatan dan dapat dipertimbangkan bagi intansi yang bersangkutan dalam 

menganalisa badan pendapatan daerah dalam meningkatkan pembayaran 

pajak Reklame di Kota Padang. 

3. Bagi Pembaca 

 

Penulis mengharapkan hasil penelitian ini dapat memberikan 

informasi yang bermanfaat, serta diharapkan untuk menambah 

pengetahuan mengenai Tinjauan wajib Pajak Reklame Kota Padang dalam 

5 Tahun Terakhir.. 



 

 

 

 
 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 

Berdasarkan pembahasan yang sudah diuraikan di atas, dapat disimpulkan 

bahwa reklame merupakan bentuk, alat, perbuatan, atau media yang dirancang 

untuk tujuan komersial, memperkenalkan, mempromosikan, atau menarik 

perhatian umum terhadap berbagai hal. Objek pajak reklame mencakup semua 

penyelenggaraan reklame. Pajak reklame dapat dilihat dari dua perspektif, 

yaitu pemasangan reklame dan penyelenggaraan reklame. Subjek pajak 

reklame adalah orang pribadi atau badan yang menggunakan reklame, 

sementara wajib pajak adalah mereka yang menyelenggarakan reklame, 

termasuk pihak ketiga jika terlibat. Pendaftaran dan persyaratan objek pajak 

dilakukan melalui prosedur yang ditetapkan oleh pemerintah daerah. 

Landasan hukum pajak reklame mengacu pada peraturan wali kota dan daerah 

yang diatur ulang sesuai perkembangan dan kebutuhan. Tarif pajak reklame 

diatur sesuai dengan ketentuan peraturan pemerintah daerah dan perubahan 

atasnya. 

Upaya meningkatkan wajib pajak dalam membayar pajak reklame 

dilakukan melalui sosialisasi, pengawasan, himbauan, serta memberikan 

sanksi kepada yang tidak patuh. Penerimaan pendapatan pajak yang maksimal 

membutuhkan kesadaran masyarakat untuk memenuhi kewajiban perpajakan. 
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Kepatuhan pajak dipengaruhi oleh pemahaman, kualitas pelayanan, kondisi 

keuangan perusahaan, persepsi tentang sanksi, dan kesadaran wajib pajak. 

Kesadaran membayar pajak didorong oleh pemahaman bahwa pajak 

mendukung pembangunan negara, pemahaman bahwa menunda pembayaran 

pajak merugikan negara, serta pemahaman bahwa pajak diatur oleh undang- 

undang dan memiliki sifat memaksa. Peraturan Menteri Keuangan juga 

menguraikan kriteria wajib pajak yang patuh, termasuk kewajiban 

menyampaikan Surat Pemberitahuan tepat waktu, tidak memiliki tunggakan 

pajak kecuali dengan izin, dan tidak pernah dipidana dalam tindak pidana 

perpajakan dalam jangka waktu tertentu. 

B. Saran 

 

1. Sebaiknya kepada Badan Pendapatan Daerah Kota Padang agar 

menambah jumlah petugas lapangan yang bertugas untuk menjaring 

potensi-potensi Pajak Reklame yang sampai saat ini belum teridentifikasi 

atau membongkar reklame yang ilegal. 

2. Sebaiknya kepada Badan Pendapatan Daerah mengadakan Sosialisasi 

kepada masyarakat dan Wajib Pajak mengenai Pajak Reklame. 

3. Sebaiknya kepada Badan Pendapatan Daerah memberikan sanksi yang 

tegas, sehingga akan menimbulkan kepatuhan pada masyarakat pajak agar 

dapat meningkatkan penerimaan pajak daerah di Kota Padang. 
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