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ABSTRAK

Nilam Agsera, 2020. ” Pengembangan Digital Marketing Online Training
Berbasis Learning Management System Moodle Bagi Mahasiswa
Wirausahawan Universitas Negeri Padang”, Tugas Akhir, Program Studi
Pendidikan Teknik Informatika, Fakultas Teknik Universitas Negeri
Padang.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh masih rendahnya tingkat partisipasi
mahasiswa dalam Program Kewirausahaan Mahassiwa yang dilaksanakan di
Universitas Negeri Padang, meskipun Pimpinan Universitas telah mengambil
beberapa kebijakan terkait peningkatan kemampuan mahasiswa dalam
berwirausaha, seperti menjadikan Kewirausahaan sebagai Mata Kuliah Wajib
Universitas, membentuk Unit Pelayanan Teknik Pengembangan Karir dan
Kewirausahaan serta berbagai program wirausaha mahasiswa. Namun belum
mampu meningkatkan luaran program kewirausahaan secara signifikan, karena
terbatasnya kemampuan mahasiswa dalam memasarkan produk hasil
wirausahanya.

Penelitian ini merupakan penelitian pengembangan, yang mengembangkan
suatu aplikasi yang memberikan layanan training online kepada mahasiswa dalam
meningkatkan kemampuannya untuk memasarkan produk wirausaha melalui
Digital Marketing. Digital Marketing menjadi salah satu solusi tepat digunakan
sebagai alat pemasaran, yang mampu menjangkau pangsa pasar ke seluruh dunia.
Maka Penelitian ini memberikan pengalaman belajar mandiri bagi mahasiswa
dalam Digital Marketing berbasis Learning Management System (LMS), yang
sekaligus menjadi pendukung program wirasuaha kampus, dalam bentu Digital
Marketing Online Training (DMOT), yang dikembangkan menggunakan Model
Instruksional ADDIE

Hasil pengembangan dalam penelitian ini telah menghasilkan sebuah
sumber belajar mandiri Digital Marketing bagi mahasiswa. Berdasarkan hasil
ujicoba hingga evaluasi diperoleh data 85% menyatakan terbantu dengan DMOT
ini dan telah mampu meningkatkan keterampilan TIK peserta untuk
diimpelemetasikan dalam bisnis/ usahanya.

Kata Kunci : Kewirausahaan, Program Wirausaha Mahasiswa, Digital
Marketing, LMS, ADDIE
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Universitas Negeri Padang (UNP) merupakan salah satu Perguruan Tinggi
Negeri yang mengambil peran penting dalam menciptakan program-program
kewirausahaan. Pengembangan program kewirausahaan ini tertuang dalam
Rencana Strategis UNP 2015-2019 (UNP, 2015), yang menjadikan keterlibatan
mahasiswa dalam program kewirausahaan sebagai salah satu Program Prioritas
Pengembangan UNP. Realisasi Renstra ini dengan menjadikan Mata Kuliah
Kewirausahaan sebagai Mata Kuliah Wajib bagi seluruh mahasiswa UNP, juga
berbagai program hibah ditawarkan kepada mahasiswa, seperti Program
Mahasiswa Wirausaha (PMW). Disamping itu, untuk lebih mempertegas program
kewirausahaan ini, maka didirikanlah lembaga setingkat Unit Pelaksana Teknik
(UPT) dengan fokus layanan pada bidang Kewirausahaan yang disebut dengan
UPT. Pengembangan Karir dan Kewirausahaan (PKK) (Ristekdikti, 2015).

Sejauh ini program kewirausahaan di UNP berjalan dengan baik. Hal ini
dapat dilihat dalam Laporan Kinerja UNP Tahun 2018, realisasi program
kewirausahaan melampaui target yang ditetapkan. Seperti pada Tahun 2017,
ditargetkan 150 mahasiswa yang berwirausaha, hasil yang diperoleh adalah 304
mahasiswa, dengan target pencapaian 203%. Demikian juga dengan Tahun 2018
kemarin, dari 250 mahasiswa yang ditargetkan, tercapai 261 mahasiswa, dengan
peningkatan 104%. Meskipun persentase dan jumlah target capaian 2018 jauh

menurun dari 2017, namun ini dapat dijadikan sebagai dasar dalam menetapkan



dan mengembangkan program-program pendukung untuk meningkatkan minat
mahasiswa dalam berwirausaha.

Kurun waktu 10 tahun belakangan pendidikan kewirausahaan
(entrepreneurship) di Indonesia menjadi trend. Sampai detik ini semangat
kewirausahaan di perguruan tinggi bahkan sekolah menengah dan dasar di
Indonesia terus tumbuh dan berkembang melalui penyelenggaraan pendidikan
kewirausahaan. Apa yang menyebabkan semangat kewirausahaan di Indonesia
begitu menggelora? Jawabannya sederhana, karena Indonesia saat ini sudah
tertinggal jauh dari negara-negara lain dalam kemajuan perekonomiannya. Bahkan
yang menjadi permasalahan adalah kemajuan ekonomi negaranegara tersebut
antara lain ditentukan oleh jumlah pengusahanya (Yulizar Kasih, 2013).

Kesadaran akan pentingnya Pendidikan kewirausahaan didorong oleh
pernyataan Sosiolog David Mc.Clelland dalam Heri Kuswara (2019), bahwa
sedikitnya dibutuhkan minimal 2 persen wirausaha dari populasi penduduknya
agar suatu negara dapat menjadi negara yang maju. Pernyataan ini tentu sangat
beralasan karena di beberapa negara maju di dunia jumlah pengusaha melebihi 2
persen. Data menunjukkan Amerika Serikat memiliki 12,5 persen jumlah
pengusaha dari total penduduknya. Beberapa negara maju lainnya seperti Jepang
10 persen, Inggris 10 persen, Singapura 7,5 persen. Bahkan negara berkembang
seperti China 2,5 persen, India 2,5 persen dan Malaysia 2,5 persen. Sedangkan
bila dibandingkan dengan Indonesia yang saat ini baru memiliki 0,2 persen jumlah
pengusaha dari total penduduk yang mencapai 237 juta jiwa (Elfindri, dkk, 2010).

Untuk memenuhi jumlah pengusaha sekitar 4,8 juta orang (2 persen), salah satu



upaya yang dapat ditempuh adalah melalui pendidikan kewirausahaan di
perguruan tinggi sebagai gerbang yang diharapkan dapat menghasilkan wirausaha
baru.

Mata kuliah Kewirausahaan saat ini menjadi mata kuliah wajib tidak
hanya di UNP namun juga di semua perguruan tinggi di Indonesia. Hal ini
merupakan tindak lanjut dari rencana pemerintah dalam rangka menggalakkan
potensi kewirausahaan di masyarakat guna menciptakan lapangan pekerjaan
sekaligus mengurangi angka pengangguran yang selama ini masih terus menjadi
momok bagi masyarakat. Hal ini dimaksudkan untuk menambah wawasan
mahasiswa terhadap dunia kewirausahaan serta memotivasi mereka untuk ikut
terlibat langsung dalam dunia wirausaha sebagai wirausahawan muda yang
tangguh, sehingga mereka dapat ikut berkontribusi dalam meningkatkan
perekonomian negara Indonesia. Kewirausahaan selain dapat dipelajari, juga
harus dapat diinternalisasi secara luas melalui proses pendidikan. Individu yang
memiliki jiwa Kewirausahaan adalah individu yang mengenal potensi dirinya
dengan baik, belajar mengembangkan potensi untuk melihat dan mengkreasikan
peluang dalam mewujudkan cita-citanya.

Oleh karena itu Pendidikan Tinggi sebagai pusat pengembangan ilmu
pengetahuan dan teknologi berperan dalam mempersiapkan pemimpin di era
industri 4.0 (Rauch, E., et.al, 2019) . Mahasiswa sebagai calon pemimpin di era
industry 4.0 fokus pada literasi data, teknologi, dan kemanusiaan Yeung, S.
(2014). Untuk menjadikan generasi yang kreatif, inovatif dan adaptif terhadap

kehadiran teknologi.



Optimalisasi dalam mengembangkan program pendukung kewirausahaan
dapat ditingkatkan dengan pengaplikasian pendidikan 4.0. Pendidikan 4.0
merupakan istilah yang digunakan oleh para ahli teori pendidikan untuk
menggambarkan beragam cara dalam mengintegrasikan teknologi cyber atau
Revolusi Industri 4.0 dalam dunia pendidikan. Pendidikan 4.0 juga merupakan
respon yang timbul terhadap kebutuhan revolusi 4.0 dimana manusia dan mesin
dikoneksikan untuk memperoleh solusi, memecahkan masalah, dan menemukan
berbagai kemungkinan inovasi baru yang dapat dimanfaatkan sebagai hibah
kehidupan manusia modern.

Pendidikan 4.0 menuntut kita untuk menjadi generasi yang kreatif, inovatif
dan kompetitif. Dimana internet bukan sesuatu yang dapat mengganggu proses
pembelajaran, tidak hanya sebatas saling terkoneksi, namun sesuatu yang dapat
memberikan kemudahan dalam proses pembelajaran tanpa melawan
perkembangan teknologi. Teknologi seperti internet menjadi tumpuan dalam
proses pendidikan 4.0 terutama dalam mata kuliah kewirausahaan. Hal ini
disambut dengan adanya Electronic-Business (e-Business) yang menjadi
tantangan baru dalam dunia pendidikan dan dunia wirausaha pada era revolusi
industri 4.0 pada pendidikan 4.0 ini. Pada mata kuliah kewirausahaan,
pembahasan tentang e-Business sangat diperlukan dalam mempersiapkan jiwa
wirausaha pada era serba digital seperti saat sekarang ini.

e-Business merupakan salah satu instrumen penting untuk mempercepat
pertumbuhan wirausaha dengan penggunaan Teknologi Informasi dan

Komunikasi unuk menjalankan sekaligus mengelola bisnis. Dengan Electronic-



Busines para wirausahawan dapat memperluas pasarnya, menjangkau banyak
pelanggan dimanapun berada, konsumen dapat melihat informasi barang melalui
internet tanpa harus repot-repot mendatangi penjual. Sebagaimana yang telah kita
ketahui bahwa gaya hidup pada zaman sekarang ini jauh berbeda dengan beberapa
masa yang lalu, kebanyakan orang tidak ingin repot dengan satu atau berbagai hal,
mereka lebih suka dengan yang instan. Oleh karena itu, maka pada mata kuliah
kewirausahaan dibutuhkan adanya pembelajaran terkait dengan e-Business, salah
satunya adalah materi tentang Digital Marketing. Namun pada prakteknya
kegiatan Digital Marketing cukup kompleks sehingga tidak memungkinkan untuk
dibahas secara detail dalam perkuliahan, maka dibutuhkan sumber belajar mandiri
Digital Marketing dalam wujud DMOT (DMOT).

DMOT merupakan bagian dari upaya memperkenalkan e-Busines kepada
mahasiswa Yyang menyajikan training online dalam memasarkan produk
menggunakan perangkat elektronik/ internet dengan berbagai media, yang
nantinya dapat berkomunikasi dengan calon konsumen secara online. DMOT
merupakan cara untuk memberikan pengetahuan praktis dalam mengoptimalisasi
minat mahasiswa dalam berwirausaha dan memudahkan mahasiswa dalam
memasarkan produk. Melalui DMOT mahasiswa bisa mendapatkan pelatihan dan
pembinaan dalam berwirausaha serta mendapatkan akses untuk e-Learning
Resources yang berisi konten-konten Digital Marketing dengan pendekatan
Blended Learning.

Perancangan dan pembangunan media pembelajaran DMOT ini nantinya

akan digunakan sebagai program pendukung pada mata kuliah kewirausahaan



UNP dan akan dibangun berbasis Learning Management System (LMS). LMS
adalah sebuah platform pembelajaran full scale yang mendukung proses
pembelajaran mulai dari administrasi, course, dan penilaian (Yefim Kats, 2010).
Moodle merupakan salah satu dari beberapa LMS open source berbasis web yang
didesain menggunakan prinsip-prinsip pedagogis untuk digunakan dalam proses
penyelenggaraan pembelajaran elektronik (Moodle, 2019a).

Berikut adalah hasil survey dari penggunaan LMS Moodle, Schoology,
Dokeos, dan Atutor pada Google Trends 12 bulan terakhir, dimana Moodle

merupakan LMS yang paling sering dibicarakan di seluruh dunia (Google, 2019)

® Moodle @ Schoology Dokeos @ ATutor Seluruh dunia, 12 bulan terakhir

Minat seiring wakiu o
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Gambar 1.Grafik Popularitas LMS Moodle di seluruh dunia.
(Sumber: Google Trends 2019)

Menurut analisis dari Google Trends, kata kunci Moodle menjadi yang
tertinggi mengalahkan Schoology dan LMS lainnya di seluruh dunia, bahkan
semenjak 02 Agustus 2018. Ini menunjukkan antusiasme yang besar terhadap

LMS Moodle sebagai salah satu sistem managemen pembelajaran terbaik di dunia.



Pada perancangan dan pembanguna media pembelajaan ini menggunakan
kurikulum yang dirujuk dari beberapa sumber, diantaranya adalah Udemy, Digital
Marketing Institute, On Digital Marketing, Coursera, dan llionis University.
Topik yang akan dipelajari pada training ini adalah tentang Dunia Wirausaha di
era Revolusi 4.0, Konsep Dasar Digital Marketing, Rencana Bisnis berbasis
Digital Marketing, dan Aplikasi Internet dan Digital dalam Marketing (Social
Network Marketing, Social Media Marketing, Marketplace Marketing).

Dari uraian di atas, maka pada tugas akhir ini akan dikembangkan sistem
DMOT berbasis LMS Moodle sebagai pendukung program wirausaha mahasiswa
di UNP.

B. Identifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dapat diidentifikasi
beberapa masalah sebagai berikut:

1. Menurunnya persentase dan jumlah target capaian minat wirausaha
mahasiswa yang ditandai dengan kurangnya minat mahasiswa dalam
berwirausaha.

2. Universitas Negeri Padang memerlukan program-program pendukung
dalam meningkatkan minat mahasiswa dalam berwirausaha.

3. Program-program pendukung yang sudah ada belum maksimal dalam
memberikan pembinaan, karena kendala waktu dan tempat.

4. Pengembangan kurikulum DMOT.



5. Pengembangan konten Digital Marketing berbasis Learning Management
System Moodle sebagai aplikasi sumber belajar online bagi mahasiswa

pelatihan Digital Marketing.

C. Batasan Masalah

Berdasarkan identifikasi masalah di atas, permasalahan dibatasi pada
perancangan dan pembuatan DMOT untuk mahasiswa kewirausahaan UNP
dengan ruang lingkup sebagai berikut:

1. Analisis pengembangan kurikulum Digital Marketing.

2. Perancangan dan pembuatan modul pembelajaran DMOT menggunakan
LMS Moodle yang dapat diakses oleh mahasiswa UNP sebagai resources
learning.

3. Pengembangan konten DMOT.

4. Pengembangan dan konfigurasi Learning Management System untuk

pengelolaan pelatihan Digital Marketing.

D. Rumusan Masalah
Berdasarkan pada batasan masalah di atas, masalah dirumuskan sebagai
berikut:
1. Bagaimana pengembangan sistem pembelajaran DMOT berbasis LMS
Moodle sebagai resources learning kewiraisahaan di UNP.
2. Bagaimana pengembangan konten Digital Marketing sebagai pendukung

program kewirausahaan di UNP?



E. Tujuan Tugas Akhir
Tujuan pembuatan tugas akir ini adalah sebagai berikut:
1. Tersedianya sistem pembelajaran DMOT berbasis LMS Moodle yang
dapat diakses oleh mahasiswa UNP sebgai resources learning
2. Tersedianya konten pembelajaran online Digital Marketing bagi
mahasiswa wirausaha di UNP.
F. Manfaat Tugas Akhir
Manfaat pembuatan tugas akir ini adalah sebagai berikut:
1. Memberikan kemudahan bagi mahasiswa dalam mempelajari Digital
Marketing dimanapun dan kapanpun.
2. Memudahkan mahasiswa wirausaha UNP dalam mengembangkan dan
memasarkan produk-produk wirausahanya melalui Digital Marketing.
3. Tersedianya sumber belajar bagi mahasiswa dalam berwirausaha melalui
DMOT menggunakan LMS Moodle.
4. Membantu UPT. Pengembangan Karir dan Kewirausahaan UNP dalam

meningkatkan minat wirausaha mahasiswa di UNP.



BAB V

PENUTUP

A. KESIMPULAN
Dari hasil pengembangan DMOT berbasis LMS di UNP dapat disimpulkan
berikut ini :
1. Semua peserta memiliki ketertarikan dan kesiapan dalam DM yang tinggi
2. Dari analisis dengan Digital Skill Framework, dapat dilihat bahwa semua
responden memiliki kesiapan yang baik dalam mengimplementasikan
model bisinis berbasis DM
3. DM telah meningkatkan semangat berwirausaha mahasiswa di UNP

secara signifikan.

B. SARAN
Beberapa point penting dapat disarankan, berdasarkan hasil pelaksanaan
kegiatan PPK ini dan analisis data yang dilakukan, antara lain :

1. Perlu dilakukan upaya pembinaan Wirausaha terus menerus bagi
mahasiswa di lingkungan UNP, yang tidak hanya terbatas pada aspek Mata
Kuliah dan Program Mahasiswa Wirausaha

2. Segera perlu dilakukan upaya sosialisasi Program Pelatihan Digital
Marketing bagi dalam bentuk Tatap Muka maupun secara online dan

mandiri melalui Digital Marketing eLearning Resources.
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