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ABSTRAK 

Tujuan perancangan ini untuk mewujudkan identitas visual yang tepat, baik, dan 

benar untuk startup Legal Konsul ID dalam merepresentasikan visi, value, 

corporate culture, dan market segmentation Legal Konsul ID. Permasalahan 

fundamental adalah ditemukan ketidak konsistenan dan ketidakjelasan identitas 

visual Legal Konsul ID, serta perubahan visi startup Legal Konsul ID menjadikan 

kesempatan yang tepat untuk menampilkan identitas visual yang representatif. 

Dalam perancangan visual identity Legal Konsul ID, digunakan metode design 

thinking dengan tahap awal emphatize, define, ideate, prototype, dan test. Metode 

pemecahan masalah ini dimulai dari memahami data entitas dari berbagai 

stakeholder, dilanjutkan dengan mencari dan mengelompokan secara defenisi 

permasalahan dasar, kemudian perancangan media dari analisis, kemudian 

pengembangan visual dan media, serta final design diuji dan ditampilkan. 

Perancangan ini menghasilkan output yaitu visual identity graphic standard manual 

book yang ditampilkan dalam kolateral dan digital yaitu homepage website, form 

template, social media, e-money card, card holder, dan poster. Perancangan media 

graphic standard manual book terbukti efesien dalam menampilkan panduan visual 

identity, informasi, dan kesan dari visi, value, corporate culture, dan market 

segmentation kepada sampel target market Legal Konsul ID. Hal ini terbukti dari 

uji kelayakan dimana impresi visual, informasi, dan recognized dari Legal konsul 

ID sangat baik. 

Kata kunci: startup, legal konsul,  visual identity, design 
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ABSTRACT 

The purpose of this design is to create an appropriate, good, and correct visual 

identity for the Legal Konsul ID startup in representing the vision, values, 

corporate culture, and market segmentation of the Legal Konsul ID market. The 

fundamental problem is the discovery of inconsistencies and unclear visual identity 

of  Legal Konsul ID, and the change in Legal Konsul ID startup vision makes it the 

right opportunity to present a representative visual identity. In designing the visual 

identity of the Legal Konsul ID, the design thinking method was used with the initial 

stages of empathize, define, ideate, prototype, and test. This problem-solving 

method starts with understanding data entities from various stakeholders, followed 

by finding and classifying basic problem definitions, then designing media from 

analysis, then developing visuals and media, and the final design is tested and 

displayed. This design produces an output, namely a visual identity graphic 

standard manual book which is displayed in collateral and digitally, namely the 

website homepage, form template, social media, e-money card, card holder, and 

poster. The design of graphic media standard manual books has proven to be 

effective in displaying visual identity guidelines, information, and impressions of 

the vision, values, corporate culture, and market segmentation for the Legal Konsul 

ID target market sample. This is evident from the due diligence where the visual 

impression, information, and recognition from the Legal Konsul ID are very good. 

Keyword: startup, legal konsul,  visual identity, design 
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  BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

 

Legal Konsul ID adalah startup yang bergerak dalam bidang hukum, 

yang secara resmi berdiri pada awal 2020. Menurut keterangan Amelia 

Maharani H, S.H selaku contract data management officer (CDMO) Legal 

Konsul ID pada 2 September 2022, Legal Konsul ID terbentuk awalnya dengan 

dasar fenomena hukum yang bergerak secara fluktuatif dan masih banyak 

ditemukannya diskriminasi dalam pekerjaan terhadap wanita yang ingin 

berkarir di bidang hukum dan perusahaan. 

Legal Konsul ID pada 2020 ini melihat sebuah peluang dan nilai untuk 

membantu para wanita terkhususnya fresh graduate dalam berkarir dan cara 

penyaluran karirnya. Visi startup ini adalah menjadi startup bagi wanita 

lulusan hukum untuk menerima pembelajaran intensif dan penyaluran kerja 

untuk berkarir di bidang hukum di Sumatera Barat. Pada 2020, Legal Konsul 

ID hanya melakukan pendampingan, edukasi, dan bantuan hukum 

administration yang dalam target segmentation hanya Sumatera Barat. Pada 

awalnya startup ini masih bergantung dengan headquarter seperti startup pada 

umumnya. 

Keterangan CDMO Legal Konsul ID pada wawancara yang sama, 

menyatakan Legal Konsul ID telah memiliki warna identitas yaitu hitam dan 

emas walaupun sampai saat ini dalam penerapannya tidak ada aturan yang 
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jelas, selanjutnya startup ini belum memiliki logo yang komprehensif 

dikarenakan setiap project Legal Konsul ID, startup ini membuat logo 

tersendiri dari setiap project atau planning Legal Konsul ID. Salah satunya 

ialah pada logo yang mereka buat sebagai syarat dalam mengikuti minang 

entrepreneur connect (MEC) Sumatera Barat 2020. 

 

Gambar 1. Kumpulan logo berdasarkan observasi.  

(Sumber: screenshot pitch deck Legal Konsul ID 2021 & @legalkonsulid)  

Dilihat pada paparan gambar diatas, terlihat logo startup ini memiliki 

perbedaan dan digunakan dengan tidak konsisten. Pada keterangan pihak Legal 

Konsul ID, logo yang sebelah kiri (Gambar.1) merupakan logo sebagai syarat 

MEC Sumbar 2020. Selanjutnya, gambar di tengah merupakan logo yang 

dibuat hanya untuk kegiatan seminar gugatan e-court dan ditujukan hanya 

untuk keperluan syarat media partner. Dan terakhir logo yang digunakan 

sebagai syarat kegiatan seminar ujian advokat dan penerapanya berskala sangat 

kecil. Selanjutnya ditemukan pada www.legalkonsulid.com, website startup ini 

tidak menggunakan logo. 
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Gambar 2. Screenshoot bagian homepage web Legal Konsul ID  

(Sumber: screenshot www.legalkonsulid.com) 

Proses berkembangnya startup ini, pada 2022 Legal Konsul ID 

melaksanakan planning quartal 2 tahun 2022 yaitu melakukan manuver secara 

massive. Dimulai dari visi Legal Konsul ID yaitu memberikan solusi hukum 

menjangkau seluruh Indonesia berintegrasi digital. 

Startup ini menerapkan konsep work from everywhere dan project 

workflow, hal ini membuat headquarter Legal Konsul ID hanya digunakan 

untuk administrasi alamat bisnis. Hal ini membuat tim Legal Konsul ID 

fleksibel secara waktu, tempat, dan manajemen human resource. Terlebih 

ketika bertemu klien, tim startup ini melakukan meeting di berbagai lokasi 

yang comfy seperti cafe. Project workflow ini membuat tim Legal Konsul ID 

dapat bekerja di berbagai profesi lain seperti Dian, sebagai chief operating 

officer (COO) saat ini bekerja sebagai pegawai kontrak Kemenkumham. 

Legal Konsul ID pada visi baru secara geografis menjangkau seluruh 

Indonesia, serta mencakup perkara pendampingan hukum baik wanita, anak 

dan masyarakat tidak cakap hukum. Pada pelayanan startup saat ini, 

mengembangkan pendampingan serta pelayanan hukum niaga dan hukum 

bisnis seperti pendirian usaha, kontrak kerja, surat PHK, layanan notaris, 

perizinan OSS dan hak kekayaan intelektual, terkhususnya untuk pelaku usaha 

baru.  
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 Startup ini memiliki goals yaitu ingin menjangkau kerjasama dengan 

141 kantor hukum terbaik di Indonesia menurut survei hukumonline.com pada 

Juli 2021, dengan rincian 101 corporate law firm dan 40 litigation law firm.  

Berdasarkan paparan visi, corporate culture dan target market 

segmentation dari startup ini, dapat disimpulkan bahwa ini merupakan value 

baru dari Legal Konsul ID. Hal ini memperlihatkan, startup ini tidak bisa lagi 

menerapkan hanya sebatas warna dan logo yang tidak konsisten. Dan saat ini 

adalah waktu yang tepat untuk Legal Konsul ID merampungkan visual identity 

yang merepresentasikan value dalam brand image startup ini. 

Visual identity dalam startup sangat berimplikasi kuat dan signifikan 

dalam efisiensi brand terhadap market, visual identity memberi kekuatan 

dalam merepresentasikan sebuah corporate value (Van Pham, 2014:48-49). 

Ketika startup ini menjalankan planning quartal 2 tahun 2022 

perubahan visi secara massive dari Legal Konsul ID mengimplikasikan sebuah 

kebutuhan yang baik dan benar dalam menjangkau target. 

Berangkat dari permasalahan yang dijabarkan, muncul sebuah 

kebutuhan identitas visual dari Legal Konsul. ID. dengan harapan akan 

memenuhi solusi dari permasalahan akan representasi value, visi, corporate 

culture, dan target market dari Legal Konsul ID. Berdasarkan latar belakang di 

atas, perancang tertarik untuk melakukan perancangan karya akhir identitas 

visual dengan judul “ Visual Identity Legal Konsul ID ”. 
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B. Identifikasi Masalah 

Mengacu dari latar belakang tersebut, maka dapat diurutkan bahwa ada 

masalah yang diidentifikasikan sebagai berikut: 

1. Legal Konsul ID belum memiliki identitas visual seperti logo, tipografi, 

warna dan elemen identitas visual yang sesuai dengan konstruksi kaidah 

identitas visual secara baik dan benar.  

2. Value Legal Konsul ID tidak direpresentasikan dalam visual yang dapat 

dikenali, baik pada awal 2020 dan value yang baru saat ini.   

3. Planning 2022 yang menitikberatkan pada digital activation menyebabkan 

adanya perubahan market segmentation yang lebih luas. 

C. Batasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah, batasan perancangan ini dibatasi 

pada perancangan visual identity Legal Konsul ID yang dapat 

merepresentasikan value, visi, corporate culture, dan market segmentation 

yang terstruktur sehingga membantu planning program Legal Konsul ID 

terbaru sekaligus meningkatkan konstruksi brand image. 

D. Rumusan Masalah 

Berhubung dari uraian diatas, rumusan masalah yang tepat yaitu: 

Bagaimana visual identity Legal Konsul ID yang dapat merepresentasikan 

value, visi, corporate culture, dan market segmentation yang terstruktur 

sehingga dapat membantu planning program Legal Konsul ID terbaru 

sekaligus meningkatkan konstruksi brand image? 
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E. Orisinalitas  

Keaslian atau orisinalitas bagian penting dalam instrumen ilmiah dan 

akademik untuk diterapkan. Keaslian menjadi pembeda yang akan 

mengarahkan kepada sebuah inovasi dan identitas, dalam konteks ini 

perancangan desain identitas visual dalam desain komunikasi visual. Dalam 

penciptaan karya ilmiah ini perancang mencoba melakukan solusi atas 

permasalahan yang dimiliki Legal Konsul ID dalam bentuk perancangan 

identitas visual yang dimana karya ini merupakan karya orisinal yang belum 

pernah dirancang, digunakan dan dipamerkan sebelumnya. 

F. Tujuan Perancangan 

Tujuan perancangan ini adalah menghasilkan visual identity Legal 

Konsul ID yang dapat merepresentasikan value, visi, corporate culture, dan 

market segmentation secara terstruktur sehingga dapat membantu planning 

program Legal Konsul ID terbaru secara visual dan sekaligus meningkatkan 

konstruksi brand image Legal Konsul ID. 

G. Manfaat Perancangan 

Sesuai dengan tujuan yang telah dikemukakan sebelumnya, maka 

manfaat yang akan diperoleh dari perancangan ini adalah sebagai berikut: 

1. Manfaat Teoritis  

a. Hasil dari perancangan ini diharapkan dapat memberikan manfaat 

bagi perkembangan ilmu pengetahuan rumpun desain pada umumnya, 

pada perkembangan desain komunikasi visual terkhususnya pada 

branding, brand image, dan visual identity. 
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b. Menambah pengetahuan, wawasan dan pemahaman mengenai desain 

identitas visual serta hubungannya dengan multistudi yaitu ekonomi 

kreatif, bisnis, dan hukum. 

2. Manfaat Praktis 

a. Untuk memberikan tambahan referensi visual identity guideline. 

b. Untuk menjadi acuan perkembangan startup yang dalam prosesnya 

merampungkan visual identity. 

c. Untuk digunakan Legal Konsul ID sebagai bagian konstruksi brand 

image.  
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  BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Proses visual identity Legal Konsul ID adalah perancangan yang 

berdasar pada perancangan yang mengangkat nilai intangible berupa value, 

visi, corporate culture, dan target market dari Legal Konsul ID. Perancangan 

visual identity Legal Konsul ID merupakan jawaban atas permasalahan dari 

nilai yang belum direpresentasikan. Prinsip dari perancangan visual identity 

Legal Konsul ID berdasar pada good design is approachable. 

Visual identity Legal Konsul ID menggunakan metode design thinking 

yang efektif dalam menerjemahkan nilai intangible pada bentuk visual, dengan 

pertimbangan utama berakar pada emphatize atau kebutuhan dasar. Pada proses 

design thinking, perancang menggunakan batasan pada nilai value dan visi 

Legal Konsul ID. 

B. Saran 

1. Perancangan visual identity Legal Konsul ID merupakan perancangan 

dengan metode design thinking, dimana ini adalah proses yang iterative 

dan panjang secara waktu. Diharapkan visual identity Legal Konsul ID 

ini dapat berkelanjutan dengan menggunakan timeline management dan 

planner. 

2. Visual identity Legal Konsul ID secara keseluruhan menggunakan 

media digital sehingga visual identity Legal Konsul ID akan selalu 

dinamis dan harus selalu melihat batasan yang ada pada graphic 
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standard manual book, agar visual identity Legal Konsul ID tetap 

konsisten sebagaimana sampai waktunya. 

3. Perancangan visual identity Legal Konsul ID harus sangat 

memperhatikan keterhubungan konten dan konteks dalam penerapan 

medianya agar tidak terjadi logical fallacy karena konten hukum cukup 

terlihat sensitif dan sentimental. 

4. Perancangan visual identity Legal Konsul ID diharapkan menjadi solusi 

terbaik dalam permasalahan visual identity Legal Konsul ID yang 

merepresentasikan value, visi, corporate culture, market segmentation 

yang baik dan benar. 
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