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ABSTRAK

Desmemi/57786/2010 : Perancangan Promosi d’Dhave Hotel Melalui Re-Desain
Brosur.

Kota Padang telah banyak mengalami perkembangan dan kemajuan, dan
memiliki banyak tempat wisata yang potensial untuk dikunjungi.Melihat begitu
banyaknya tempat wisata sehingga muncullah proses perancangan hotel tujuannya
untuk menarik perhatian konsumen.

d’Dhave hotel berdiri sejak tanggal 9 Oktober 2010 yang beralamat di JI.
Purus 1v No. 12 A Padang. d’Dhave hotel telah pernah melakukan promosi
melalui media brosur, kartu nama, kop surat dan media sosial seperti facebook.
setelah melihat media promosi dalam bentuk brosur yang dimiliki oleh d’Dhave
hotel maka penulis tertarik untuk me re-desain brosur sebulumnya kerena kurang
lengkapnya informasi yang ada pada brosur yang dibutuhkan oleh konsumen.
Selain media utama juga dibuat rancangan promosi media pendukung seperti
poster, stiker, note book, kalender, kartu nama, id card, pin, mug, handuk, sarung
bantal yang tujuannya untuk membantu media utama dalam mempromosikan
produk atau jasa yang ditawarkan.

Tujuan perancangan untuk menginformasikan kepada target audience
mengenai keberadaan d’Dhave hotel, fasilitas, pelayanan dan lain sebagainya
serta merancang media yang baik yang mudah dimengertia dan dipahami oleh
target audince. Analisis data yang digunakan yaitu metode analisis SWOT di
mana kegunaan analisis SWOT. strategi analisis SWOT adalah mengamati dan
menganalisis sejauh mana kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman yang ada
pada perusahaan tersebut.

Kontribusi atau kegunaan dari perancangan promosi ini adalah untuk
menginformasikan kepada target audience mengenai keberadaan d’Dhave hotel,
serta merancang media yang baik yang mudah dimengerti dan dipahami oleh
target aundince.

Kata kunci : Perancangan, Promosi, d’Dhave Hotel, Brosur
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BAB |
PENDAHULUAN

Latar Belakang Masalah

Dalam dunia modern ini hotel sudah banyak kita temui Khususnya
di kota Padang, banyaknya hotel tersebut karena masyarakat kebanyakan
bepergian jauh dari rumah mereka baik untuk urusan bisnis atau sekedar
pergi berlibur bersama keluarga dan teman-teman. Dengan demikian dari
berbagai macam jenis hotel yang ada di kota Padang ini tentu mereka
mempunyai kelebihan dan daya tarik masing-masing baik dari segi desain,
fasilitas maupun dari segi pelayanan,supaya para audienceingin
menggunakan jasa yang mereka tawarkan, dimana tujuan dari hotel

tersebut adalah untuk memperoleh keuntungan.

Berdasarkan hasil wawancara penulis dengan ibu Elvara tanggal 4
Maret 2013 d’Dhave hotelberdiri sejak tanggagl 9 Oktober 2010 yang
beralamat di JIn. Purus 1v No. 12 A Padang. Kamar tamu dilengkapi
dengan AC, televisi, LCD/layar plasma, shower, pembuat kopi/teh, air
botol gratis,layanan laundry/dry cleaning, serta Wi-Fi . Berada didalamnya
seperti berada dirumah sendiri karena d'Dhave hotel selalu memberikan
pelayanan yang terbaik dengan tujuan utama adalah kepuasan dan

kenyamanan para audience .



Para tamu yang tinggal di hotel ini akan menemukan lokasi yang
strategis dan suasanayang tenang, menyenangkan, minimalis, serta
modern. Strategis dalam artian d’Dhave hotel ini berada diantara Basko
Grand Mall dan Plaza Andalas bagi para tamu yang ingin pergi jalan-jalan
ketempat ini cukup dengan menempuh jarak sekitar 10 menit
menggunakan kendaraan umum, serta bagi para tamu yang ingin melihat
sunsetpada sore hari hotel ini juga menyediakan sepeda untuk pergi ke

pantai.

Berdasarkan penjelasan di atas, sebagai perusahaan yang memiliki
tujuan untuk memberikan kepuasan dan kenyamanan bagi para audience.
Perusahaan d’Dhave hotel berupaya untuk mempromosikan jasa yang
diharapkan agar dapat menjangkau sasaran yang lebih luas lagi, d’Dhave
hotel memberikan costumer service yang pelayannya yang ramah serta
berada di dalam hotel ini seperti berada dirumah sendiri,
serta dari segi desain bangunan hotel, dan segi fasilitas hotel lainnya
d’Dhave hotel ini mempunyai keunikan tersendiri yaitu desain
bangunannya yang minimalis dan hotel ini juga menyediakan sepeda bagi
para konsumen yang ingin pergi ke pantai untuk menikmati sunset di sore
hari. Untuk itu diperlukan sebuah media promosi, yaitu suatu media yang
digunakan oleh perusahaan untuk memberitahukan kepada masyarakat
mengenai jasa yang ditawarkan sehingga media promosi tersebut dapat

digunakan sesuai dengan harapan.Menurut wawancara penulis dengan ibu



elvara elama ini d’Dhave hotel telah pernah melakukan promosi melalui
media social yaitu Facebook, kartu nama, kop surat.

Sesungguhnya banyak media promosi yang dapat digunakan
sebagai alat promosi bagi perusahaan, namun atas kesepakatan dan kerja
sama antara penulis dengan perusahaan d’Dhave hotel maka dipilihre-
desain brosur sebagai media promosi, brosur yang telah ada sebelumnya
sudah menarik, namun kurang maksimal dan belum terdapatnya ciri-ciri
brosur serta belum terdapatnya prinsip-prinsip desain pada brosur tersebut.

Beberapa informasi yang biasa ada pada brosur

1) Foto. Brosur wajib menampilkan foto yang menarik
mengenai produk, layanan atau lokasi yang ingin dijual

2) Target.Desainer brosur harus mengetahui tipe
konsumen dari bisnis produk atau jasa yang dijual,
berapa usia, gender, lokasi, dan lain-lain

3) Pesan. Pesan dalam brosur harus tertulis jelas, tepat
dengan bahasa menarik, sehingga memikan calon
konsumen.

4) Tampilan. Brosur dapat ditampilkan dalam bentuk 1
lebar lipat 2, atau lipat 3.

5) Deskripsi.Deskripsi mengenai perusahaan, produk atau
layanan yang jelas. Brosur yang baik akan menjelaskan
dengan menarik apa saja yang ditawarkan sehingga
akan menarik minat calon pembeli karena mereka akan
merasa membutuhkan produk/jasa ini.

6) Lokasi. Desain brosur harus memiliki informasi alamat,
peta atau website,agar konsumen dapat untuk
menghubungi ataumemperoleh info lebih lanjut.

(Adapun ciri-ciri  brosur menurut Ardhi, Yudha
(2013:18) adalah sebagai berikut “berbentuk seperti
buku, mempunyai beberapa halaman, berbentuk
lembaran kemudian dilipat degan pola tertentu”



Melihat begitu banyaknya media promosi dari perusahaan lain
yang akan menjadi daya saing bagi perusahaan d’Dhave hotel ini maka
penulis akan membuat rancangan yang unik dan semenarik mungkin
supaya khalayak sasaran tertarik untuk menggunakan jasa yang ditawarkan
oleh d’Dhave hotel ini.

Media promosi melalui Brosur ini selain dari informasinya lebih
lengkap juga brosur ini bisa di bagi-bagikan ditempat keramaian seperti di
pantai, di Mall, serta ditempat keramaian lainnya.Oleh sebab itu rancangan
promosi melalui brosur penulis anggap lebih cocok untuk mempromosikan
d’Dhave hotel ini.Dengan demikian penulis mengangkat judul karya akhir
ini adalah “ PerancanganPromosi d’Dhave Hotel Melalui Re-Desain

Brosur”

. ldentifikasi Masalah

Bertitik tolak dari latar belakang yang telah dikemukakan terdapat
masalah- masalah yang dapat diidentifiasikan sebagai berikut:
1. Brosur yang ada sebelumnya belum optimal dan kurang efektif untuk
disampaikan.
2. Media promosi dalam bentuk facebook, kartu nama, kop surat belum
optimalkarena kurang lengkapnya mengenai informasi yang

disampaikan.



C. Batasan Masalah

Identifikasi masalah  yang telah  dikemukakan, untuk
mempromosikan d’Dhave hotel maka dibuat rancangan Media Promosi
dalam bentuk re-desain brosur yang unik dan menarik mungkin, sehingga
dapat menjadi sumber informasi dan komunikasi bagi masyarakat secara

efektif dan efisien

D. Rumusan Masalah

Berdasarkan batasan masalah yang telah dipaparkan diatas penulis
mencoba merumuskan masalahyaitu bagaimana perancangan promosi
d’Dhave hotel melalui re-desian brosur.

E. Orisinalitas

Berdasarkan dari latar belakang masalah di atas d’Dhave hotel
perlu dipromosikan lagi karenaKurangnya pengetahuan masyarakat
tentang media promosi yang telah dilakukan oleh d’Dhave
hotel.Perancangan ini dibuat mengacu kepada karya relevan, namun
penulis melakukan perubahan seperti pada warna, tampilan foto, serta
pada brosur yang penulis rancang menggunakan icon mengenai fasilitas
hotel tersebut supaya target aundince lebih mengerti dan memahami
mengenai promosi yang dibutuhkan, dan juga pada brosur tersebut
mengunakan warna baground yang ada pada hotel serta lambang marawa

yang mengartikan bahwa hotel ini berada di minang kabau supaya pesan



yang ingin disampaikan bisa dimengerti dan dipahami oleh target

audience.

F. Tujuan Berkarya

Tujuan berkarya adalah sebagai berikut:

1.

Merancang media utama brosur yang berisi foto hotel, fasilitas serta
info-info penting yang ada di hotel ini.

Mendinformasikan kepada masyarakat mengenai keberadaan d’Dhave
hotel, fasilitas, pelayanan dan lain sebagainya.

Merancang desain yang baik yang mudah dimengerti dan dipahami
oleh audience

Merancang media pendukung lainnya seperti, poster, kartu nama, note
book ( buku kecil), stiker, kalender, pin, mug, sarung bantal, id card,

handuk, untuk memperkuat media utama.



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil perancangan promosi d’Dhave hotel melalui
media brosur, maka penulis menyimpulkan sebagai berikut:

Melalui perancangan promosi d’Dhave hotel dalam media brosur ini
penulis berharap supaya kedepannya d’Dhave hotel ini lebih bisa diketahui
dan dikenal oleh para masyarakat dan targetaudience. Serta bisa mengajak
para target audienceyang belum mengetahui d’Dhave hotel ini supaya mereka
mau menggunakan jasa yang ditawarkan oleh d’Dhave hotel ini.

Promosi yang dilakukan selain menggunakan media utama desain
desain brosur, juga menggunakan media pendukung seperti.Poster, stiker,
handbook, kalender, kartu nama, flyer, pin, mug, handuk, sarung
bnatal.Pemakaian media ini sebagai pendukung promosi diharapkan dapat
memberikan informasi dan image perusahaan yang mengandalkan banyak

fasilitas dengan kualitas yang sangat baik.
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B.Saran
Berdasarkan hasil perancangan promosi d’Dhave hotel melalui media
desain brosur ini terdapat beberapa saran sebagai berikut:

1. Kepada pihak d’Dhave hotel supaya bisa menggunakan media promosi
yang efektif supaya pesan yang ingin disampaikan mudah dimengerti dan
dipahami oleh konsumen atau target audience sehingga target audience
ingin menggunakan jasa yang ditawarkan oleh d’Dhave hotel tersebut.

2. Kepada para konsumen atau target audiencesupaya bisa mendatangi dan
menggunakan jasa yang di tawarkan oleh d’Dhave hotel karena d’Dhave
hotel ini memberikan pelayanan yang terbaik kepada konsusmen dan

juga berada didalam hotel terasa berada dirumah sendiri.
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