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ABSTRAK

Novita Triana. 2014. “Perancangan Iklan Televisi J.six Cafe di Padang”. Tugas
Aknhir Program Studi Desain Komunikasi Visual, Jurusan Seni Rupa,
Fakultas Bahasa dan Seni, Universitas Negeri Padang.

J. Six Cafe merupakan salah satu cafe yang berada di kota Padang, Berdiri
pada 22 Desember 2012, yang luas bangunanya 180 m2. Asal mula nama J.six
café ini diambil dari Jalan Ir. H. Juanda No. 06 Padang, alamat tersebut
merupakan tempat J.six cafe itu sendiri. J.six cafe memiliki tagline “Tongkrongan
ala cafe, harga ala kantin”. J. six cafe sudah pernah melakukan media promosi
sebelumnya seperti radio, dan brosur, namun belum optimal. Penulis tertarik
untuk membuat iklan televisi, pada media televisi untuk dapat memperkuat pesan
promosi agar lebih berdampak pada target audien.

Yang menjadi permasalahan utama dalam perancangan ini , Vyaitu
bagaimana perancangan iklan televisi sebagai media promosi j. six cafe di padang,
tujuannya untuk menginformasikan keberadaan J. six cafe, pelayanannya,
makanannya, minumannya, serta makanan yang berat dihargakan dengan murah
meriah kepada target audien melalui iklan televisi. Metode perancangan yang
digunakan yaitu analisis SWOT. Keunggulan dari media iklan televisi ini adalah
Pesan yang disampaikannya cepat dan mudah diingat. Iklan televisi mempelajari
tentang proses merencanakan, merekam, dan menyunting rangkaian peristiwa
(gambar), memperjelas hal-hal yang menggambarkan J.six cafe secara realistis
dalam waktu yang singkat.

Maka dari itu, perancangan melalui media televisi diharapkan dapat
menarik perhatian target audien, agar bisa mengunjungi J. six cafe. Iklan televisi
merupakan media utama yang terpilih untuk mempromosikan J. Six cafe, yang
didukung oleh media lain yaitu daftar menu, flag chain, pin, stiker, baju kaos,
mug, piring, asbak, poster, piring dan voucher.

Kata kunci : Perancangan, Promosi, J. six cafe, Iklan televisi
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Cafe dijadikan sebagai salah satu tempat yang tepat untuk berkumpul,
seperti kebiasaan duduk-duduk sambil makan-minum yang sudah menjadi
gaya hidup dikalangan anak muda. Di kota-kota besar cafe bukanlah tempat
yang baru, karena dalam perkembangannya cafe yang dulu dianggap sebagai
tempat pergaulan yang mewah, kini telah menjamur dan memiliki pangsa
pasar untuk kelas menengah bawah. Sekarang ini banyak daerah-daerah yang
mendirikan cafe salah satunya terdapat di Sumatra Barat.

Asal mula nama J. six cafe ini diambil dari Jalan Ir. H. Juanda No. 06
Padang, alamat tersebut merupakan tempat J. six cafe itu sendiri, kemudian
dari hasil wawancara terhadap pemilik cafe Hanafiah menyebutkan, bahwa
nama J. six cafe ini dibuat karena terinspirasi dari J. co. J. co adalah restoran
yang mengkhususkan donuts, yogurt beku dan coffee yang didirikan oleh
pemiliknya Johnny Andrean Group. J.codonuts dan coffee didirikan pada
tahun 2001, dimana J.co mudah diingat dalam benak konsumen.

H. Lan Hanafiah sebagai pemilik J. six cafe menyebutkan bahwa J. six
cafe berdiri pada 22 Desember 2012, yang luas bangunannya 180 m2. J. six
cafe merupakan usaha keluarga yang didirikan atas permintaan anaknya
sendiri sebagai manager yang bernama Rosi Fitri Seanita. J.six cafe
menyediakan berbagai menu paket makanan dan minuman yang khas, yaitu

add on breakfast seperti sate, mie kuah j. six, katupek pitalah, pisang goreng



kipas, french toasi. Paket hemat sekolahan plus es the manis seperti pahe 1
nasi chicken katsu, pahe 2 nasi ayam rica-rica, pahe 3 nasi goreng, inter
rebus. Selain itu j. six cafe menampilkan berbagai macam dekorasi dan
asesoris untuk memperindah dan mempercantik ruangan seperti foto
pemandangan, bunga, stiker club bola, dan sebagainya.cafe ini juga
berkonsep minimalis modern, karena desain bangunannya dapat menarik
perhatian muda mudi yang berpasangan dengan nuansa romantis.

Disisi lain J. six cafe memiliki keistimewaan dengan daya tarik
bermacam-macam permainan tradisional yaitu congkak, ular tangga, majalah
pariwisata, dan sebagainya. J. six cafe juga lebih mementingkan kerapian dan
kebersihan, agar dapat menarik perhatian konsumen. Model meja makan J.six
cafe minimalis modern, karena meja makan cafe merupakan hal yang paling
pokok untuk menyajikan menu para pengunjung agar nyaman berada di cafe.
J. six cafe memiliki tagline “Tongkrongan ala cafe, harga ala kantin” yang
artinya dengan tempat duduk, makan ,serta minum yang mewabh, bersih, dan
nyaman dihargakan dengan murah meriah. Pengunjung yang sering datang
rata-rata mahasiswa dan pelajar. Cafe-cafe yang sering ditemui biasanya
hanya dimanfaatkan untuk bersenang-senang, makan, dan minum, hal ini
berbeda dengan J.six cafe, yaitu menyediakan dua ruangan, terbuka, dan
transparan. Kedua ruangan tersebut disediakan untuk belajar, berdiskusi
maupun belajar kelompok dengan diberi fasilitas seperti LCD.

Bukan hanya itu, biasanya pengunjung J.six cafe mengadakan berbagai

acara diantaranya, nonton bola bareng, merayakan hari ulang tahun. Cafe ini



menyediakan berbagai keunggulan seperti, Free wifi dan Ac room, layar lebar
untuk nonton bareng, kapasitas ruangan yang besar (dalam 20 orang, dan luar
50 orang), permainan catur, congkak, majalah pariwisata, serta makanan yang
berat dihargakan dengan murah meriah berkisar antara Rp. 2500 - Rp. 20.000.
Untuk menarik perhatian pengunjung J. six cafe Padang, perusahaan
senantiasa berusaha untuk meningkatkan pelayanan yang maksimal dengan
berbagai macam makanan khas cafe itu sendiri agar pengunjung dapat
meningkat disetiap tahunnya. Untuk mempopulerkan suatu perusahaan ada
beberapa jenis promosi yang dapat dilakukan perusahaan. Berdasarkan
penjelasan di atas, J. six cafe memilih iklan televisi sebagai media promosi
untuk menunjang promosi yang sudah ada, serta berguna untuk menghadapi
persaingan dari cafe lainnya.

Media promosi yang digunakan adalah audio visual karena pemanfaatan audio
visual sangat mempengaruhi kinerja dalam usaha mencapai sebuah tujuan.
Diantaranya untuk mempromosikan sebuah perusahaan produk atau jasa. Selain itu
audio visual salah satunya iklan televisi juga dimanfaatkan untuk memberikan

informasi yang lebih efisien dan mudah dipahami masyarakat. Media promosi
yang sudah dilakukan sebelumnya seperti radio, dan brosur belum optimal,
perlu media televisi untuk memperkuat pesan promosi agar lebih berdampak
pada target audien, karena dengan media ini pesan yang disampaikannya cepat dan

mudah diingat, menggambarkan J. six cafe secara realistis dalam waktu yang
singkat. Iklan televisi merupakan Ilmu yang mempelajari tentang proses

merencanakan, merekam, dan menyunting rangkaian peristiwa (gambar). Dari



penjelasan di atas, maka iklan televisi merupakan salah satu media yang lebih efektif
sebagai media utama serta sesuai dengan target audien.

Iklan televisi dipilih dengan tujuan untuk memberikan nuansa baru bagi
promosi cafe, karena media promosi selama ini radio, dimana media ini
kurang efektif alasannya media ini dilakukan hanya menerima branding
untuk dipromosikan setiap akhir acara pada radio Arbes FM, sedangkan dari
hasil wawancara terhadap Hanafiah pemilik J. six cafe mengatakan bahwa,
media yang ada sekarang masih sangat membutuhkan media yang berbasis
iklan televisi untuk memperkuat pesan promosi agar lebih berdampak
terhadap target audien.

Dari penjelasan di atas, keunggulan iklan televisi dapat diterapkan pada
promosi J. six cafe. Iklan televisi yang ditampilkan terdiri dari teks, gambar,
audio. Penampilan unsur tersebut dirancang secara interaktif. Produk tersebut
berisi informasi tentang pelayanan, makanan khas yaitu add on breakfast
seperti sate, mie kuah j. six, katupek pitalah, pisang goreng kipas, french
toasi. Paket hemat sekolahan plus es teh manis seperti pahe 1 nasi chicken
katsu, pahe 2 nasi ayam rica-rica, pahe 3 nasi goreng, inter rebus J. six cafe,
serta keunggulan-keunggulan J. six cafe lainnya. Seperti profil perusahaan,
kegiatan perusahaan dan hal — hal lain yang berhubungan dengan perusahaan.

Maka dari itu dengan adanya iklan televisi ini, masyarakat luas dapat
lebih tertarik untuk mengunjungi J. six cafe itu sendiri, karena letak cafe yang
strategis yaitu tepatnya berada dipinggir jalan, disekitar cafe itupun terdapat

sekolahan, dan kampus. Maka dari itu penulis memilih perusahaan J. six café



B.

sebagai objek penelitian yang bertujuan agar masyarakat mengetahui tempat

tongkrongan ala cafe dan harga ala kantin. Dengan demikian judul karya

akhir ini adalah “Perancangan Iklan Televisi Sebagai Media Promosi J.six

Cafe di Padang”.

Identifikasi Masalah

Dari latar belakang yang telah dikemukakan terdapat masalah-masalah
yag dapat diidentifikasikan sebagai berikut:

1. Nama J. six cafe belum banyak diketahui keberadaannya oleh target
audien.

2. Media promosi yang sudah dilakukan sebelumnya seperti radio, dan brosur
belum optimal, perlu media televisi untuk memperkuat pesan promosi agar
lebih berdampak pada target audien

Batasan Masalah

Dilihat dari identifikasi masalah yang telah dikemukakan, bahwa nama

J. six cafe belum banyak diketahui keberadaannya oleh target audien.

Kemudian Media promosi yang sudah dilakukan sebelumnya seperti radio,

dan brosur belum optimal, perlu media televisi untuk memperkuat pesan

promosi agar lebih berdampak pada target audien, maka dibuat perancangan

iklan televisi sebagai media promosi untuk J. six cafe.

D. Rumusan Masalah

Berdasarkan batasan masalah yang telah disajikan di atas maka penulis
merumuskan masalah yaitu bagaimana perancangan iklan televisi sebagai

media promosi pada j. six cafe.



E. Orisinalitas

Beradasarkan permasalahan yang ada pada latar belakang di atas, J. six cafe
masih membutuhkan iklan televisi untuk memperkuat pesan promosi agar
lebih berdampak kepada target audien untuk mempromosikan J. six cafe.

Iklan televisi mengenai J. six cafe yang dirancang nantinya akan
menampilkan beberapa talent yang sedang menggunakan beberapa fasilitas
yang telah disediakan di cafe itu sendiri seperti: Free wifi, permainan catur,
congkak, majalah pariwisata, serta makanan yang berat dihargakan dengan
murah meriah.

F. Tujuan Berkarya

Adapun tujuan perancangan ini antara lain:

1. Merancang media utama iklan televisi yang bermodelkan beberapa talent,
untuk menarik perhatian target audien.

2. Merancang tampilan iklan televisi sampai kepada pemutarannya.

3. Menginformasikan keberadaan J. six cafe, pelayanannya, makanannya,
minumannya, serta makanan yang berat dihargakan dengan murah meriah
kepada target audien melalui iklan televisi.

G. Manfaat Perancangan
Adapun manfaat perancangan pada J. six cafe antara lain:
1. Manfaat praksis
Dalam perancangan melalui media televisi ini secara praksis,
diharapkan bermanfaat untuk J. six cafe di Padang dalam melakukan

promosi yang sudah direncanakan sebelumnya.



2. Manfaat akademis
Secara akademis, perancangan ini bermanfaat untuk berpedoman pada
teori-teori mengenai Desain Komunikasi Visual yang diterapkan dalam
konsep perancangan J. six cafe, agar hasil perancangan dapat dijadikan

sebagai pembuktian teori-teori Desain Komunikasi Visual.



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Dari perancangan iklan televisi J. six cafe di Padang, disimpulkan
bahwa melalui promosi target audien dapat menaruh perhatian terhadap apa
yang ditawarkan sehingga maksud dan tujuan promosi tersebut dapat
dimengerti dengan jelas oleh target sasaran. Dengan media ini Pesan yang
disampaikannya cepat dan mudah diingat, memperjelas hal-hal yang abstrak
dan memberikan penjelasan yang lebih realistik, menggambarkan J.six cafe
secara realistis dalam waktu yang singkat. Dari penjelasan di atas, maka iklan
televisi merupakan salah satu media yang lebih efektif sebagai media utama
serta sesuai dengan target audien.
B. Saran
Dari Hasil hasil perancangan iklan televisi J. six cafe di Padang ini,
terdapat beberapa saran yaitu sebagai berikut:

1. Kepada pihak J. Six cafe di Padang baik pemilik maupun menejer,
diharapkan bisameningkatkan lagi media promosi yang ada, agar dapat
mendukung media yang ada untuk memperkenalkan J. six cafe kepada
target audien.

2. Kepada target audien, yang sudah pernah mendatangi J. six cafe
sebelumnya untuk tetap berlangganan di cafe ini, dan bagi yang belum
pernah mengunjungi J. six cafe sebelumnya maka, diharapkan untuk

segera mengunjungi cafe, karena selain makananya yang lezat,
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minumannya yang segar, fasilitasnya yang disertai dengan permainan
tradisional, target audien juga dapat menikmati murahnya nongkrong di J.

six cafe sesuai tagline “Tonkrongan ala cafe, harga ala kantin”.
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