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ABSTRAK 

 

Muthia Humairah 2015.  Perancangan Motion Graphic Iklan Layanan 

Masyarakat (ILM) tentang Prilaku Menyimpang 

Lesbian, Gay, Biseksual dan Transgender (LGBT) pada 

Masyarakat Bukittinggi 

 

Proses globalisasi yang menimbulkan perubahan di berbagai belahan dunia 

memberikan dampak positi dan negatif terhadap nilai sosial dan budaya dalam 

masyarakat.   

Dampak negatifnya adalah yaitu prilaku menyimpang LGBT. Fenomena 

penyimpangan seksual yang terjadi di tengah masyarakat saat ini, sudah sangat 

mengkhawatirkan, hingga telah memasuki ranah sosial, budaya, politik, 

pendidikan kesehatan dan sebagainya. 

Berdasarkan permasalahn tersebut,  maka dirancang sebuah Iklan Layanan 

Masyarakat sebagai salah satu upaya untuk menanggulangi pencegahan 

penyebarluasan perilaku menyimpang ini dengan menggunakan media motion 

graphic.  

Metode perancangan yang digunakan yaitu 5W1H, (what (apa), why 

(kenapa), When (kapan), Where (dimana), whom (siapa) dan How (Bagaimana)). 

Perancangan ini menghasilkan iklan motion graphic dan media lain: 

Poster, Kalender, Baju, Mug, Jam Dinding, Pin, Stiker, Handbook, CD Label, dan 

Cover CD 

 

Kata kunci : Motion Graphic, LGBT, Iklan Layanan Masyarakat. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Perilaku menyimpang atau yang biasa dikenal dengan penyimpangan 

sosial ialah perilaku yang tidak sesuai atau bertentangan dengan norma dan 

nilai nilai sosial yang ada di dalam masyarakat. Perilaku menyimpang ini 

banyak dilakukan oleh remaja. 

Usia remaja kadang disebut sebagai masa-masa transisi yang penuh 

dengan ketidaktentuan dan ketidakpastian.  Pada masa-masa ini, seorang 

remaja dihadapkan kepada godaan atau tarikan-tarikan perbuatan yang serba 

tidak menentu dan tidak jelas. Remaja akan melakukan pekerjaan yang 

mengarah kepada kebaikan, atau ia akan mengerjakan perbuatan yang 

menjerumuskan dirinya kepada keburukan atau melanggar norma budaya, 

norma hukum dan norma agama. (M.Alias dkk, 2013:5) 

Di dalam penyimpangan sosial ada beberapa jenis penyimpangan yaitu 

tawuran antar pelajar, penyalahgunaan narkotika, obat-obatan terlarang dan 

minuman keras, tindakan kriminalitas dan penyimpangan seksual. 

Penyimpangan seksual ialah aktivitas seksual yang dilakukan oleh 

seseorang untuk mendapatkan kenikmatan dan kepuasan seksual dengan tidak 

wajar. Penyimpangan ini terjadi karena ada kelainan yang bersifat psikologi 

atau kejiwaan, seperti pengalaman sewaktu kecil, lingkungan pergaulan dan 

faktor genetik. 
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Salah satu dari penyimpangan seksual yang kini semakin meresahkan 

masyarakat yaitu hadirnya komunitas Lesbian, Gay, Biseksual dan 

Transgender (LGBT). Istilah LGBT digunakan semenjak tahun 1990-an dan 

menggantikan istilah komunitas gay karena istilah ini lebih mewakili 

kelompok-kelompok yang telah disebutkan. 

Keberadaan komunitas LGBT yang merupakan suatu penyimpangan 

sosial ataupun kelainan seksual dalam kehidupan bermasyarakat dan 

meresahkan masyarakat, kini mulai bermunculan di Bukittinggi, Sumatera 

Barat. 

Berkembangnya Komunitas ini tentu sangat membahayakan generasi 

muda Bukittinggi. Bahkan komunitas ini juga sempat meminta legalitas atau 

pengakuan keberadaannya. Perkembangan prilaku remaja saat ini haruslah 

mendapatkan perhatian lebih. Kondisi yang semakin lama semakin 

menandakan merosotnya moral dalam lingkungan masyarakat ini merupakan 

suatu kesalahan dalam pergaulan hingga tidak mengindahkan ajaran agama 

dan nasehat orang tua. 

Mengingat fenomena penyimpangan yang terjadi didalam masyarakat 

tentunya ini adalah sebuah penyimpangan yang menyalahi fitrah manusia. 

Tindakan kelompok LGBT sudah melampui takdir penciptaannya sebagai 

manusia. Salah satu tujuan penciptaan manusia adalah untuk bergenerasi. 

Kodrat manusia sebagai mahluk reproduksi, yang bisa menghasilkan 

keturunan inilah yang telah dilanggar kelompok LGBT. 
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Melihat kondisi demikian, hendaknya seluruh pihak agar turut 

berperan melakukan pencegahan agar tidak semakin berkembangnya 

komunitas ini. Aksi ini sudah ditunjukkan oleh Forum Anak Nagari (FAN) 

yang berada di bawah bimbingan  Komisi Penanggulangan Aids Kota 

Bukittinggi (KPAK Bukittinggi) dengan menggelar workshop terkait 

permasalahan dan Sosialisasi Narkotika dan HIV/AIDS pada kegiatan 

workshop Tigo Tungku Sajarangan Gandeng Sosialisasi LGBT.  

Dalam workshop dan sosialisasi pada tanggal 2 Juli 2013 lalu, dihadiri 

oleh Wali Kota Bukittinggi, Ketua DPRD Kota Bukittinggi, Badan Narkotika 

Provinsi, Ketua Badan Narkotika Kota Bukittinggi, Komisi Penanggulangan 

Aids Kota Bukittinggi, Instansi terkait, tokoh masyarakat dan agama, cadiak 

pandai, dan sejumlah aktifis yang tergabung dalam FAN yang berlangsung di 

aula kantor Balai Kota Bukittinggi Sumatera Barat. 

Selain sosialisasi Narkotika yang dibahas dalam workshop tersebut, 

sosialisasi tentang LGBT juga disampaikan kepada tokoh masyarakat, yakni 

pada Tigo Tungku Sajarangan, karena di lain sisi penyakit dari prilaku 

menyimpang ini juga menjadi ancaman yang sama berbahayanya dengan 

Narkotika dan HIV/AIDS dan bisa menjadi gerbang dari penyalah gunaan 

Narkotika dan munculnya penyakit HIV/AIDS. 

Untuk itu dalam workshop Sosialisasi Bahaya HIV/AIDS pada Tigo 

Tungko Sajarangan gandeng sosialisasi LGBT ini mengajak para pemuka 

masyarakat, niniak mamak dan alim ulama untuk bergandeng tangan dalam 
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menanggulangi hal tersebut, yang diharapkan nantinya komunitas ini mulai 

berkurang dan secara perlahan-lahan akan dimusnahkan.  

Apalagi komunitas ini sudah mulai ada di tengah anak nagari, yang 

tentunya akan menjadi ancaman terhadap rusaknya generasi penerus bangsa, 

baik dari sisi moral, adat, budaya serta agama dan inilah sebuah pekerjaan 

rumah bagi Tigo Tungku Sajarangan dan seluruh lapisan masyarakat dalam 

menuntun anak nagari yang cerdas dan sehat secara moral. 

Langkah awal untuk mencegah berkembangnya perilaku LGBT di 

Sumatera Barat khususnya di Kota Bukittinggi setidaknya perlu dibuat sebuah 

media Iklan Layanan Masyarakat dalam bentuk visual. Media ini bertujuan 

sebagai alat kampanye sosial dalam mencegah perilaku LGBT yang sudah 

mulai meresahkan masyarakat. 

Sejauh yang penulis ketahui, sampai sekarang belum satupun ILM 

dikota Bukittinggi yang disampaikan melalui media visual motion graphic. 

Oleh sebab itu penulis memilih motion graphic sebagai media utama, karena 

media motion graphic dianggap efektif karena, gambar objek lebih fleksibel, 

lebih menarik  serta penyampaian informasi kepada semua masyarakat 

dianggap lebih komunikatif. Di samping menggunakan media motion graphic, 

kampanye juga dilengkapi berbagai media lainnya seperti poster, baju, stiker 

dan lain-lain. 

Berdasarkan permasalahan yang telah penulis jabarkan di atas, maka 

penulis merancang karya akhir yang berjudul: “Perancangan Motion 

Graphic Iklan Layanan Masyarakat (ILM) tentang Prilaku Menyimpang 
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Lesbian, Gay, Biseksual dan Transgender (LGBT) pada Masyarakat 

Bukittinggi” 

 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang diutarakan ditemukan 

beberapa masalah yang dapat diidentifikasikan sebagai berikut : 

1. Kurangnya kampanye sosial yang terkait permasalahan LGBT. 

2. Kegiatan berkampanye yang hanya dilakukan dari mulut kemulut. 

3. Belum banyak yang mengetahui istilah LGBT. 

4. Belum ada media kampanye sosial tentang LGBT dalam bentuk 

visual yang lebih menarik perhatian masyarakat kota Bukittinggi. 

 

C. Batasan Masalah 

Mengingat banyaknya masalah yang telah teridentifikasi, bahwa masih 

kurangnya media kampanye sosial yang terkait permasalahan LGBT, serta 

masyarakat belum mengetahui secara jelas informasi yang terkait dalam 

permasalahan ini, maka dibuatlah sebuah ILM dengan memilih motion 

graphic sebagai media utama dan ditunjang oleh 10 macam media pendukung 

lainnya. 

 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah yang telah dipaparkan di atas, maka 

penulis merumuskan masalah yaitu, bagaimana visualisasi dan perancangan 

motion graphic Iklan Layanan Masyarakat (ILM) tentang Prilaku 

Menyimpang LGBT di kalangan masyarakat Kota Bukittinggi. 
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E. Orisinalitas 

Berdasarkan dari latar belakang bahwa prilaku menyimpang yang 

terjadi di Kota Bukittinggi Sumatera Barat, yang sudah memasuki fase yang 

perlu mendapat perhatian lebih dari semua lapisan masyarakat, untuk itu 

dibutuhkanlah sebuah perancangan ILM kampanye sosial terkait dalam 

permasalahan ini guna menanggulangi pencegahan penyebarluasan perilaku 

menyimpang ini. 

Perancangan dengan menggunakan media motio graphic yang akan 

dirancang semenarik mungkin dengan menuangkan ide-ide kreatif yang 

dituangkan dalam bentuk gambar/ilustrasi, video, animasi dan audio yang 

langsung dapat dipahami oleh target Audience.  

Perancangan ini merupakan orisinalitas dari penulis dan tidak ada 

unsur penjiplakan dari manapun, serta karya yang ditampilkan merupakan 

karya baru yang dirancang penulis dan belum pernah ditayangkan 

sebelumnya. 

 

F. Tujuan Perancangan 

Adapun tujuan perancangan Iklan Layanan Masyarakat (ILM) Perilaku 

menyimpang LGBT ini ialah : 

a. Agar masyarakat tahu apa itu LGBT 

b. Untuk memberitahukan dampak serta akibat dari perilaku 

menyimpang LGBT. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil perancangan Motion Graphic Iklan Layanan 

Masyarakat (ILM) tentang Prilaku Menyimpang Lesbian, Gay, Biseksual dan 

Transgender (LGBT) pada Masyarakat Bukittinggi maka perancang 

menyimpulkan sebagai berikut:  

Dengan adanya Perancangan ILM tentang LGBT melalui Motion 

Graphic masyarakat mengetahui istilah LGBT yang tadinya belum mengerti 

istilah ini, sehingga nantinya diharapkan masyarakat dapat bersama-sama 

menanggulangi pencegahan penyebarluasan perilaku menyimpang LGBT ini 

di Kota Bukittinggi. 

Dalam pencapaian perancangan ILM tentang LGBT, selain 

menggunakan media utama dalam bentuk motion graphic, perancangan ini 

juga menggunakan media pendukung seperti Poster, Pin, Baju, Mug, 

Handbook,CD label, cover CD,kalender, stiker, dan jam dinding. Media 

pendukung ini diharapakan dapat memberikan informasi kepada masyarakat 

akan bahaya dari prilaku tersebut. 

 

B. Saran 

Berdasarkan perancangan Motion Graphic Iklan Layanan Masyarakat 

(ILM) tentang Prilaku Menyimpang Lesbian, Gay, Biseksual dan Transgender 

(LGBT) pada Masyarakat Bukittinggi dapat disimpulkan beberapa saran yaitu: 
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1. Bagi instansi-instansi terkait agar bersama sama menghimbau masyarakat 

untuk bersama-sama menanggulangi pencegahan penyebarluasan perilaku 

tersebut dengan menggelar workshop/ seminar serta menggunakan media 

yang lebih efektik. 

2. Diharapkan semakin banyaknya iklan layanan masyarakat yang 

bermunculan dengan tema pemberantasan LGBT. 
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