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ABSTRAK 

Yanur Merny (2014) : Dampak Keberadaan Minimarket Terhadap 

Ekonomi Pedagang Kelontong di Jalan Moh Hatta 

Kecamatan Pauh Kota Padang 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pendapatan yang diperoleh 

pedagang toko kelontong sebelum dan sesudah adanya minimarket di Jalan Moh 

Hatta Kecamatan Pauh.  

Jenis Penelitian yang digunakan adalah deskriptif dengan pendekatan 

kuantitatif, dilakukan analisis sebelum dan sesudah adanya minimarket terhadap 

pendapatan pedagang kelontong di Jalan Moh Hatta Kecamatan Pauh dengan 

menggunakan data primer sebagai sumber data yang diperoleh melalui wawancara 

lapangan terhadap pedagang toko kelontong di Jalan Moh Hatta Kecamatan Pauh 

sebanyak 42 orang. Analisis ini menggunakan pendekatan Parametrik (Paired 

Sample T-Test) melihat pengaruh sebelum dan sesudah adanya minimarket 

terhadap  pendapatan pedagang toko kelontong di Jalan Moh Hatta Kecamatan 

Pauh.  

Hasil Penelitian ini menunjukkan terdapat perubahan penurunan pada 

pedagang toko kelontong di Jalan Moh Hatta dan adanya pengaruh yang 

signifikan terhadap penadapatan pedagang toko kelontong setelah adanya 

minimarket di Jalan Moh Hatta Keacamatan Pauh Kota Padang 

 

Kata Kunci : Minimarket, Pedagang, Pendapatan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Penduduk merupakan sekumpulan orang yang bertempat tinggal 

menetap di suatu wilayah yang memiliki perubahan-perubahan sepanjang 

masa di pengaruhi oleh kelahiran, kematian, dan migrasi (Irawan, 2006). 

Berdasarkan data dari BPS 2016 (Badan Pusat Statistik) Kecamatan Pauh 

pada tahun 2015 memiliki jumlah penduduk sebanyak 64.999 jiwa dan data 

BPS 2017 (Badan Pusat Statistik) Kecamatan Pauh pada tahun 2016 memiliki 

jumlah penduduk sebanyak 68.448 jiwa. Penduduk dikategorikan antara lain 

penduduk produktif dan penduduk non produktif. Sesuai dengan ketentuan di 

Indonesia yang termasuk kategori umur produktif atau usia kerja adalah 

penduduk yang berumur 16-64 tahun. Masyarakat didalam menjalani 

pekerjaan atau pencaharian tersebut terbagi menjadi dua sektor yaitu sektor 

formal dan nonformal. 

Sektor formal adalah pekerjaan yang dijalani oleh masyarakat yang 

memiliki ikatan dinas atau pekerjaan yang dilakukan memiliki waktu kerja 

yang tetap dan teratur dengan pendapatan yang didapat oleh para pekerjanya 

bersifat tetap. Sektor nonformal adalah pekerjaan yang dilakukan oleh 

masyarakat tanpa memiliki ikatan dinas tertentu, serta pendapatan yang 

didapat tidak stabil dan selalu berubah-ubah namun jam kerjanya bersifat 

bebas tergantung pekerjaan yang dijalani oleh seseorang tersebut. Pekerjaan 

sektor informal adalah salah satu usaha yang menghasilkan keuntungan 

secara langsung bagi pelaku usaha (Wijayanti, 2011) 
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Mengingat jumlah penduduk di Kecamatan Pauh Kota Padang yang 

terus meningkat tersebut maka kebutuhan sehari-hari pun menjadi faktor 

penting. Hal tersebut membuat para pelaku ekonomi khususnya pedagang 

terus mengembangkan usahanya khususnya dalam bidang penyedia 

kebutuhan sehari-hari yang bersifat modern seperti minimarket  bahkan 

supermarket. Kelebihan dari minimarket yaitu menawarkan masyarakat 

kemudahan dalam berbelanja kebutuhan pokok dengan kenyamanan, 

teknologi pada pembayaran dan tata letak yang memudahkan pembeli untuk 

memilih. Belanja cenderung lebih praktis dengan memilih sendiri barang 

yang diinginkan. Termasuk juga meninggalkan konsep tawar- menawar, 

sebab semua barang sudah ditetapkan harganya. Melihat hal tersebut, 

eksistensi toko kelontong yang berdiri sendiri akan mengalami penurunan 

(Wijayanti, 2011).  

Berdasarkan survei lapangan yang dilakukan bahwa toko kelontong 

berjumlah 42. Jarak antara minimarket dengan toko kelontong menurut 

Permen Perdagangan Nomor 70 Pasal 3 Ayat (2) adalah 500 meter harus 

mempertimbangkan antara lain: 

a. Tingkat kepadatan dan pertumbuhan penduduk sesuai data sensus 

Badan Pusat Statistik (BPS) tahun terakhir 

b. Potensi ekonomi daerah 

c. Aksesbilitas wilayah (arus lalu lintas) 

d. Dukungan keamanan dan ketersediaan infrastruktur 

e. Perkembangan permukiman baru 
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f. Pola kehidupan masyarakat setempat dan 

g. Jam kerja toko modern yang sinergi dan tidak mematikan usaha toko 

eceran tradisional di sekitarnya 

Permasalahan yang ditemui pada Jalan Moh Hatta Kecamatan Pauh 

Kota Padang yaitu jarak minimarket dengan toko kelontong tidak sesuai 

dengan Permen Perdagangan Nomor 70 Pasal 3 ayat (2) yaitu <500 meter, 

selain itu barang yang tersedia pada minimarket tertata dan teratur dengan 

sangat rapi dan bersih, kemudian beberapa  barang dikelompokkan sehingga 

konsumen dengan mudah mencarinya tanpa harus berputar-putar keliling toko 

terlebih dahulu untuk mendapatkan barang yang diperlukan, kondisi 

kebersihan dari minimarket juga terjaga sehingga membuat konsumen merasa 

nyaman dengan dilengkapi pendingin ruangan membuat suasana di 

minimarket terasa lebih sejuk, harga barang yang sudah pasti, serta konsumen 

bisa menggunakan pembayaran non-tunai. Persoalan utama yang terjadi pada 

pedagang toko kelontong adalah jumlah modal yang berbeda dari minimarket. 

Modal yang tidak begitu besar berpengaruh terhadap barang dagangan yang 

terbatas bahkan tidak begitu lengkap sehingga konsumen beralih berbelanja di 

minimarket, serta fasilitas yang diberikan sangat minim, penataan barang 

yang terkesan seadanya, sistem pembelanjaan masih bersifat sederhana dan 

pembayaran yang harus tunai. Hal ini secara tidak langsung akan berdampak 

pada kelangsungan toko kelontong. Melihat permasalahan di atas penulis 

merasa tertarik untuk mengkaji permasalahan ini dalam sebuah judul 

Penelitian “Dampak Keberadaan Minimarket Terhadap Ekonomi 
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Pedagang Kelontong Di Jalan Moh Hatta Kecamatan Pauh Kota 

Padang”. 

B. Identifikasi Masalah 

Penelitian yang penulis ajukan ini dapat diidentifikasi permasalahannya 

sebagai berikut: 

1. Keberadaan minimarket secara tidak langsung berpengaruh terhadap 

pendapatan pedagang kelontong. 

2. Penurunan jumlah pembeli mempengaruhi pendapatan pedagang 

kelontong. 

3. Jarak minimarket dengan toko kelontong berpengaruh terhadap 

pendapatan pedagang toko kelontong. 

C. Batasan Masalah Penelitian  

Batasan masalah dalam penelitian ini adalah dampak keberadaan 

minimarket terhadap ekonomi pedagang kelontong di Jalan Moh Hatta 

Kecamatan Pauh, kegiatan ekonomi masyarakat yang dimaksud dalam hal ini 

mengarah kepada pedagang kelontong yang melakukan usaha. Peneliti 

memfokuskan dan membatasi  penelitian berkaitan dengan pendapatan yang 

diperoleh pedagang kelontong saat melakukan kegiatan usaha di Jalan Moh 

Hatta Kecamatan Pauh.  

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latarbelakang di atas, maka masalah penelitian adalah 

berapakah pendapatan yang diperoleh pedagang toko kelontong sebelum dan 

sesudah adanya minimarket. 
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E. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, tujuan penelitian ini untuk 

mengetahui pendapatan yang diperoleh pedagang toko kelontong sebelum dan 

sesudah adanya minimarket. 

F. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan atas penjabaran latarbelakang masalah, maka penelitian 

ini diharapkan berguna untuk : 

1. Kegunaan Teoritis 

a. Bagi pembaca, penelitian ini bermanfaat untuk menambah 

pengetahuan mengenai pengaruh munculnya minimarket terhadap 

toko kelontong. 

b. Bagi peneliti lain, bahwa penelitian ini dapat digunakan untuk 

menambah pengetahuan dan untuk meneliti lebih lanjut dengan 

menggunakan variabel lain. 

c. Bagi penyusun, penelitian ini bermanfaat untuk sarana 

pengembangan ilmu pengetahuan. 

2. Kegunaan Praktis 

a.  Bagi pedagang toko kelontong, penelitian ini bermanfaat sebagai 

bahan evaluasi dengan adanya minimarket yang semakin 

berkembang.  

b. Bagi pemerintah, penelitian ini dijadikan pertimbangan dalam 

membuat dan memberikan kebijakan atau izin pendirian minimarket 

yang baru. 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN  

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh informasi, membahas dan 

memberikan gambaran tentang dampak keberadaan minimarket terhadap 

ekonomi pedagang kelontong di Jalan Moh Hatta Kecamatan Pauh  Kota 

Padang. Berdasarkan hasil penelitian, diperoleh kesimpulan yaitu terdapat 

penurunan pendapatan dari pedagang toko kelontong setelah adanya 

minimarket di Jalan Moh Hatta Keacamatan Pauh Kota Padang. 

B. Saran 

  Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah peneliti 

lakukan, maka peneliti menyarankan : 

1. Pedagang toko kelontong  

 Bagi pedagang toko kelontong diharapkan lebih kreatif dan 

inovatif dalam memasarkan berbagai produk yang ditawarkan kepada 

konsumen serta memberikan pelayanan yang lebih baik kepada 

konsumen dan juga mampu memahami konsep serta strategi pemasaran 

sehingga mampu bersaing dengan  minimarket 

2. Pemerintah 

    Bagi pemerintah diharapkan melakukan sosialisasi dalam hal 

peningkatan dan pengembangan usaha kepada pedagang toko kelontong 

yang masih belum paham cara pengelolaannya serta melakukan 
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pemberdayaan manajemen usaha dan pinjaman modal kredit lunak 

kepada pedagang toko kelontong agar bisa bersaing dengan minimarket. 

3. Akademis  

     Banyaknya faktor lain yang mempengaruhi eksistensi usaha toko 

kelontong agar perlu dipertimbangkan oleh peneliti selanjutnya. Peneliti 

selanjutnya dapat melakukan penelitian yang terkait dengan pengaruh 

faktor geografis maupun non geografis pada keberadaan minimarket 

terhadap eksistensi usaha toko kelontong. 
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