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Abstrak

Mesecondthrift.id merupakan platform online shop yang bergerak dibidang
bisnis pakaian khusus untuk pakaian bekas yang di import dari luar negeri. Namun
platform ini belum memiliki identitas, oleh karena itu dirancanglah sebuah identitas
berupa logo dengan warna dan tipografi.

Tujuan perancangan re-desain visual identity Mesecondthrift.ld untuk
menghadirkan logo yang simple, elegan, mudah di ingat, fleksible, informatif dan
komunikatif, dan mencerminkan karakteristik yang kuat agar menjadi visual identity.

Berdasarkan mind mapping konsep perancangan dengan menggukan kata
kunci elegan, retro, dan lipatan. Konsep elemen-elemen pembentuk visual identity
Mesecondthrift.id menyederhanakan bentuk dari lipatan kain, dan dikombinasikan
dengan bentuk siluet orang dan disatukan dengan huruf (M).

Metode perancangan menggunakan (glass box) dan pendekatan analisis yang
digunakan SWOT ( Strength, Weakness, Opportunity, Treat ). Proses perancangan
dimulai dari observasi dan wawancara dengan owner Mesecondthirft.id. hasil
perangcangan sebagai media utama manual book dan media pendukung berupa
poster, roll banner, kartu nama, baju kaos, stiker, tote bag, social media account.
Kata Kunci: Visual Identity, Logo, Mesecondthrift.id
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Beragamnya trend fashion di kota Padang telah mengalami
perkembangan yang sangat signifikan. Fashion sekarang bukan hanya
menjadi kebutuhan sekunder saja bagi manusia. Fashion saat ini telah
menjadi bagian dari gaya hidup manusia, dapat dilihat dari beragamnya
trend fashion yang masuk ke kota Padang. Fashion sekarang tidak sebatas
hanya dipakai dibadan saja namun sudah menjadi lebih dari itu. Fashion
telah menjadi ajang untuk menunjang penampilan dan gaya hidup
dikalangan masyarakat.

Potensi bisnis di bidang fashion tidak terbatas pada baju baru saja,
tapi juga pada baju bekas. Bukan hanya harga yang bisa lebih murah
dibanding baju baru, tapi saat masyarakat memakai banyak yang sadar akan
gaya hidup ramah lingkungan. Membeli baju terus menerus memang tidak
baik untuk lingkungan. Karena industri fashion adalah industri yang
menghasilkan polusi terbesar di dunia. Kesadaran akan hal itu membuat
orang-orang mengurangi pembelian baju baru atau malah tidak membeli
baju baru sama sekali dan beralih ke baju bekas. Itu alasan kenapa potensi

bisnis baju bekas semakin meningkat.

Mesecondthrift.id adalah sebuah platform online thrift shop yang

bergerak dibidang bisnis pakaian ,dan barang yang digunakan yaitu barang



bekas yang di import dari luar negeri dan di perjual belikan di online shop
menggunakan media sosial yaitu Instagram. Dan Mesecondthrift.id dikelola
oleh mahasiswa Universitas Islam Negeri (UIN) bernama Siti Nurjanah, dan
didirikan pada Agustus 2020. Online thrift shop Mesecondthrift.id ini
memiliki daya jual yang mempuni dibidangnya karena memiliki bahan yang
berkualitas dan harga yang cukup terjangkau dipasaran sehingga
Mesecondthrift.id memiliki pasarnya sendiri dibidang jual beli online.
Namun dibalik keunggulannya, Mesecondtrift.id belum memiki identitas
visual yang jelas dan berkarakter sehingga banyak orang yang belum
mengetahui bahwa Mesecondtrift.id ini adalah sebuah platform online thrift

shop yang menjual produk pakaian bekas khusus wanita dan pria.
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SEOBND THIIFT

Gambar 1 Logo Mesecondthrift.id
Sumber: akun instagram Mesecondthrift.ld (2021)

Dilihat dari logo mesecondthrift.id diatas yang perlu masih banyak
yang diperbaiki dari logo. Dilihat dari bentuk gambar (logogram) dan huruf
(logotype) logo Mesecondthrift. 1d mengunakan font sebagai logotype dan

logogram diambil dari bentuk garis melekung yang dibuat secara acak dan



tidak terkonsep. Sehingga, tidak mencerminkan logo yang infotmatif,
komunikatif, efektif dan konsisten.

Berdasarkan dari observasi awal pada hari sabtu 11 Desember 2021
dengan owner yaitu Siti Nurjanah, umur 22 tahun diketahui bahwa owner
belum mengerti dan faham dengan fungsi atau tujuan dari visual identity.
Dan logo dari Mesecondthrift.id ini hanya menggunakan font saja (ST)
sebagai logo type dan logogram digambarkan dengan bentuk garis
melengkung yang dibuat secara acak. Serta, logo Mesecondthrif.id ini juga
masih sering digonta-ganti baik nama maupun logonya sehingga penulis
ingin melakukan redesain logo Mesecondthrift.id supaya menjadi logo yang
informatif, komunikatif, efektif dan juga konsisten.

Platform ini didirikan untuk menunjang gaya dan style muda-mudi
yang gila akan fashion dan oufit bermerek. Salah satu style yang banyak
diburu oleh masyarakat adalah style vintage, karena gaya jadul membuat
orang-orang bernostalgia ke masa lalu dan memberikan kharakter tersendiri.
Target audience dari Mesecondtrift.ld ini adalah para muda-mudi dari umur
17-25 tahun. Memilih produk yang berkualitas melalui shortir.

Pemasaran produk dari Mesecondthrift.id melalui media social
seperti Instagram ads dan facebook ads. Hasil yang ditemukan di lapangan
Mesecondthrift.ld belum memiliki identitas visual dan ini yang membuat
usaha Mesecondthrift.ld ini tenggelam, karena tidak banyak masyarakat
yang mengetahui Mesecondthrift.id oleh karena itu penulis ingin membuat

re-desain visual identity mengenai. Online thrift shop Mesecondthrift.ld.



Berdasarkan hasil observasi akhir penulis ingin melakukan redesain visual
identity yang menggabungkan antara elemen gambar dan tulisan sehingga
menjadi logo yang komunikatif , efektif, dan konsisten.

Sejauh ini visual identity yang digunakan Mesecondthrift.Id belum
memiliki identitas dan karakter yang kuat . Dan masih banyak orang yang
belum mengetahui dari platform online thrift shop Mesecondtrift.id ini.
Berdasarkan uraian tersebut penulis akan melakukan re-desain visual
identity online thrift shop Mesecondthrift. Oleh kerena itu penulis tertarik
dalam membuat perancangan ini maka penulis memberi judul karya akhir «

Re-desain Visual Identity Online Thrift Shop Mesecondthrift.Id”.

B. Identifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas ditemukan beberapa

permasalahan yang dapat di identifikasi sebagai berikut :

1. Visual identity dari Mesecondthrift.ld belum memiliki identitas yang
optimal dan kuat untuk menjadi kharater dari sebuah brand platform
online thrift shop .

2. Logo dari Mesecondthrift.id belum memiliki unsur informatif dan
komunikatif.

3. Belum maksimalnya logo sehingga susah membedakan dengan brand
sejenis.

C. Pembatasan Masalah

Berdasarkan identifikasi masalah yang telah dikemukakan diatas



mengenai re-desain visual identity Mesecondthrift.Id, maka dari itu
perancangan ini dibatasi dengan permasalah yaitu : hanya melakukan
re-desain visual identity Mesecondthrift.ld dan perancangan visual
identity difokuskan pada pembuatan visual identity (logo, skema warna)
dan media komunikasi visual, sehingga menjadi optimal menjadi sebuah
brand dari sebuah platform atau perusahaan.
Rumusan Masalah

Berdasarkan batasan masalah diatas, maka penulis mencoba
merumuskan masalah yaitu, bagaimana redesain Visual Identity Online
Thrift Shop Mesecondthrift.ld yang informatif , komunikatif, efektif dan
menjadi pembeda dengan brand fashion lainnya.
. Orisinalitas Karya

Penulis menyatakan bahwa karya yang penulis rancang belum
pernah diangkat sebelumnya oleh penulis lainnya dan berdasarkan hasil
rancangan sendiri dari data yang diperoleh secara langsung melalui
wawancara dan obeservasi, serta tidak terdapat karya atau pendapat yang
pernah ditulis dan diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang dikutip secara
tertulis dalam naskah ini dan disebutkan dalam sumber kutipan serta daftar
Pustaka, sehingga orisinalitas karya rancangan yang penulis buat dapat
dipertanggung jawabkan.
. Tujuan Perancangan
Adapun tujuan re-desain visual identity Mesecondthrift.ld tersebut adalah :
1. Melakukan re-desain visual identity Mesecondthrift.ld untuk

menghadirkan logo yang simple, elegan, mudah di ingat, fleksible,



informatif dan komunikatif, dan mencerminkan karakteristik yang kuat

agar menjadi visual identity dari brand terhadap target audien.
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L v
S v
M v
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Kesimpulan dari hasil uji kelayakan diatas adalah identitas
visual Mesecondthrift.id mendapat respon positif dari beberapa
resoponden dan diharapkan mampu membangun citra positif di benak

konsumen hingga dapat diterima oleh masyarakat.

BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
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Berdasarkan hasil pembahasan dalam identitas visual online thrift shop
Mesecondthrift.id di awali dilakukan proses pengumpulkan data melalui
metode observasi, wawancara dan dokumentasi, kasus yang ditemukan di
Mesecondthrift.id belum memiliki sebuah identitas visual untuk dapat
diangkat ke dalam proses identity. Maka dari itu penulis merancangan sebuah
identitas visual berupa logo yang berangkat dari suatu awalan yaitu kata
(lipatan) sebagai elemen utama untuk menjadi key visual dari logo
mesecondthrift.id.

Pembentukan identitas visual identity online thrift shop
Mesecondthrift.id, diselaraskan dengan target audience yang ingin dituju,
sehingga perancangan media yang dipilih tepat pada sasarannya. Hal ini
berkaitan dengan bentuk, warna, gaya desain yang nanti melahirkan persepsi
sendiri di benak target audience. Dalam proses perancangan online thrift shop
Mesecondthrift.id, penulis banyak mempertimbangkan bentuk, warna, serta
tipografi agar dapat mencapai tujuan produk dalam sebuah identitas.

Pemilihan bentuk logogram yang terinspirasi dari bentuk lipatan kain
dan dikombinasikan dengan huruf (M) sebagai inisial dari Mesecondthrift.id,
penulis sendiri membuat logo melalui tahapan sketsa dan menjadi sebuah
logogram. Kemudian logotype, penulis menggunakan font Segoe Ul Variable
Small sebagai logotype tersebut, penulis merancang logotype menggunakan
jenis font sans serif yang memberikan kesan modern, simple. Pemilihan warna

jingga untuk identitas online thrift shop Mesecondthrift.id ini memberikan
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kesan elegan. Visual identity online thrift shop Mesecondthrift.id ini
diterapkan pada media utama berbentuk Book Guideline serta media
pendukung seperti Poster, Roll Banner, Kartu Nama, Tote Bag, Stiker, dan

T-Shirt.

. Saran

Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan visual identity online thrift
shop Mesecondthrift.id diatas penulis membuat beberapa saran yaitu :

1. Penulis berharap dengan adanya visual identity online thrift shop
Mesecondthrift.id ini, konsumen mampu mengenali produk dan
membedakan dengan produk competitor.

2. Adanya ldentitas visual yang dapat menaikkan nilai jual dan citra online
thrift shop Mesecondthrift.id yang baik agar bisa dikenali target audience

serta mampu memperkenalkan produk dibidang fashion.
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