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ABSTRAK 

Alvi Koswara ; Perancangan Corporate Identity CV. Mekar Baru Padang. 

CV.Mekar Baru Padang yang berdiri pada tahun 1985 adalah perusahaan 

yang bergerak dibidang mebel yang ada di daerah Sumatra Barat. CV. Mekar 

Baru Padang beralamatkan di jalan Pasir Jambak No.73 Padang,yang dipimpin 

oleh  

H.Ali Jamal selaku pemilik perusahaan perusahaan. 

Corporate identity merupakan salah satu media yangefektif, karna dalam 

penyampaian informasi melalui corporate identity lebih mudah menarik perhatian 

target audience. Tujuan dari perancangan corporate identity adalah merancang 

untuk mempromosikan suatu hasil produk, yang dibuat berupa logo yang 

dilengkapi dengan gambar dan tipografi,corporate identity dipilih sebagai media 

utama karna corporate identity seperti ini begitu mudah dicerna dan ditemukan 

oeh target audience. 

Metode perancangan yang digunakan yaituanalisis SWOT, keunggulan dari 

CV. Mekar Baru Padang yaitudimana perusahaan ini hanya memproduksisesuai 

dengan pemesan saja, dan dengan konsep yang elegan, CV. Mekar Baru Padang 

menggunakan kaca sebagai tampilan depan, agar semua furniture yang terpajang 

dapat terlihat dari luar.  

Di era teknologi dan informasi yang sudah maju saat ini dapat dimanfaatkan 

sebagai media promosi CV. Mekar Baru Padang dalam bentuk logo sebagai media 

utama promosi ini dilengkapi dengan media pendukung antara lain ; 

pin,kalender,kartu nama,sticker,flayer,bener dan notebook.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. LatarBelakangMasalah 

Perkembangan industri mebel dewasa ini semakin pesat, dilakoni 

oleh pelaku usaha kecil hingga pelaku usaha besar, desain produk begitu 

beragam dan menarik. Pasar mebel seakan tidak ada habisnya, setiap rumah, 

kantor, dan instansi membutuhkannya.Peminat mebelpun beragam, mulai dari 

ibu-ibu rumah tangga sampai kepada pengusaha yang menginginkan interior 

kantornya menjadi terasa nyaman. Perkembangan mebel dari masa ke masa 

pun terus berkembang sehingga menuntut konsumen untuk menukar mebel 

lama dengan mebel baru hal demikian menjadi nilai tambah untuk produsen 

mebel untuk terus berinovasi. Bersaing mendapatkan pasar tentunya adalah 

hal yang lumrah di karenakan banyak produsen mebel,khususnya di kota 

Padang. Bagi produsen mebel mendapat pasar bukan perkara mudah, banyak 

pesaing bermunculan menawarkan harga bersaing dengan produk yang 

berkualitas.  

Walaupun demikian Mekar baru sudah berpengalaman dalam industri 

mebel, hal ini terlihat dari sejak tahun berdiri (1985) sampai sekarang masih 

bertahan dan berkembang. Teknik pemasaran produkpun berbeda dengan 

perusahaan pesaingnya, selain produsen Mekar Baru juga manjadi retail 

mebel, bahkan menerima pemesanan sesuai selera konsumen. 

Cv. Mekar BaruBeralamatkan di Jalan Pasir Jambak No 73 Muaro 

Panjalinan Lubuk Buaya Padang.pada mulanya Mekar Baru yang didirikan 
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oleh H. Ali Jamal pada maret 1985, Cv. Mekar Baru mempunyai 16 karyawan, 

dan memiliki luas lahan 100 x 30 m. jadwal kerja yang ada di Cv. Mekar Baru 

buka dari jam 09.00-15.00. CV Mekar Baru menjual beraneka ragam mebel, 

seperti lemari, tempat tidur, meja makan, kursi tamu dan lain-lainnya.Cv. 

Mekar Baru hanya memproduksi sesuai dengan pesanan konsumen saja,dan 

memperbolehkan konsumen memesan dengan desain yang disukainya sendiri. 

Perusahaan ini memiliki konsep minimalis yang menggunakan kaca sebagai 

tampilan depan CV, agar semua furnitur yang terpajang dapat terlihat dari luar 

oleh konsumen.Usaha Mekar Baru menyadari untuk mendapatkan pasar 

haruslah memiliki trik untuk menarik perhatian konsumen, strategi tersebut 

salah satunya memiliki branding perusahaan ini, branding yaitu membuat 

identitas, dimana identitas yang menjadi ciri khas dan akan menggiring 

perhatian konsumen kepada produk-produk produksi Mekar Baru. 

Sebelumnya Mekar Baru sudah memiliki logo atau corporate 

identitynamun logo tersebut masih belum mewakili semua visi, misi dan 

kekhasan, karena logo tersebut muncul secara mendadak tanpa ada 

pertimbangan yang matang (hasil wawancara dengan Aciak anak dari pendiri 

Cv. Mekar Baru) untuk itu diperlukan redesain membangun kembali citra dan 

mendekatkan produsen dengan konsumen. Selanjutnya logo ini akan di 

aplikasikan pada inventarsi perusahan melalui beberapa media 

pendukung,sebagai penguat brand image untuk itu penulis membuat karya 

Akhir ini dengan judul “PERANCANGAN CORPORATE IDENTITY CV 

MEKAR BARUPADANG” 
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B. IdentifikasiMasalah 

Bertitik tolak dari latar belakang masalah yang telah dikemukakan 

terdapat masalah-masalah yang dapat di identifikasi sebagai berikut : 

1. Logo atau identitas perusahaan Mekar Baru belum mewakili visi misi dan 

kekhasan perusahaan. 

2. Logo perusahaan sepertinya muncul tanpa ada pertimbangan yang matang 

mewakili akan kekhasan perusahaan. 

C. PembatasanMasalah 

Berdasarkanidentifikasimasalah yang telahdikemukakandiatas, 

makaperancanganinidibatasi kepada: Perancangan Corporate Identity Cv. 

Mekar Baru Padang dan mengaplikasikanya kedalam inventaris perusahaan 

serta promosi logo yang baru. 

D. Rumusan Masalah 

Bagaimana merancang dan mengaplikasikan Corporate Identity Cv. 

Mekar Baru Padang pada media inventaris dan media promosi. 

E. Tujuan Perancangan 

Adapuntujuanperancangancorporateidentity adalah : 

1. Merancang dan mengaplikasikan Corporate Identity CV Mekar Baru 

berdasarkan Visi, Misi yang menonjolkan ke khasan 
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F. Kegunaan Perancangan 

KegunaandariperancanganCorporate Identity ini : 

1. Dengan adanya Corporate Identity maka identitas dari Cv. Mekar Baru 

akan menjadi semakin kuat dan akan menjadi sebuah brand awaraness 

atau tertanam di dalam benak konsumen pada umumnya. 

2. Bagi masyarakat, agar mereka lebih bisa memahami betapa pentingnya 

Corporate Identity dalam suatu perusahaan. 

 


