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ABSTRAK

Alvi Koswara ; Perancangan Corporate Identity CV. Mekar Baru Padang.

CV.Mekar Baru Padang yang berdiri pada tahun 1985 adalah perusahaan
yang bergerak dibidang mebel yang ada di daerah Sumatra Barat. CV. Mekar
Baru Padang beralamatkan di jalan Pasir Jambak No.73 Padang,yang dipimpin
oleh
H.Ali Jamal selaku pemilik perusahaan perusahaan.

Corporate identity merupakan salah satu media yangefektif, karna dalam
penyampaian informasi melalui corporate identity lebih mudah menarik perhatian
target audience. Tujuan dari perancangan corporate identity adalah merancang
untuk mempromosikan suatu hasil produk, yang dibuat berupa logo yang
dilengkapi dengan gambar dan tipografi,corporate identity dipilih sebagai media
utama karna corporate identity seperti ini begitu mudah dicerna dan ditemukan
oeh target audience.

Metode perancangan yang digunakan yaituanalisis SWOT, keunggulan dari
CV. Mekar Baru Padang yaitudimana perusahaan ini hanya memproduksisesuai
dengan pemesan saja, dan dengan konsep yang elegan, CV. Mekar Baru Padang
menggunakan kaca sebagai tampilan depan, agar semua furniture yang terpajang
dapat terlihat dari luar.

Di era teknologi dan informasi yang sudah maju saat ini dapat dimanfaatkan
sebagai media promosi CV. Mekar Baru Padang dalam bentuk logo sebagai media
utama promosi ini dilengkapi dengan media pendukung antara lain ;
pin,kalender,kartu nama,sticker,flayer,bener dan notebook.

Keyword ; perancangan, logo, CV. Mekar Baru, furniture



KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT karena atas limpahan rahmat dan karunia-
Nya yang membuat penulis dapat menyelesaikan Laporan Karya Akhir ini yang
berjudul: Perancangan Corporate Identity CV . Mekar Baru Padang. Laporan
karya akhir ini disajikan dalam rangka memenuhi persyaratan untuk
menyelesaikan Program Studi Desain Komunikasi Visual Strata Satu (S1) Jurusan
Seni Rupa Fakultas Bahasa dan Seni Universitas Negeri Padang.

Banyak hambatan yang menimbulkan kendala dan kesulitan dalam
penyelesaian tugas akhir ini, namun berkat bantuan dan dorongan serta petunjuk
dari berbagai pihak yang membantu, akhirnya kegiatan pembuatan karya akhir
penulis ini akhirnya dapat terwujud. Dengan demikian penulis ucapkan terima
kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Orang Tuaku Tecinta. Terima kasih atas dukungan beliau baik moril maupun
materil, engkaulah motivasi terhebatku sehingga dapat menyelesaikan
pendidikan ini.

2. Kakak, Abang, serta teman-teman yang selalu memberikan semangat, support
dan motivasi yang tak henti-hentinya kepada penulis.

3. lbuk Dra. Zubaidah Agus, M.sn selaku dosen pembimbing | yang telah
membimbing dengan maksimal, begitu banyak memberikan bantuan,

dorongan dan motivasi sehingga terlaksananya penulisan Tugas Akhir ini.



4. Bapak Drs M. Nasrul Kamal M.Sn. selaku dosen pembimbing Il yang telah
membimbing dengan maksimal dan memberikan pengarahan sehingga
terlaksananya penulisan Tugas AKhir ini.

5. Bapak penguji 1. Drs. Yusron Wikarya, M.Pd 2 Drs. Irwan, M.Sn 3. Drs.
Wisdiarman, M. Pd

6. Dan tidak lupa pula ucapan terima kasih kepada senior DKV UNP, teman-
teman angkatan 2008 DKV UNP dan junior DKV UNP.

7. Semua teman-teman yang telah membantu dalam penyelesaian tugas akhir ini
yang tidak dapat penulis sebutkan satu-persatu.

Penulis menyadari bahwa tugas akhir ini mungkin masih ada kelemahan dan
kekurangannya. Oleh karena itu, segala kritik dan saran untuk kesempurnaan
tugas akhir ini sangat penulis harapkan, semoga penulisan tugas akhir ini
bermanfaat bagi perkembangan ilmu pengetahuan dan dunia pendidikan
khususnya.

Atas segala bantuan dan dorongan dari berbagai pihak dengan hati tulus
penulis ucapkan terima kasih atas segala dorongan, motivasi dan bantuannya

semoga menjadi amal kebajikan di sisi Allah SWT. Amin...

Padang, Agustus 2016

Penulis



DAFTAR ISl

ABSTRAK .ottt ettt b e re e [
KATA PENGANTAR ..ot i
DAFTAR IS .o bbb 1\
DAFTAR GAMBAR ...ttt Vi
DAFTAR TABEL ..ot vii
BAB | PENDAHULUAN . ......ooi ittt 1
A. Latar Belakang Masalah ............ccccooeiiiiiiiiiiicce 1

B. Identifikasi Masalah.........ccccoieiiiiiiiniise e 3

C. Pembatasan Masalah..........ccccoceiieiieiiiiesie e 3

D. RUMUSAN Masalah...........ccoveiiiiiiniieieiseses e 3

E.  Tujuan PeranCangan..........coccoeueriererenesiesiesiseeee e 3

F.  Kegunaan PeranCangan ..........ccccceeiiueiniiieniiiessieessreessiesssieessssnee e 4

BAB 11 KAJIAN PUSTAKA ..ottt 5
A, KAJIAN PRAKSIS.....ooiee ettt 5

1. CV MEKAr BarU....cccooviiiiiieiiieiieieee e 5

2. Karya RelEVAN .......coiiiiie e 8

B. KAJIAN TEORITIS ..ot 10

1. Desain Komunikasi ViSual..........cccccevveriiiinieeneiie e siesieeens 10

2. UNSUr-UNSUr DESAIN.......coiiieieieiiesie st 15

3. THPOGIAFT ...t 16

4. PSIKOIOQE WAINA.......ccveiieciecccieece e 17

5. Logo Sebagai 1dentity ........cccoceveiiriiiniiieieeee e 18

6. Corporate Identity .......cceeviiieiieieccceee e 20

7. Media-media PrOMOSI ........cccueiverieiesiee e 21

C.  Struktur PEranCanQan............ccceeeeeveieesieeieeseesieeeesseesresnesaeeseeeneens 22

BAB 111l METODE PERANCANGAN ..ottt 26
A. Metode Pengumpulan Data...........ccccccveviieiiiiiie i 26

1. WaAWANCAIA......eeiiiieiiiie ettt 26

2. ODSEIVAST ..cuviiiieiiieie ettt et 26

K B 10 (0] 111=1 1 - ] SR 26

B. Metode ANalisiS Data.........cccoceiieiieiienieiieresee e 27

1. Strength (Kekuatan/Keunggulan)...........coccoovviriiiinencnencnenins 27

2. Weakness (Kelemahan) .........ccccooiiiiiiiiciic e 27

3. Opportuity (Peluang)........ccccerererineneiisireee s 28

4. Thereat (ANCAMAN) ....c.eeiiiiiirie e 28

C. Pendekatan Kreatif...........ccooooiieiiiiiiiecice e 28

1. GEOQIAfIS..cuiiiiiieii ettt 28

2. DemMOQIraliS.......ciiiiiieciee s 29



3. PSIKOQIafiS.....ccieiieeie i 29

4. BEhAVIOIAl ......c.ooiiiiiiie e 29

5. Tujuan Kreatif.......ccoooeiieii e 29

6. Strategi Kreatif..........cooviiiiiii e 30

D. Media Utama dan PenduKung.........ccccooeiveiiiieiiesiee e 31

1. Media Utama......cooeiieiieiicieseee e s 31

2. Media PendUKUNG .......ccooeiiiieiicccc e 32

3. JAAWAD KBIA....c.eiiiiiiceee s 34

BAB IV PERANCANGAN VISUAL ......cooiieie et 35
A, TeON MEAIA.......o i s 35

B. Konsep Verbal dan Visual ... 36

1. Data ViSUAL....ccuveiiieie e 36

2. Data Visual Bentuk-bentuk Ikonik dan Simbolik yang Ditetapkan

36

3. Data Visual Tentang Tipe dan Jenis Huruf Terpilih................. 37

4. Data Visual Tentang Warna..........ccccceevvevveveieeneene e se e 38

5. Pengembangan Ide Bentuk LOQO ..........ccooveieieneniiininciesicins 39

(O I Y O 11 | SRR 39

1. 000 s 40

2. FINAL At WOTK ..ot 46

BAB V PENUTUP ..ot 55
A, KESIMPUIAN ..o 55

B.  SAIAN ..o 57
DAFTAR PUSTAKA ..ottt ettt re e 58



DAFTAR GAMBAR

Gambar halaman
1. Tampilan Luar MeKar BarU..........ccoceiieiiiie i 6
2. Plang Merk MeKar Baru..........cccoooeiiiiiiiiiieece e 7
3. Produk MEKAr BarU ........c.cccueiieieiieiieie et 7
4. Display Produk MeKar Baru ..........ccccccoveiieieiii i 7
5. WOrKShOp MEKAr BarU.........cccoueiviiiiiiiiiiiiiiieieieee et 8
6. L0go Toko Biabi FUINITUIE .........cceeieeie e 9
7. Logo Toko Jepara Store FUIMNITUIE ..........ccoviirieiiiieeereee e 9
8. L0g0 TOKO TOWN FUIMNITUIE......cviiieciecie e 9
9. Bunga Teratai SUMDEr 1de .........cccooiiiiiiii s 37
10. AREINALIT ODJEK ... 40
11. Alternatif TIpografi.......cccoveiiiieie e 41
12, EKSEKUST LOGO ...ttt 42
13, 1000 ottt rre e 42
14, FINAI LOGO ..ttt 43
15. Logo Dinding Tampak Depan.........ccccceiveieiiieiieie e seese e sre e sree e 43
16. Logo Dinding Perspektif..........cccooveiiiiiiiiie et 44
17. GIIO SYSTEIM L.ttt 44
18. POSItIT NEQALIT ......cveeiiiii e 44
R T 1 1 ] OSSR 45
20. Layout Kasar dan EKSEKUSI ...........ccccvveiiiiieiicie e 46
2 | o ST 46
22. Layout Kasar dan EKSEKUSI ...........c.ccvveiiiieiicii e 47
23, KAIBNGEN ...ttt eneas 48
24. Layout Kasar dan EKSEKUSI ...........cciiiiiiiiiieiesesesese e 49
25, SHICKET ..ttt ettt neas 49
26. Layout Kasar dan EKSEKUSI ...........cciiiiiiiiii e 50
27, KAITU NAIMA ...t r e nne e 50
28. Layout Kasar dan EKSEKUSI...........cciiiiiiiiiiiescscsese e 51
29, FIAYET ...t 52
30. Layout Kasar dan EKSEKUSI..........cccueiiiiiiiiie e 53
3L BANNET .. e e nneas 53
32. Layout Kasar dan EKSEKUSI..........ccueiiiiiiiiiic e 54
3 T = 10 | USRS 54

vi



DAFTAR TABEL

Daftar Tabel
1. MEAIA ULAMA ..o 34
2. Media PENAUKUNG .....ooieiiiie et 34
3. Huruf yang Digunakan pada Perancangan LOgo .........ccccceoereieienincsinnnnnns 38
4. Warna yang Digunakan Pada LOgO .........cccccoererinininiiieieieese s 38

Vil



BAB I

PENDAHULUAN

A. LatarBelakangMasalah

Perkembangan industri mebel dewasa ini semakin pesat, dilakoni
oleh pelaku usaha kecil hingga pelaku usaha besar, desain produk begitu
beragam dan menarik. Pasar mebel seakan tidak ada habisnya, setiap rumah,
kantor, dan instansi membutuhkannya.Peminat mebelpun beragam, mulai dari
ibu-ibu rumah tangga sampai kepada pengusaha yang menginginkan interior
kantornya menjadi terasa nyaman. Perkembangan mebel dari masa ke masa
pun terus berkembang sehingga menuntut konsumen untuk menukar mebel
lama dengan mebel baru hal demikian menjadi nilai tambah untuk produsen
mebel untuk terus berinovasi. Bersaing mendapatkan pasar tentunya adalah
hal yang lumrah di karenakan banyak produsen mebel,khususnya di kota
Padang. Bagi produsen mebel mendapat pasar bukan perkara mudah, banyak
pesaing bermunculan menawarkan harga bersaing dengan produk yang
berkualitas.

Walaupun demikian Mekar baru sudah berpengalaman dalam industri
mebel, hal ini terlihat dari sejak tahun berdiri (1985) sampai sekarang masih
bertahan dan berkembang. Teknik pemasaran produkpun berbeda dengan
perusahaan pesaingnya, selain produsen Mekar Baru juga manjadi retail
mebel, bahkan menerima pemesanan sesuai selera konsumen.

Cv. Mekar BaruBeralamatkan di Jalan Pasir Jambak No 73 Muaro

Panjalinan Lubuk Buaya Padang.pada mulanya Mekar Baru yang didirikan



oleh H. Ali Jamal pada maret 1985, Cv. Mekar Baru mempunyai 16 karyawan,
dan memiliki luas lahan 100 x 30 m. jadwal kerja yang ada di Cv. Mekar Baru
buka dari jam 09.00-15.00. CV Mekar Baru menjual beraneka ragam mebel,
seperti lemari, tempat tidur, meja makan, kursi tamu dan lain-lainnya.Cv.
Mekar Baru hanya memproduksi sesuai dengan pesanan konsumen saja,dan
memperbolehkan konsumen memesan dengan desain yang disukainya sendiri.
Perusahaan ini memiliki konsep minimalis yang menggunakan kaca sebagai
tampilan depan CV, agar semua furnitur yang terpajang dapat terlihat dari luar
oleh konsumen.Usaha Mekar Baru menyadari untuk mendapatkan pasar
haruslah memiliki trik untuk menarik perhatian konsumen, strategi tersebut
salah satunya memiliki branding perusahaan ini, branding yaitu membuat
identitas, dimana identitas yang menjadi ciri khas dan akan menggiring
perhatian konsumen kepada produk-produk produksi Mekar Baru.
Sebelumnya Mekar Baru sudah memiliki logo atau corporate
identitynamun logo tersebut masih belum mewakili semua visi, misi dan
kekhasan, karena logo tersebut muncul secara mendadak tanpa ada
pertimbangan yang matang (hasil wawancara dengan Aciak anak dari pendiri
Cv. Mekar Baru) untuk itu diperlukan redesain membangun kembali citra dan
mendekatkan produsen dengan konsumen. Selanjutnya logo ini akan di
aplikasikan  pada inventarsi perusahan melalui beberapa media
pendukung,sebagai penguat brand image untuk itu penulis membuat karya
Akhir ini dengan judul “PERANCANGAN CORPORATE IDENTITY CV

MEKAR BARUPADANG”



B. IdentifikasiMasalah
Bertitik tolak dari latar belakang masalah yang telah dikemukakan
terdapat masalah-masalah yang dapat di identifikasi sebagai berikut :
1. Logo atau identitas perusahaan Mekar Baru belum mewakili visi misi dan
kekhasan perusahaan.
2. Logo perusahaan sepertinya muncul tanpa ada pertimbangan yang matang

mewakili akan kekhasan perusahaan.

C. PembatasanMasalah
Berdasarkanidentifikasimasalah ~ yang  telahdikemukakandiatas,
makaperancanganinidibatasi kepada: Perancangan Corporate Identity Cv.
Mekar Baru Padang dan mengaplikasikanya kedalam inventaris perusahaan

serta promosi logo yang baru.

D. Rumusan Masalah
Bagaimana merancang dan mengaplikasikan Corporate Identity Cv.

Mekar Baru Padang pada media inventaris dan media promosi.

E. Tujuan Perancangan
Adapuntujuanperancangancorporateidentity adalah :
1. Merancang dan mengaplikasikan Corporate Identity CV Mekar Baru

berdasarkan Visi, Misi yang menonjolkan ke khasan



F. Kegunaan Perancangan

KegunaandariperancanganCorporate Identity ini :

1. Dengan adanya Corporate Identity maka identitas dari Cv. Mekar Baru
akan menjadi semakin kuat dan akan menjadi sebuah brand awaraness
atau tertanam di dalam benak konsumen pada umumnya.

2. Bagi masyarakat, agar mereka lebih bisa memahami betapa pentingnya

Corporate Identity dalam suatu perusahaan.



