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ABSTRAK

Hilma Putrisyamali (2006/77874) Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi
Permintaan Surat Kabar Padang Ekspres di kota. Skipsi. Program
Studi Ekonomi Pembangunan. Fakultas Ekonomi. Univesitas Negeri
Padang. Dibawah Bimbingan Ibu Dra. Hj. Mirna Tanjung, M.S dan
Bapak Drs. Akhirmen, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Reng harga terhadap
permintaan Surat kabar Padang Ekspres (2) Penddaulla Barang Substitusi
terhadap permintaan Surat Kabar Padang EkspresPéBparuh pendapatan
terhadap permintaan Surat Kabar Padang EkspreBef@garuh selera konsumen
terhadap permintaan Surat Kabar Padang Eksprefd6yaruh harga, harga
barang substitusi, pendapatan, selera konsuméradigy permintaan Surat Kabar
Padang Ekspres di kota Padang.

Jenis penelitian ini adalah penelitian deskripté&nd asosiatif yaitu
penelitian yang mendeskripsikan variabel peneliian menemukan ada tidaknya
pengaruh antara variabel bebas dengan variabetaterdenis data dalam
penelitian ini adalah data primer dari 44 sampehskonen Padang Ekspres
dengan teknik pengumpulan data dengan menggunalgketapenarikan sampel
dengan teknilaccendential samplingTeknik analisis data adalah deskriptif dan
induktif. Analisis induktif terdiri dari Uji Prasyat Analisis vyaitu Uji
Multikolinearitas, Uji Normalitas, Uji Heterokedastas, Uji Regresi Linear
Berganda, Uji t, Uji F test dengan= 005 dan Analisis Determinasi (.

Hasil penelitian ini (1) harga berpengaruh posuihg signifikan terhadap
permintaan Surat Kabar Padang Ekspres (sig = 0,8@dyan tingkat pengaruh
sebesar 0,075 satuan (2) Harga Barang Substitupermgaruh positif yang
signifikan terhadap permintaan Surat Kabar Paddspies (sig = 0,000) dengan
tingkat pengaruh sebesar 0,074 (3) pendapatan tidakpunyai pengaruh yang
signifikan terhadap permintaan Surat Kabar Paddwspies (sig = 0,154) dengan
tingkat pengaruh sebesar 0,017 satuan (4) selarsukten berpengaruh positif
dan signifikan terhadap permintaan Surat Kabar madekspres (sig = 0,000)
dengan tingkat pengaruh sebesar 0,103 satuan (@yeéSéersama-sama harga,
harga substitusi, pendapatan konsumen, dan daesumen secara bersamaan
memberikan pengaruh terhadap permintaan Surat KRhadang Ekspres dengan
nilai Friung = 32,550 > kel = 2,468 atau signifikan yang diperoleh 0,000 pada
0,05 dengan sumbangan variabe] X,, X3X,4dan X bersama-sama terhadap Y
sebesar 58,1% dapat dilihat pada hasil Analisidikiea Determinasi.

Penulis menyarankan Surat Kabar Padang Ekspresdyduniung oleh PT.
Padang Intermedia Pers agar meningkatkan inovasikoasi yang lebih baik,
penetapan harga yang sesuai dengan utilitas y&egildin pada konsumen, serta
peningkatan kualitas informasi guna meningkatkapekeayaan dan loyalitas
konsumen terhadap produk Surat Kabar Padang Ekspres
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BAB |
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Pada masa kini, sebagian besar masyarakat semadrasakan
teknologi informasi sebagai salah satu kebutuh&olpdisamping kebutuhan
akan sandang, pangan dan papan. Seiring dengaituhahformasi telah
berubah bentuk menjadi suatu komoditi yang dagerdagangkan. Keadaan
ini terbukti dengan semakin berkembangnya bisnigypean informasi,
seperti stasiun televisi, surat kabar, radio, dam F lain, yang telah
memasuki sendi-sendi kehidupan manusia.

Semakin majunya dan berkembangya teknologi, hasgtiap hari
masyarakat diterpa oleh berbagai informasi, baikdari media elektronik
(televisi, radio), maupun media cetak (surat kalaajalah, tabloid, dsb).
Dibandingkan dengan media elektronik media cetakngtiap sudah
tertinggal, meski demikian bukan berarti mediaaketudah tidak mampu
meraih konsumen yang menantikan informasi yang whbga. Ada
keunggulan media cetak dibandingkan media elekigtrdviedia cetak bisa
menyampaikan sebuah informasi secara detail daperieci. Sementara
untuk media elektronik, mereka lebih mengutamakeacegatan informasi.
Sehingga tak jarang informasi yang disampaikarhl®lersifat sepotong dan
berulang-ulang.

Salah satu media cetak yang banyak dijumpai dalamdkpan

sehari-hari yaitu Surat Kabar, Surat Kabar merupakedia cetak yang



terdiri dari lembaran-lembaran dengan sejumlah-kata, foto atau gambar
dalam tata warna,dan halaman putih, berfungsi mamhérmasi dan
menghibur. Akhir-akhir ini banyak sekali bermunculzerbagai macam Surat
Kabar. Persaingan diantara Surat Kabar tersebuipckitat, dan kebanyakan
Surat Kabar yang terbit tidak didasarkan atas |iearelyang memadai
mengenai siapa sasaran kelompok pembacanya, nalamkayah mana
yang menjadi fokus perhatian.

Di Indonesia sendiri Surat Kabar pertama kali murgada tahun
1901. Tetapi baru banyak bermunculan pada tahurB 1€#ht adanya
perubahan kekuasaan orde baru ke orde reformagimalahirkan kebebasan
pers. Tetapi pada saat sekarang ini surat kabahssangat banyak sekali
bermunculan, dikarenakan tidak adanya batasan dat@emyampaian
informasi.

Bahkan di kota Padang Surat Kabar telah muncul paitian 1859.
Hanya ada satu Surat Kabar pada saat itu, dan jieghi hanya beberapa kali
dalam seminggu. Berbeda dengan saat sekarangriutpat berbagai macam
Surat Kabar. Dan terbitnya pun bermacam-macam, yadg setiap hari,
setiap minggu atau setiap bulan.

Salah satu Surat Kabar yang cukup diminati olehyarakat kota
Padang yaitu Surat Kabar Padang ekspres. PadamgeEkadalah sebuah
surat kabar harian yang terbit di Sumatera Baratpriesia. Surat kabar ini
termasuk dalam grup Jawa Pos. Kantor pusatnyadkeri#i kota Padang.

Surat Kabar ini pertama kali terbit tahun 1984m§ai sekarang, Surat Kabar



Padang Ekspres sudah masuk ke pelosok daerah gandi &ota Padang.
Lebih jelasnya dapat di lihat pada Tabel di bawabh.
Tabel 1.

Daftar Pendistribusian Surat Kabar Harian PadangEkspres
Perkecamatan di kota Padang Tahun 2006-2010 :

Jumlah Pelanggan

No Kecamatan
2006/ 2007| 2008| 2009, 2010
1 | Padang Selatan 190 244 313 401| 514
2 | Lubuk Begalung 328 421 540 692| 887

Bungus Teluk

3 | Kabung 24 31 40 51 65
4 | Lubuk Kilangan 255 327 419 537| 689
5 | Kuranji 339 434 557 714| 915
6 | Pauh 274 351 450 576 739
7 | Koto Tangah 399 511 655 840| 1077
8 | Nanggalo 314 402 515 661| 847
9 | Padang Utara 485 622 797 1022| 1310
10 | Padang Barat 436 559 717 919| 1178
11 | Padang Timur 307 393 504 647| 829
12 | Gratis / Relasi 34 43 55 71 91
Jumlah 3385| 4338| 5562 7131| 9141

Sumber : Padang Ekspres 2006-2010

Dari Tabel 1 dapat dilihat, bahwa peningkatan petaan Surat Kabar
Harian Padang Ekspres sangat signifikan sekalitdarin ke tahun. Seperti
yang dapat dilihat pelanggan Surat Kabar PadangrB&spada setiap
kecamatan mengalami kenaikan dari tahun ke tahual. ikl mungkin
disebabkan karena banyaknya kebutuhan surat kebagai pusat informasi.
Faktor yang sangat menentukan sekali adalah hamgaulat kabar tersebut.
Harga rata-rata surat kabar padang ekpress sesdaipai ke tangan
konsumen adalah Rp. 3.000; dan ini dapat dijangkelu konsumen yang ada

diseluruh kota Padang. Hal ini dapat dilihat padhel 1.



Tabel 2.
Daftar Harga Surat Kabar Harian Padang Ekspres di kota
Padang dari Tahun 2006 — 2010

Harga Eceran / Harga Langganan /
No | Tahun eksemplar bulan
(Rp) (Rp)
1 | 2006 2300 55000
2 | 2007 2300 65000
3 | 2008 2750 69000
4 | 2009 3000 75000
5 | 2010 3000 75000

Sumber : Padang Ekspres 2006-2010

Harga merupakan salah satu faktor yang mempengaenhadap
permintaan Surat Kabar Padang Ekspres. Harga mempsejumlah uang
yang harus dibayarkan oleh konsumen untuk memgesulatu produk atau
jasa terentu. Dimana dalam teori permintaan, sem#kggi harga yang
ditetapkan, maka permintaan akan semakin sedikit.

Dapat dilihat dari Tabel di atas, bahwa harga SWatar Padang
Ekspres mengalami kenaikan dari tahun ke tahurer8gmng dilihat harga
eceran terendah pada tahun 2006 sebesar Rp2.300adm langganan/bulan
sebesar Rp. 55.000. Dan seterusnya mengalami leendéei tahun ke tahun,
dan terbesar pada tahun 2010, harga eceran dagatangbulan masing-
masing sebesar Rp.3.000 dan Rp. 75.000. Kenaikankemungkinan

disebabkan kenaikan ongkos atau biaya produkst atzar Tersebut.



Tabel 3.
Daftar Harga Surat Kabar Harian Singgalang di kota Padang
dari Tahun 2006 — 2010

Harga Eceran / Harga Langganan /

No | Tahun eksemplar bulan

(Rp) (Rp)
1 | 2006 2700 60000
2 | 2007 2700 60000
3 | 2008 2700 60000
4 | 2009 3000 69000
5 | 2010 3000 69000

Sumber : Singgalang 2006-2010

Namun terdapat juga harga Surat Kabar harian susistelain
Surat Kabar Padang Ekpres seperti Surat Kabar iH&ireggalang yang dari
segi harga sangat bersaing dengan Surat Kabar dPdfiapres, rata-rata
harga eceran koran singgalang pada tahun 2006 aitadigin 2008 sebesar
Rp. 2.700; dan harga langganan/bulan Rp. 60.0@dangkan pada tahun
2009 hingga 2010 mengalami kenaikan manjadi Rp0(3.dan harga
langganan/bulan Rp. 69.000; hal ini dapat kitatlippada tabel 3, walaupun
sedikit lebih murah dari Surat Kabar Padang Eksgtapi kedua surat kabar
harian ini telah mempunyai masing-masing konsumsehingga berapa pun
harga dari masing-masing surat kabar permintaan i@tap selalu meningkat
dari tahun ke tahun karena kebutuhan akan masyatattedap informasi
surat kabar baik itu Surat Kabar Padang Ekspregpata Surat Kabar Harian

Singgalang.

Semakin meningkat pendapatan masyarakat suatualdamiaka
semakin meningkat permintaan akan surat kabar, nBammakin besar

pendapatan pribadi seseorang maka kebutuhan mhkayadean informasi



pada surat kabar Padang Ekpres sebagai pusat agormengalami
peningkatan pula. Hal ini mungkin disebabkan korsunsudah royal
terhadap Surat Kabar Padang Ekpres tersebut.

Tabel 4.

Perkembangan PDRB Perkapita kota Padang
Atas Dasar Harga Konstan Tahun 2005-2009

Tahun Pendapatan Perkapita
(Rp)
2005 11.369.271,42
2006 11.683.220,81
2007 12.128.229,64
2008 12.601.662,33
2009 12.958.326,76

Sumber : BPS Kota Padang 2011

Selain itu, pendapatan masyarakat juga mempengaeimintaan
akan Surat Kabar Padang Ekspres atau mempengagnimggatan jumlah
konsumen Surat Kabar Padang Ekspres. Hal ini mangksebabkan
terjadinya peningkatan pendapatan seperti yangt dapaihat pada tabel 4,
secara tidak langsung membawa peningkatan jugeaadaph permintaan
terhadap Surat Kabar Padang Ekspres. Tentunyaygsetan pendapatan ini
menjadi peluang yang dapat dimanfaatkan oleh pghngSurat Kabar
Padang ekspres.

Pendapatan masyarakat suatu daerah akan menimgataajumlah
pendudukjuga akan meningkafaktor yang mempengaruhi meningkatnya
permintaan akan informasi dan surat kabar jugandigeihi oleh selera
konsumen. Selera konsumememiliki pengaruh yang cukup besar terhadap

keinginan masyarakat untuk membeli barang-barang.mana didesak oleh

kebutuhan-kebutuhan atau keinginannya dalam mekemtjenis barang dan jasa



yang hendak mereka konsumsi. Karena itulah seleomsumen sangat

mempengaruhi jumlah permintaan konsumen terhadamalan jasa.

Dari penjelasan di atas, dapat diketahui bahwa ipgsian terhadap
Surat Kabar Padang Ekspres dipengaruhi oleh bamgiior. Sehingga
penulis tertarik untuk mengsanalisis faktor-fakt@pa saja yang
mempengaruhi permintaan Surat Kabar Padang Eksgeds, sejauh mana
pengaruhnya. Yang kemudian penulis tuangkan dakmuk skripsi dengan
judul "Faktor-faktor yang Mempengaruhi Permintaan Surat Kabar
Padang Ekspres di Kota Padang ”.
. ldentifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah di atas, makpatda
diidentifikasikan beberapa masalah yang terdagatrdpenelitian ini, yaitu :
1. Pengaruh Harga Surat Kabar Padang Ekspres terlpadéh permintaan
Surat Kabar Padang Ekspres di kota Padang.
2. Pengaruh Harga Substitusi terhadap jumlah permmnt8arat kabar
Padang Ekspres di kota Padang.
3. Pengaruh Pendapatan masyarakat terhadap jumlaimpeamSurat Kabar
Padang Ekspres di kota Padang.
4. Pengaruh Selera Konsumen terhadap Jumlah permirBaasm Kabar
Padang Ekspres di kota Padang.
5. Pengaruh Jumlah Penduduk terhadap Jumlah permirBasast Kabar

Padang Ekspres di kota Padang.



6. Pengaruh Harga, Harga Barang Substitusi, Pendapteyarakat, Selera
Konsumen dan Jumlah Penduduk terhadap jumlah peamrSurat Kabar
Padang Ekspres di kota Padang.

. Pembatasan Masalah

Agar penelitian ini lebih terfokus pada masalahgyakan diteliti dan
juga disebabkan oleh keterbatasan waktu, biaya, jdga tenaga, maka
penulis membatasi penelitian ini pada pengaruhah&grat Kabar Padang

Ekspres, harga substitusi, pendapatan masyaraktt,selera konsumen kota

Padang terhadap permintaan Suarat Kabar PadangeEkkota Padang.

. Rumusan Masalah

Berdasarkan pemmbatasan masalah di atas, makagaéahen yang
dapat dirumuskan dalam penelitian ini adalah :

1. Seberapa besar pengaruh Harga Surat Kabar Padapgekerhadap
permintaan Surat Kabar Padang Ekspres di kota B&dan

2. Seberapa besar Pengaruh Harga Substitusi terhasi@pintpan Surat
Kabar Padang Ekspres di kota Padang?

3. Seberaa besar Pengaruh pendapatan masyarakaafegecintaan Surat
Kabar Padang Ekspres di kota Padang?

4. Seberapa besar pengaruh selera konsumen terhadayintpan Surat
Kabar Padang Ekspres di kota Padang?

5. Seberapa besar harga Surat Kabar Padang Ekspmem babstitusi,

pendapatan masyarakat, selera masyarakat secaramasama



berpengaruh terhadap permintaan Surat Kabar PaBksgres di kota
Padang?
E. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuaelipn ini
adalah untuk mengetahui :

1. Untuk mengetahui pengaruh harga Surat Kabar Paeksyres terhadap
permintaan Surat Kabar Padang Ekspres di kota Badan

2. Untuk mengetahui pengaruh harga substitusi terhgaamintaan surat
kabar Padang Ekspres di kota Padang.

3. Untuk mengetahui pengaruh pendapatan masyaraketdiegy permintaan
Surat Kabar Padang Ekspres di kota Padang.

4. Untuk mengetahui pengaruh selera konsumen terhpé@apintaan Surat
Kabar Padang Ekspres di kota Padang.

5. Untuk mengetahui pengaruh harga Surat Kabar Pa#&sgres, harga
subtitusi, pendapatan masyarakat, dan selera karsws®acara besama-
sama terhadap permintaan Surat Kabar Padang Eldkes Padang.

F. Manfaat Penelitian
Manfaat yang dapat dicapai dari penelitian ini adal

1. Bagi penulis, untuk mengembangkan dan mengapligasikimu
pengetahuan yang telah penulis dapatkan selamahkdin salah satu
syarat meraih Sarjana Ekonomi di Fakultas Ekonomivérsitas Negeri

Padang.
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2. Sebagai bahan informasi bagi peneliti lain yangnimgeneliti lebih lanjut
dalam aspek yang sama maupun aspek yang berhubungan

3. Hasil penelitian ini diharapkan bermanfaat bagigusaha Surat Kabar
Harian Padang Ekspres untuk melihat faktor-fakt@angy mempengaruhi

permintaan surat kabar harian di kota Padang.



BAB Il

KAJIAN TEORI, KERANGKA KONSEPTUAL DAN HIPOTESIS

A. Kajian Teori
1. Konsep dan Teori Permintaan
a. Teori Permintaan

Permintaan adalah keinginan konsumen memiliki suztang
pada berbagai tingkat harga selama periode waktenta (Prathama
Rahardja dan Mandala Manurung, (dalam Lidya, 20)03ehingga dapat
dikatakan bahwa permintaan merupakan sejumlah fpadtan jasa yang
bersedia dibayar oleh konsumen untuk memenuhi kbbanya.

Menurut Sukirno (2003:75) teori permintaan mengkan tentang
ciri-ciri hubungan antara jumlah permintaan darghaSementara Arsyad
(dalam Lidya, 2010:11) mengemukakan bahwa konsepmip&@an
digunakan untuk menunjukan keinginan seseorang ekembada suatu
pasar. Menurut Kadariah (1994:22) jika orang mealgat permintaan,
maka yang dimaksud adalah permintaan yang diséetagan daya beli
(money demanderhadap suatu barang.

Jadi permintaan suatu barang adalah banyaknyaukesaiarang
yang akan dibeli oleh konsumen pada berbagai macamungkinan

tingkat harga pada waktu dan syarat tertentu.

11
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Permintaan seseorang atau suatu masyarakat terbaa@pbarang
ditentukan oleh berbagai faktor. Samuelson (1996r&2ngungkapkan

bahwa faktor-faktor yang mempengaruhi permintaaatadu:

1) Harga
2) Harga barang lain yang berhubungan
3) Pendapatan rata-rata
4) Selera
5) Jumlah penduduk
6) Ramalan di masa yang akan datang
7) Faktor khusus
b. Hukum Permintaan

Hukum permintaan menjelaskan sifat perkaitan dranggermintaan
sesuatu barang dengan harganya. Hukum permintedea Ipakekatnya
merupakan suatu hipotesa yang menyatakan: makuohalheharga suatu
barang, makin banyak permintaan akan barang terssdtaliknya makin
tinggi harga suatu barang, makin sedikit permint&an atas barang
tersebut dengan asumsi Cateris Paribus (Sukirri3:26).

Selanjutnya hal yang sama juga dikemukakan olehuSkmn dan
Nordhaus (2002:68-69) dalam pengertian lain hukurmmtaan
didefinisikan sebagai berikut, jika harga suatu &diti naik dan hal-hal
lain dianggap tidak berubah pembeli cenderung ménibleih sedikit
komoditi tersebut. Demikian juga halnya jika hatgeun dan hal-hal lain
tidak berubah jumlah barang yang dibeli akan mesnhg
c. Fungsi Permintaan

Fungsi permintaan adalah permintaan yang dinyatakatam

hubungan matematis dengan faktor- faktor yang meggrehinya.
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Dengan fungsi permintaan, maka kita dapat mengetalhungan antara
variabel tidak beba&ependent variabeljlengan variabel-variabel bebas
(independen variabgl Variabel tidak bebas adalah variabel yang besar
nilainya ditentukan oleh variabel- variabel lairgity berada disisi Kiri
persamaan. Sedangkan variabel bebas adalah vayeaigelnilainya tidak
tegantung oleh besarnya nilai variabel lain danader disisi kanan
persamaan.

Jika permintaan suatu barang hanya ditentukan ltdegga barang itu
sendiri, dengan asumsateris paribus maka fungsi permintaan disebut
fungsi permintaan statis. Menurut Nicholson (1924)2 fungsi
permintaan statiscObmperative statis analy3ig/aitu adanya pengertian
yang jelas tentang asumsateris paribus sebab dalam analisis ini kita
hanya mengubah satu faktor peubah saja dalam sumktu tertentu,
sedangkan yang lain-lain dianggap tetap atau konskan faktor selera

dianggap sama sehingga persamaannya dapat débéiga berikut:

Namun selain ditentukan oleh barang itu sendinimp@aan terhadap
suatu barang ditentukan oleh faktor-faktor lain gatidak kalah
pentingnya. Menurut Samuelson dan William D.Nor¢hgt992:187),
faktor-faktor yang menentukan permintaan pasaraadal

1) Harga komoditi itu sendiri: harga yang lebih tinggenurunkan

kuantitas permintaan.
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2) Pendapatan rata-rata konsumen, adalah faktor penatama
permintaan: jika pendapatan masyarakat meningkagngo
cenderung lebih bayak membeli hampir segala hal.

3) Ukuran pasar, yang antara lain diukur melalui pagiu( jumlah
penduduk), jelas mempengaruhi kurva permintaanrpfsalah
penduduk yang lebih besar, meningkatkan pembeliaatus
komoditi.

4) Harga dan tersedianya barang yang mirip (serupaa ju
mempengaruhi permintaan suatu komoditi. Hubungag wangat
penting terjadi diantara barang subtitusi, yaiturahg yang
mempunyai fungsi sama. Permintaan barang A cendearmdah
jika harga barang substitusinya rendah.

5) Disamping unsur - unsur objektif tersebut, kitausamencakupkan
pula hal-hal lain yang sifatnya subjektif yang iseselera atau
pilihan (preferensi). Selera menunjukkan variasagaguh sosial
dan sejarah. Selera juga mencerminkan adanya Kebutu
psikologi dan fisiologis yang sesungguhnya. Sejega termasuk
kebutuhan terkondisi, dan dapat mengandung unsadisiratau
agama.

6) Ekspektasi atau harapan tentang kondisi ekonomashndatang,
terutama harga, dapat menimbulkan dampak yang nuemada
permintaan.

Hal ini dapat ditulis secara matematis sebagakberi



15

Q=Ff(P,R,Y,S,U)oiiieeeercecrrrrn, (2.2)
Dimana : Q= Jumlah permintaan
P = Harga barang itu sendiri
Ps= Harga barang substitusi
Y = Pendapatan Konsumen
S = Selera Konsumen
U = Residual term
Jadi dalam penelitian ini faktor-faktor yang memgeunhi
permintaan surat kabar padang ekspres adalah bargag itu sendiri,

harga barang substitusi, pendaptan konsumen, tkna &ensumen.

Spesifikasi Model Fungsi Permintaan

Hal yang pertama kali dilakukan dalam analisis eegyaitu untuk
mengestimasi permintaan adalah untuk menspesifikasiel yang akan
diestimasi. Ini biasanya termasuk harga dan baitangendiri (P) , Harga
barang substitusi / alternatif (Ps), pendapatardpéwuk (Y) dan selera
konsumen (S). Menurut Salvator (2001:91) fungsinpetaan terhadap

suatu komoniti dapat dibuat sebagai berikut:

Qi=f(P,RY,S) i (2.3)
Di mana :

Qq = Jumlah barang yang diminta

P = Barang itu sendiri

Ps = Harga barang substitusi / alternative
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Y = Pendapatan Konsumen
S = Selera Konsumen
Kemudian fungsi permintaan di atas dijadikan dalpersamaan

bentuk linear sebagai berikut:

Q, =a,taP+a,Ps+a,Y+a,S+e....cccccevvviiiinnnnn. (2.4)
Di mana:

Q = Jumlah barang yang diminta

P = Harga barang itu sendiri

Ps = Harga barang substitusi / alternative

Y = Pendapatan penduduk

S = Selera konsumen

a = Koefisien yang akan diestimasi oleh analisisesgr
e = Faktor pengganggu

Pada persamaan di a@asnerupakan parameter (koefisien) yang akan
diestimasi dane merupakan faktor pengganggu. Dalam model ini
perubahan dalam variable terikat (Qd) untuk setiapp perubahan pada
variable bebas adalah konstan. Namun ada kasusuith fmubungan non-
linear akan cocok dengan data yang akan dibandinglkesmgan bentuk
linear. Spesifikasi hubungan non linear yang pasiegng dijumpai dalam
persamaan permintaan adalah fungsi pangkat. Pessarparmintaan

dalam fungsi pangkat adalah:
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Q, =A(PT)(PS™)(Y®)(S™) weveeiirieeiiieee i eeeen e (2.5)

Untuk Mengestimasi parameter koefisieqn ,a ,a ,dan a, dari
persamaan diatas harus mentransformasikannya kedaatuk logaritma

dari variable tersebut:

Qd=a+ agPt+aPs+axlogY +aS.... .o (2.6)

Estimasi koefisien kemiringarey( ,& ,& ,dan a;) dalam persamaan
diatas mewakili persentase perubahan atau elastisitta-rata sehingga
keuntungan dan formulasi pangkat dari fungsi petaaim adalah estimasi
koefisien yang langsung memperlihatkan elastigi@mintaannya.

d. Kurva Permintaan

Kurva permintaan dapat didefenisikan sebagai skatwva yang
menggambarkan sifat hubungan antara harga suandertentu dengan
jumlah barang tersebut yang diminta para pembaki(6o, 2003:78).

Kurva permintaan akan bergerak ke kanan atau kekldfau terdapat
perubahan-perubahan terhadap permintaan yang dilarb oleh faktor-
faktor bukan harga. Sekiranya harga barang laingiggatan para pembeli
dan berbagai faktor bukan harga lainnya mengalaenulfahan, maka
perubahan ini akan menyebabkan kurva permintaaapike kanan atau
ke kiri. Apabila faktor-faktor lain tidak mengalamerubahan, kenaikan
pendapatan ini akan menaikkan permintaan, yaita patlap tingkat harga
jumlah yang diminta menjadi bertambah banyak (Swki2003:85). Hal

ini dapat digambarkan seperti gambar 1 berikut:
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Harga

0 . (jumlah per periode)

Gambar 1. Pergeseran Kurva Permintaan

Pergeseran kurva permintaan ke kanan dg ke C; menunjukkan
kenaikan dalam permintaaPergeseran kurva ke kiriari Dy ke Dy
menunjukkan penurunan dalam mintaan.

Kenaikan dalam permintaan bahwa pada harga bnya permintaan.
Pergeseran ke kaneseperti kurva yang di atas dapat disebabkan
kenaikan pendagan, kenaikan dalam harga substitupgnurunan clam
harga kompleme, kenaikan dalam selera yang menguntungkan kornr
tersebut, kenaikan jumlah pendud, rdistribusi pendapatan yal
menguntungkan kelompok yang menyenangi komodgetaut.Penurunan
dalam permintaan berarti bahwa jumlah yang dia harga berkuran
Pergeseran kurva ke Kkiri disebabkan oleh penurupandapatar
penurunan harga substitusi, kenaikan harga komplermperubahan sele
yang merugikan komoditi tersebut, penurunan jumlpbBnduduk
redistribusi pendapatan yang merugikkelompok yang menyenan

komoditi tersebu
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Kalau orang mengatakan permintaderfangl, maka yang dimaksud
adalah seluruh kurva permintaan. Jadi suatu peanmbehlam permintaan
(a change in demand menggambarkan pergeseran seluruh kurva
permintaan (a shift in the whole demand curvaitinya perubahan dalam
jumlah yang dibeli pada tiap tingkat harga. Kenaikialam permintaan
berarti bahwa seluruh kurva permintaan bergesekaan. Sedangkan
penurunan dalam permintaan berarti bahwa selurufrakpermintaan
bergeser ke Kkiri.

Tiap titik pada kurva permintaan menggambarkan g@mylang dibeli
pada harga tertentu. Artinya, titik itu menggambarlsuatu jumlah yang
diminta @ particular quantity demanded).

Pergeseran sepanjang kurp@rmintaan (a movement along the
demand curvemenggambarkan perubahan dalam jumlah yang dirfenta
change in the quantity demande®uatu pergerakan menurun pada kurva
permintaan disebut kenaikan dalam jumlah yang dansuatu pergerakan
naik pada kurva permintaan disebut penurunan dglamiah yang
diminta.

. Harga

Menurut Sukirno (2003:78) harga adalah suatu jumlsdng
dibayarkan sebagai pengganti kepuasan yang sedamglean dinikmati
dari suatu barang dan jasa yang diperjualbelikaargdl merupakan
perjanjian moneter terakhir yang menjadi nilai pada suatu barang dan

jasa. Sedangkan menurut Kadariah (1994:1), hargalatadtingkat
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kemampuan suatu barang untuk ditukarkan dengamdpdean, harga
ditentukan oleh dua kekuatan yaitu permintaan asraywaran yang saling
berjumpa dalam pasar (tiap organisasi tempat pedpra pembeli suatu
benda dipertemukan).

Kecenderungan menawar oleh pembeli dan penawarajugten,
menurunkan harga bila terdapat kelebihan penawbsaarti terdapat
tekanan ke bawah terhadap harga. Kecenderunganratawgang
dianjurkan oleh pembeli dan penjual untuk memirtagh lebih tinggi bila
terdapat kelebihan permintaan berarti suatu tekkaatas terhadap harga.
Suatu equilibrium berarti suatu keadaan berherdu dteseimbangan
diantara keuatan yang berlawanan. Harga equilibdgieah harga yang
akan dicapai oleh pasar. Harga equilibrium bertadeali dicapai kecuali
harga tersebut diguncang oleh sesuatu perubaham debndisi pasar
(Sukirno, 2003:149)

Dari beberapa pendapat di atas dapat disimpulkdiwdaharga
merupakan suatu jumlah yang dibayarkan untuk mexikap suatu
barang dan jasa yang diukur dengan uang di maga enrsebut terbentuk
berdasarkan mekanisme pasar. Selain itu harga jogaupakan
kemampuan suatu komoditi atau barang untuk dit@adengan barang

lain.
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3. Harga Substitusi
Harga barang substitusi dapat mempengaruhi peramriiarang yang
dapat digantikan. Apabila harga barang penggantaimah murah, maka
barang yang digantikan akan mengalami pengurangiamdoermintaan.
Sukirno (2003:80) menjelaskan hubungan antara tesharang
dengan berbagai jenis barang lainnya, dapat dilsedakenjadi tiga
golongan yaitu:

a. Barang lain itu merupakan pengganti, sesuatu baiingmakan
pengganti kepada barang lain apabila ia dapat naerniggn fungsi
barang tersebut tidak mengalami peningkatan hangaka besar
kemungkinan orang akan meminta barang yang tidakadie
peningkatan harga tersebut.

b. Barang lain itu merupakan pelengkap, jika barang niterupakan
barang pelengkap terhadap suatu barang, maka barahgrganya
akan meningkat seiring dengan harga barang pelpndka begitu
juga sebaliknya akan mengalami penurunan jika habogsang
pelengkap turun. Hal ini disebabkan karena barabgngkap ini akan
berpengaruh terhadap permintaan barang itu sendiri.

c. Barang netral, suatu barang dinamakan netral &palia macam
barang tidak mempunyai hubungan yang rapat makabakan
terhadap permintaan salah satu barang tersebutk tidkan

mempengaruhi permintaan barang lainnya.
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Dari pendapat di atas dapat disimpulkan bahwa jikgadi
peningkatan harga suatu barang dan barang lain lygagmenggantikan
fungsi barang tersebut tidak mengalami peningk&i@rga, maka besar
kemungkinan orang akan meminta barang yang tidgdiepeningkatan
harga tersebut. Jika barang itu merupakan bardeggiep terhadap suatu
barang maka barang ini harganya akan meningkat.

Seiring dengan peningkatan harga barang pelengkapégitu juga
sebaliknya akan mengalami penurunan harga jika nganaelengkap
harganya turun. Hal ini disebabkan karena bararigngkap ini akan
berpengaruh terhadap permintaan barang itu sendiri

Menurut Kadariah (1994:6), kurva permintaan terpad@moditi
mempunyai slop yang menurun dari kiri atas ke kabawah, karena
makin murah harga komoditi maka permintaan terh&adapoditi tersebut
semakin meningkat apabila dibandingkan dengan kdmtn yang
disebut dengan substitusi. Perubahan yang samategpai karena harga
barang substitusi mengalami kenaikan maka barasgliet akan relatif
murah dan akan dibeli dalam jumlah yang lebih bkRrp@da dua barang
yang memiliki fungsi yang sama. Jika salah satwgdnaraik, maka akan
menyebabkan permintaan akan barang lain menjadh lateningkat

(Nicholson, 2001:95).
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4. Pendapatan

Menurut BPS (2007:81) mengungkapkan pendapatatatadatal
perolehan hasil usaha dalam suatu keluarga dibamilah anggota
keluarga yang mencakup perbandingan tingkat peaggiuminimum dan
pendapatan minimum perkapita.

Selanjutnya, pendapatan juga dapat di definisildragai berikut : “
Pendapatan menunjukan jumlah seluruh uang yangrindéte oleh
seseorang atau rumah tangga selama jangka watgntte(biasanya satu
tahun), pendapatan terdiri dari upah, atau penamnmtenaga Kkerja,
pendapatan dari kekayaan seperti : (sewa, bungaddsaiden) serta
pembayaran transfer atau penerimaan dari pemersgphrti tunjangan
sosial atau asuransi pengangguran”. (Samuelsomdddéman, 2009:26)

Berdasarkan pendapat para ahli di atas dapat ditkarp bahwa
pendapatan adalah uang yang diterima oleh sesegaaggberguna untuk
memenuhi kebutuhan hidupnya. Dimana pendapatamiukiur dengan
jangka waktu tertentu misalnya perhari, perminggerbulan, ataupun
pertahun.

Pendapatan para pembeli merupakan faktor yang sagregging
didalam menentukan corak permintaan keatas berbggés barang.
Perubahan dalam pendapatan selalu menimbulkan gieanb keatas

permintaan berbagai jenis barang.
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Pendapatan rata-rata masyarakat suatu daerahdil#pettdari jumlah
pendapatan regional perkapita suatu daerah yaraj ddjpat pada PDRB
tiap tahun.

Dengan melihat angka tersebut dapat dilihat bagsmaorak
distribusi pendapatan penduduk daerah tersebuitibdisi pendapatan juga
mempengaruhi corak permintaan terhadap berbagailjanang. Sejumlah
pendapatan masyarakat yang tertentu besarnya a&aimbulkan corak
permintaan yang berbeda apabila pendapatan ters#huliah corak
distribusinya.

Berdasarkan kepada sifat perubahan permintaan yentaku apabila
pendapatan berubah berbagai barang dapat dibedakajadi empat
golongan (Sukirno, 2003:81):

a. Barang inferior adalah barang yang banyak dimiréd o
orang-orang-orang yang berpendapatan rendah. Kalau
pendapatan bertambah tinggi maka permintaan tgohada
barang-barang inferior akan berkurang. Para pernghetj
mengalami kenaikan pendapatan akan mengurangi
pengeluarannya terhadap barang inferior dan
menggantinya dengan barang yang lebih baik mutunya.
Contoh: ubi kayu. Pada pendapatan yang sangathrenda
orang-orang mengkonsumsi ubi kayu sebagai pengganti
beras atau makanan ringan. Kalau pendapatan meingk
maka konsumen mempunyai kemampuan untuk membeli
makanan lain dan mengurangi konsumsinya terhadap ub
kayu.

b. Barang esensial adalah barang yang sangat pemtingaa
dalam kehidupan masyarakat sehari-hari. Contohasbher
kopi, gula dan pakaian. Pembelanjaan seperti dakti
akan berubah walaupun pendapatan meningkat.

c. Barang normal adalah suatu barang dinamakan barang
normal apabila ia mengalami kenaikan dalam perramta
sebagai akibat dari kenaikan pendapatan. Contddaiga
sepatu, peralatan rumah tangga dan berbagai jenis
makanan. Ada dua faktor yang menyebabkan barang-
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barang seperti itu permintaannya akan mengalami
kenaikan kalau pendapatan para pembeli bertambah ya
(). Pertambahan pendapatan menambah kemampuan
untuk membeli lebih banyak barang. (ii). Pertambaha
pendapatan memunginkan para pembeli menukar
konsumsi mereka dari barang yang kurang baik matuny
kepada barang-barang yang lebih baik.

d. Barang mewah adalah jenis barang yang dibeli orang
apabila pendapatan mereka sudah relatif tinggindala
golongan ini. Contoh: emas, intan, mobil sedans&iya
barang tersebut baru dibeli masyarakat setelahtdapa
memenuhi kebutuhan yang pokok seperti makanan,
pakaian, dan perumahan.

Jadi dengan jumlah pendapatan yang diterima mdstansaka dapat
diukur seberapa besar jumlah permintaan masyataks¢but terhadap
suatu jenis barang. Semakin besar jumlah pendapatmyarakat maka
semain besar pula proporsi pendapatan tersebut gmumakan untuk
konsumsi. Daya beli pendapatan tersebut dapat didkngan melihat
seberapa banyak jumlah barang yang dapat dibeli.

Menurut Sukirno (2005 :76), kenaikan pendapataratutangga akan
menggeser kurva permintaan untuk kebanyakan komaliarah kanan.
Ini menunjukan bahwa akan lebih banyak komoditigyakan diminta
pada tingkat harga yang mungkin. Sedangkan mempeundapat Lipsey
(1991:128), apabila pendapatan rata-rata rumalggantgeningkat, rumah
tangga dapat diperkirakan untuk membeli lebih blrkyganoditi walaupun
harga komoditi tersebut tetap sama.

. Selera Konsumen

Menurut Sukirno (2003:83) cita rasa masyarakde(aekonsumen)

memiliki pengaruh yang cukup besar terhadap keargmasyarakat untuk
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membeli barang-barang. Di mana didesak oleh kebuatidebutuhan atau
keinginannya dalam menentukan jenis barang dan yase hendak
mereka konsumsi. Karena itulah selera konsumenasangmpengaruhi
jumlah permintaan konsumen terhadap barang dan $dain itu selera
konsumen ini dapat dipengaruhi oleh harga, pendap&ualitas barang
tersebut dan kepuasan atau manfaat yang dipertdahkonsumen dalam
mengkonsumsi barang dan jasa.

Menurut Kadariah (1994:6) perubahan dalam selerangya
menguntungkan suatu komoditi menyebabkan pergesekarva
permintaan ke kanan. Artinya, pada tiap tingkaghaakan dibeli jumlah
yang lebih banyak. Dari hal di atas dapat diketabahiwa permintaan
konsumen terhadap Surat Kabar Padang Ekspres sdipgagaruhi oleh
selera konsumen.

. Hubungan Harga, Harga Substitusi, Pendapatan Dan S$era
Konsumen Terhadap Permintaan Surat Kabar Padang Ekgres

Menurut Sukirno (2002:76), permintaan seseorangu asaatu
masyarakat kepada sesuatu barang yang ditentukdéinbainyak faktor.
Diantara faktor yang penting adalah (1) harga laransendiri (2) harga
barang yang berkaitan erat dengan barang ters8ppe(dapatan rumah
tangga dan pendapatan rata-rata masyarakat (4)k cdrstribusi
pendapatan masyarakat (5) cita rasa masyarakain@h penduduk (7)

ramalan mengenai masa yang akan datang.
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Menurut Sukirno (2003:76), harga mempunyai hubungarg positif
terhadap permintaan Surat Kabar Padang ekspresniHata dilihat dari
pernyataan “Di dalam hukum permintaan dijelaskéat siubungan antara
permintaan suatu barang dengan tingkat harganyg p@myatakan makin
rendah harga suatu barang maka makin banyak peaminterhadap
barang tersebut. Sebaliknya makin tinggi hargaushatang maka makin
sedikit permintaan terhadap barang tersebut”.

Selain itu, Sukirno (2003:80) juga menyebutkan beabkifat hubungan
seperti itu disebabkan karena kenaikan harga mabyeln para pembeli
mencari barang lain yang dapat digunakan sebagajgeati terhadap
barang yang mengalami kenaikan harga. Sebalikrpabila harga turun
maka orang mengurangi pembelian terhadap baramg ylanhg sama
jenisnya dan menambah pembelian terhadap barang geangalami
penurunan harga.

.Kenaikan harga juga dapat menyebabkan pendapailarpara
pembeli berkurang. Pendapatan yang merosot terseleataksa para
pembeli untuk mengurangi pembeliannya terhadapalgeiljenis barang,
dan terutama barang yang mengalami kenaikan h&uwgdrgo, 2003:77).
Sehingga apabila pendapatan naik, maka pembeliam iakt naik pula.
Begitu sebaliknya, apabila pendapatan menurun npakenintaan akan
mengalami penurunan pula.

Selera konsumen mempunyai pengaruh yang cukup bedwdap

keinginan masyarakat untuk membeli barang-barangiri®, 2003:83).
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Selera konsumen yang diikuti dengan kenaikan peatdaglan harga yang
terjangkau akan menyebabkan kenaikan akan perminfamat Kabar
Padang Ekspres.

B. Temuan Sejenis

Penelitian dengan judul faktor- faktor yang memgenbi permintaan
Surat Kabar Padang Ekspres di Kota Padang belunyada melakukan
penelitian sebelumnya. Akan tetapi, penelitian yaditakukan oleh
Salman Alfarisi  (2009:34) dengan judul Faktor-FaktoYang
Mempengaruhi Permintaan Air Minum Depot Isi Ulang Kelurahan
Surau Gadang Kecamatan Nanggalo Kota Padang, mdkanj adanya
salah satu kesamaan variabel yang dibahas.

Perbedaan penelitian ini dengan penelitian sebefanamalah pada
variabel yang mempengaruhi permintaan Surat Kalzata®y Ekspres
Kota Padang yaitu, harga Surat Kabar Padang Ekspaega subtitusi,
pendapatan perkapita masyarakat, dan selera mkayara

C. Kerangka Konseptual

Dimaksudkan sebagai konsep untuk menjelaskan, megkgpkan
dan menentukan persepsi keterkaitan antara varigielg diteliti
berdasarkan rumusan masalah. Keterkaitan variedogy iteliti adanya
pengaruh harga Surat Kabar Padang ekspres, hdrghtssi, pendapatan
perkapita masyarakat, dan selera konsumen.

Harga merupakan sejumlah uang yang dibayar olesukoan untuk

memperoleh suatu produk atau jasa tertentu. Haegaebgaruh negatif
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terhadap permintaan Surat Kabar Padang Ekspres.séadhkin tinggi
harga yang ditawarkan oleh Suarat Kabar Padangréksmaka akan
menyebabkan penurunan permintaan Surat Kabar Padkspges tersebut.

Harga substitusi adalah harga barang pengganti yeapat
mempengaruhi barang yang digantikannya. Sekiramyany pengganti
bertambah murah, maka barang yang digantikannya akengalami
pengurangan dalam permintaan. Harga substitusiebggouh positif
terhadap permintaan Surat Kabar Padang EkspresilAerga substitusi
turun, maka permintaan Surat Kabar Padang Eksgess lzerkurang, dan
sebaliknya.

Pendapatan adalah uang yang diterima oleh sesegaarggberguna
untuk memenuhi kebutuhan hidupnya. Dimana pendapata diukur
dengan jangka waktu tertentu. Misalnya : perhagrnpnggu, perbulan,
pertahun. Pendapatan berpengaruh positif terhadamimtaan Surat
Kabar Padang Ekspres. Jadi, semakin tinggi penalapgng diterima,
maka akan semakin tinggi permintaan terhadap SkKedtar Padang
Ekspres.

Selera konsumen merupakan faktor yang mempengaarhiintaan
Surat Kabar Padang Ekspres. Karena selera konsumémerhubungan
dengan kepuasan atau manfaat yang diperoleh olesuken terhadap
barang dan jasa tersebut. Dimana selera konsunm@ergaruh positif
terhadap permintaan Surat Kabar Padang Ekspresdaagabila selera

konsumen tinggi, maka permintaan terhadap SuradKBbdang Ekpres
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akan meningkat. Sebaliknya, jika selera konsumendaie maka

permintaan terhadap Surat Kabar Padang Ekprestakan

Harga Surat Kabar
Padang Ekspres

(X1)

Harga Barang

Substitusi Permintaan Surat Kabar
(Koran Singgalang) [T
(X5) Padang Ekspres
(Y)
A

Pendapatan
Masyarakat o

(X3)

Selera Konsumen
(X4)

Gambar 2. Kerangka Konseptual Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi
Permintaan Surat Kabar Padang Ekspres di Kota Padag

D. Hipotesis
Berdasarkan uraian teori dan kerangka konseptuahtas, dapat
dirumuskan hipotesis sebagai berikut :
1. Harga Surat Kabar Padang Ekpres mempunyai pengaguaifikan
terhadap permintaan Surat Kabar Padang EkspregalPadang.
Ho:B1=0
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2. Harga barang substitusi (harga Surat Kabar Singgalmempunyai

4.

5.

pengaruh signifikan terhadap permintaan Surat K&aalang Ekpres
di kota Padang

Ho:B2=0

Ha:p2#0

Pendapatan masyarakat mempunyai pengaruh signifieemadap
permintaan Surat Kabar Padang Ekspres di kota Badan
Ho:B3s=0

Ha:Bs#0

Selera konsumen mempunyai pengaruh signifikan deyha
permintaan Surat Kabar Padang Ekpres di kota Padang
Ho:Ba=0

Ha:Ba#0

Harga Surat Kabar Padang Ekspres, harga barangitssibgHarga
Surat Kabar Singgalang), pendapatan perkapita mesatadan selera
konsumen mempunyai pengaruh signifikan terhadamipéan Surat
Kabar Padang Ekspres di kota Padang.

Ho: B1=PB2=Ps=Ps=Ps=0

Ha : Salah satu koefisien regré@sit O
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SIMPULAN DAN SARAN

A. Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang penulis lakudamat disimpulkan:

1. Harga Surat kabar Padang Ekspreg @€rpengaruh positif dan signifikan
terhadap permintaan Surat Kabar Paddang Ekspré&staiPadang (sig
=0,001 < 0,05) dengan tingkat pengaruh sebesar50s@fuan dengan
asumsicateris paribus Semakin tinggi tingkat harga Surat Kabar Padang
Ekspres maka semakin bertambah permintaan konsutagradap
permintaan Surat Kabar Padang Ekspres di kota Badaebaliknya
semakin rendah tingkat harga Surat Kabar Padangr&ksnaka semakin
rendah pula permintaan Surat Kabar Padang EkspkesadPadang.

2. Harga Surat Kabar Singgalang jXberpengaruh positif dan signifikan
terhadap permintaan Surat Kabar Padang Ekspre®tdi Radang (sig
=0,000 < 0,05) dengan tingkat pengaruh sebesardOs@fuan dengan
asumsi cateris paribus. Artinya semakin tinggi har§urat Kabar
Singgalang maka semakin tinggi permintaan SuratKpbdang Ekspres.
Sebaliknya semakin rendah harga Surat Kabar Siaggahaka semakin
rendah juga permintaan Surat Kabar Padang Ekspres.

3. Pendapatan (¥ mempunyai pengaruh positif yang tidak signifikan
terhadap permintaan Surat Kabar Padang Ekspre®tdi Radang (sig

=0,2154 > 0,05) dengan tingkat pengaruh sebesaiZ G@tuan. Semakin

80
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meningkat pendapatan maka akan meningkatkan peraminterhadap
Surat kabar Padang Ekspres di kota Padang dengarsiasateris paribus.
. Selera konsumen (X berpengaruh positif dan signifikan terhadap
permintaan Surat Kabar Padang Ekspres di kotanga@ag = 0,000)
dengan tingkat pengaruh sebesar 0,103 satuan deasgansicateris
paribus Semakin tinggi selera konsumen maka semakin itimggnintaan
Surat Kabar Padang Ekspres di kota Padang. Sepalgegmakin rendah
selera konsumen maka semakin rendah permintaann Kabar Padang
Ekspres di kota Padang.

. Harga Surat Kabar Padang Ekspres, harga Surat k@leygalang,
pendapatan, dan Selera Konumen secara bersama-samgpunyai
pengaruh terhadap permintaan Surat Kabar Padangrdsksli Kota
Padang (sig =0,000) dengan sumbangan sebesar Sdagman asumsi
faktor lainnya tetap ataoateris paribus Hal ini berarti bahwa semakin
tinggi harga Surat Kabar Padang Ekspres, harga Katzar Singgalang,
pendapatan, dan selera Konsumen maka permintaan Kaipar Padang
Ekspres di kota Padang juga meningkat. Sebalikeggakin rendah harga
Surat Kabar Padang Ekspres, harga Surat Kabar 8argg pendapatan,
dan Selera Konsumen maka permintaan terhadap Eatzr Padang

Ekspres di kota Padang akan menurun.
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B. Saran
Berdasarkan kesimpulan dari penelitian ini makaupgmengajukan saran-
saran sebagai berikut:

1. Dengan terdapatnya pengaruh yang signifikan aritarga Surat Kabar
Padang Ekspres terhadap permintaan Surat Kaban@&tdapres di Kota
Padang, disarankan agar peningkatan harga dilalagdzaiknya sebanding
dengan utilitas yang diberikan pada konsumen sghikgnsumen tidak
merasa dirugikan.

2. Dengan terdapatnya pengaruh yang signifikan aritarga Surat Kabar
Singgalang terhadap permintaan Surat Kabar Pad&sgrés di kota
Padang disarankan agar Produsen Surat Kabar Padsgres
meningkatkan kualitas produknya baik dari seginmi@si yang ada pada
Surat Kabar Padang Ekspres maupun iklan-iklan,ngghi konsumen
lebih memilih Surat Kabar Padang Ekspres meskipamgeh barang
subtitusinya yaitu harga Surat Kabar Singgalandpleturah.

3. Dengan terdapatnya pengaruh yang tidak signifikatara pendapatan
dengan permintaan Surat Kabar Padang Ekspres piKaeraprodusen
penyedia media informasi agar dapat menyesuaikagahdan kualitas
informasi yang terpercaya agar konsumen tidak ihededpada Surat
Kabar lain sehingga konsumen lebih memilih Suratdfdadang Ekspres
dengan demikian dapat meningkatkan permintaan S(mbhar Padang

Ekspres di kota Padang
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4. Dengan terdapatnya pengaruh yang signifikan argatara konsumen
terhadap permintaan Surat Kabar Padang Ekspresotdi Radang,
disarankan kepada PT. Padang Intermedia Pers teruk meningkatkan
informasi dan memperhatikan kebutuhan konsumem setap berusaha
menjaga kepercayaan konsumen terhadap Surat Kaoam@ Ekspres.
Sehingga konsumen tetap memiliki keinginan untukniveli Surat Kabar

Padang Ekspres sehingga tidak beralih ke Suratridata.
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