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ABSTRAK 

 

 
Fania Helmina,18077017/2018: Perancangan Visual Identity 

Prodi 

D3 Fashion Design, Proyek 

Akhir, Program Studi D3 Tata 

Busana, Departemen Ilmu 

Kesejahteraan Keluarga, 

Fakultas Pariwisata Dan 

Perhotelan, Universitas Negeri 

Padang, 2022. 

Pada proyek Akhir ini penulis merancang visual 

identity Prodi D3 Tata Busana yang memiliki citra dan ciri khas 

sehingga menjadi pembeda dengan jurusan fesyen di universitas 

lain. Sebagai wadah/dorongan memberikan citra terbaik dari 

Prodi D3 Tata Busana Meningkatkan kreativitas & innovasi 

mahasiswa dalam membentuk sebuah karakter Prodi untuk lebih 

dikenal mendapatkan gambaran peluang dari identitas prodi saat 

membuat event fashion show hingga memperoleh suatu judul 

Tugas Akhir yang jelas dan layak, dengan suatu penekanan 

karakter judul dan citra yang dikehendaki atas judul yang 

diajukan, serta untuk mengembangkan suatu konsep citra prodi 

yang mampu mewadahi segala aktivitas dari jurusan Prodi D3 

Tata Busana. 

Pada proyek akhir ini, metode perancangan yang 

dilakukan pada identitas visual Prodi Prodi D3 Tata Busana yaitu 

didasarkan pada metode perancangan kotak kaca (glass box 

method). metode perancangan kotak kaca (glass box method) 

adalah metode berpikir rasional yang secara objektif dan 

sistematis menelaah sesuatu hal secara logis dan terbebas dari 

pikiran dan pertimbangan yang tidak rasional (irasional), 

misalnya sentimen dan selera. 

Media utama yang digunakan dalam visual identity Prodi 

D3 Tata Busana adalah manual book. Manual book adalah media 

yang digunakan yang berisi tentang proses perancangan logo 

mulai dari brief, sketsa, konsep, pewarnaan, digitalisasi, final 

logo, hingga pedoman dan ketentuan penerapan logo pada 

beberapa media. manual book yang penulis buat di bagi menjadi 

dua bagian, yakni proses book yang menjelaskan proses 

pembuatan logo (mulai dari brief hingga final) dan brand 

guidelinie sebagai pedoman dan ketentuan penerapan logo pada 

berbagai media. 

Kata kunci : Identitas Visual, D-III Fashion Design 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Dahulu busana merupakan kebutuhan primer belaka. Seiring dengan 

berkembangnya dunia industri, hiburan, informasi dan teknologi, gaya 

berbusana menjadi media untuk menunjukkan eksistensi seseorang dalam 

komunitasnya. Dengan mengikuti gaya busana tertentu, seseorang bisa 

menunjukkan jati dirinya. Hal ini menunjukan bahwa saat ini gaya 

berbusana sudah menjadi bagian dari gaya hidup seseorang. 

Di era modern ini, fesyen menjadi gaya hidup (life style) yang sangat 

di minati. Perkembangan dunia fesyen menjadi hal yang penting di berbagai 

kalangan baik kalangan muda maupun tua. Banyak orang yang ingin tampil 

menarik dan berbeda dari orang lain, apalagi dalam pergaulan, penampilan 

sangat penting untuk diperhatikan. 

Saat ini busana bukan hanya berfungsi sebagai penutup aurat. 

Busana juga memiliki fungsi sebagai ajang untuk mengekspresikan diri. 

Busana juga dijadikan sebagai ajang pembuktian status sosial yang dimiliki 

seseorang. Itulah salah satu alasan dunia fesyen di Indonesia berkembang 

dengan pesat. Perkembangan ini tentunya harus didukung dengan SDM 

yang berkualitas di bidang fesyen. SDM yang berkualitas ini didapatkan 

melalui suatu pendidikan atau sekolah mengenai dunia fesyen.
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Keberadaan sekolah fesyen di Indonesia memiliki pengaruh yang 

besar terhadap dunia fesyen di negara ini. Dengan adanya sekolah fesyen, 

Indonesia akan memiliki sumber daya manusia (SDM) yang lebih 

berpengalaman dalam bidang tersebut karena memiliki latar belakang 

pendidikan yang sesuai. Jenis pendidikan mode di Indonesia dibedakan 

menjadi tiga, yatu sekolah mode (Fashion School), sekolah tata busana, dan 

sekolah menjahit. Perbedaan ketiga jenis pendidikan tersebut terletak pada 

batasansekolah mode atau fashion school, siswa diajarkan untuk merancang 

suatu busana berdasarkan kreativitas ide yang ia miliki dan bagaimana 

kesesuaiannya dengan produk keseluruhan. 

Universitas Negeri Padang mempunyai prodi D3 Tata Busana prodi 

ini berdiri 15 Agustus 1997,walaupun prodi ini sudah ada sejak lama tetapi 

belum ada visual identity atau fesyen identity yang dibuat untuk prodi D3 

Tata Busana. Prodi tersebut tidak mengajarkan merancang busana saja, tapi 

juga belajar tentang ilmu digital serta photography yang mengikuti sesuai 

perkembangan jaman.Dalam rangka untuk memajukan industri fesyen dan 

memajukan desainer yang berasal dari Prodi D-III Fashion Design, 

sekaligus bisamenyemarakkan event fesyen.Perkembangan dari Prodi D-III 

Fashion Design perlu ditingkatkan dari segi identitas. Prodi D-III Fashion 

Design memiliki keterbatasan untuk menarik daya masyarakat sesuai riset 

dan data dalam melihat prodi ini lebih luas karena kurangnya branding atau 
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daya tarik bahwa jurusan ini hanya untuk menjadi penjahit saja. 

D-III Fashion Design ini mencakup profil lulusan yang bisa dikenal 

oleh industri kreatif dan siap kerja. Berdasarkan data riset bahwa prodi 

bahkan tidak memiliki sebuah citra merek (brand image) dan identitas dari 

prodi, dengan adanya identitas dan brand image dari D-III Fashion Design 

ini bertujuan untuk meningkatkan akses dan peluang prodi untuk diterima 

di Industri kreatif serta meningkatkan inovasi baru. Di sisi lain D-III 

Fashion Design belum banyak diketahui oleh mahasiswa peluang dari prodi 

ini. Ini disebabkan karena masih lemahnya identitas Visual D-III Fashion 

Design yang kurang membangun kesadaran terhadap company awareness 

dan citra terhadap prodi D-III Fashion Design, sehingga masyarakat tidak 

dapat membedakan Prodi D-III Fashion Design menghasilkan produk atau 

sebuah karya berbeda dengan penjahit biasa. 

Terlihat dari tampilan identitas visual yang belum memiliki citra 

(brand image) dan pengembangan belum maksimal, tampilan logo yang 

seadanya dan belum efektif. Berdasarkan data yang didapatkan bahwa 

usaha ini membutuhkan suatu perancangan identitas visual agar dapat 

menaikkan citra merek dari prodi D3 Tata Busana agar dapat memiliki 

identitas visual dan logo yang lebih menarik perhatian masyarakat dan 

industri sehingga dapat menjangkau target profil lulusan D3 Tata Busana. 

Berdasarkan permasalahan tersebut, sebagai pemecahan masalah agar dapat 

menaikkan citra D3 Tata Busana serta kesadaran mahasiswa akan prodi ini. 
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Dari penjelasan diatas, maka penulis merancang Proyek Akhir yang 

berjudul “Perancangan Visual Identity D-III Fashion Design Universitas 

Negeri Padang”. 

B. Tujuan dari Proyek Akhir 

Menghasilkan perancangan identitas visual dan aplikasinya pada 

media komunikasi visual prodi D3 Tata Busana Universitas Negeri Padang 

guna menciptakan brand image sehingga kedepannya dapat berdampak baik 

pada citra prodi D3 Tata Busana. 

C. Manfaat dari Proyek Akhir 

1. Manfaat Untuk Prodi 

a. Merancang identitas visual Prodi D3 Fashion Design yang 

memiliki citra dan ciri khas sendiri sehingga dapat menjadi 

pembeda dengan kompetitor prodi sejenis. 

b. Sebagai wadah/dorongan memberikan citra terbaik dari Prodi D3 

Tata Busana 

c. Sebagai aset jangka panjang yang dapat digunakan oleh Prodi D3 

Tata Busana Universitas Negeri Padang 

d. Mendapatkan gambaran peluang profil lulusan lulusan D3 Tata 

Busana Universitas Negeri Padang 

2. Manfaat untuk Penulis 

a. Memperoleh suatu judul Tugas Akhir yang jelas dan layak, dengan 
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suatu penekanan karakter judul dan citra yang dikehendaki atas 

judul yang diajukan, serta untuk mengembangkan suatu konsep citra 

prodi yang mampu mewadahi segala aktivitas dari jurusan Prodi D3 

Tata Busana 

b. Menambah ilmu dan wawasan penulis tentang visual identity suatu 

produk atau brand


