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ABSTRAK 

 

Venny Osriyanti        : Coorporate Identity Usaha Dagang Sumber Laut  
Sebagai Karya Tugas Akhir 

 

Dalam era globalisasi dewasa ini, dan dengan berkembangnya pasar, 
banyak perusahaan bersaing untuk menarik perhatian konsumen agar membeli 
produknya. Salah satu cara untuk bersaing dan dapat bertahan di dalam pasar 
yang terus berkembang ini adalah dengan menciptakan suatu image dan 
identitas visual yang mencerminkan tentang keadaan perusahaan tersebut.  

Usaha Dagang Sumber Laut adalah salah satu perusahaan yang belum 
memiliki atribut ataupun identitas lain yang mencerminkan keberadaan 
perusahaannya. Hal ini dikarenakan kurangnya promosi yang dilakukan 
meskipun perusahaan ini memiliki skala atau cakupan kerja hingga ke luar 
negeri. Maka dari itu Tugas Akhir ini akan membahas tentang Coorporate Identity 
pada perusahaan Usaha Dagang Sumber Laut di kota Padang.  

Dilihat dari berbagai segi perusahaan Usaha Dagang Sumber Laut 
mempunyai potensi untuk menjadi perusahaan besar berskala internasional, 
yang tidak hanya berada di sekitar kota Padang tetapi sudah merambah ke kota-
kota lainnya di Pulau Sumatera. Hal ini dikarenakan besarnya peluang yang 
dapat diraih perusahaan, terutama peluang untuk memasarkan produk dengan 
cepat. Dengan adanya Tugas Akhir perancangan coorporate identity ini 
diharapkan agar promosi yang dilakukan berjalan lancar dan perusahaan dapat 
berkembang dengan baik. 

Adapun tujuan dari perancangan Coorporate Identity ini adalah ingin 
memperkenalkan kepada khalayak dan masyarakat luas bahwa dikota Padang 
ada perusahaan yang bergerak khusus sebagai penyedia hasil laut yang segar 
dan olahan, terjamin mutu dan kebersihannya. Perancangan Corporate Identity 
ini diaplikasikan kedalam bentuk berbagai media komunikasi visual, seperti sign 
board (plang merk) sebagai media utama dan media pendukung terdiri dari  
stationary set (amplop, kop surat, nota bon), kartu nama, baju seragam karyawan 
dan topi. Sedangkan sebagai media promosinya yaitu, pin, gantungan kunci, x-
banner, dan poster. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. LATAR BELAKANG MASALAH 

Kota Padang merupakan salah satu wilayah pesisir pantai yang ada di 

provinsi Sumatera Barat. Potensi yang besar menjadikan kota Padang 

sebagai tujuan investasi para pemilik modal dan teknologi untuk turut serta 

dalam memanfaatkan potensi sumber daya yang ada. Tersedianya potensi 

sumber daya kelautan yang sangat besar, terlihat dengan panjangnya garis 

pantai yang memungkinkan kota Padang mengembangkan usaha 

penangkapan berbagai macam hasil laut. Dapat dikatakan banyak hal yang 

bisa didapat dari laut kota Padang ini. Sebagai contoh, penangkapan 

berbagai macam  ikan, seperti cakalang, tuna, sare, dan jumbo. Selain itu 

juga ada gurita dan udang. Hasil - hasil laut ini kemudian ditampung oleh 

sebuah perusahaan yang bergerak dibidangnya untuk diolah, dikemas, dan 

di ekspor, sesuai dengan permintaan.  

Salah satu perusahaan yang bergerak dalam bidang perikanan atau 

hasil-hasil laut ini adalah usaha dagang Sumber Laut, yang biasa disingkat 

dengan UD. Sumber Laut. Usaha Dagang Sumber Laut berdiri sejak tahun 

2000 yang diawali dengan usaha pembelian ikan dan melakukan packing 

untuk dikirim ke luar kota. Segala macam bentuk hasil laut, ditampung di 

usaha dagang ini. Usaha Dagang Sumber Laut ini terletak dikawasan 

permukiman penduduk, namun masih banyak masyarakat umum yang tidak 

mengetahui tentang keberadaan perusahaan ini, yang selalu menyediakan 

hasil-hasil laut baik segar maupun olahan.  
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Dalam melaksanakan kegiatan operasionalnya, perusahaan UD 

Sumber Laut tidak menggunakan atribut apapun, seperti tidak menggunakan 

cap/ stempel resmi dari perusahaan ketika akan melakukan surat menyurat 

dengan perusahaan lain, dan media pendukung lainnya seperti stationary set 

(amplop, kop surat dan nota bon), poster, dan x-banner sebagai media 

promosinya.  

Penggunaan media yang menggambarkan tentang image perusahaan 

UD Sumber Laut ini tidak pernah ada sebelumnya. Hal ini dikarenakan 

kurangnya perhatian pemimpin terhadap pentingnya logo bagi perusahaan, 

yang kemudian dapat diaplikasikan kedalam berbagai bentuk media yang 

dapat mendukung perkembangan perusahaan sebagai image baru yang 

menggambarkan perusahaan ini. Selain itu juga diperlukan untuk menarik 

minat nelayan dan konsumen agar mau menjual atau membeli hasil- hasil 

laut di perusahaan dengan melakukan berbagai macam promosi, yang 

menampilkan citra perusahaan lewat logo.  

Selama ini Usaha Dagang Sumber Laut sudah mulai dikenal oleh 

masyarakat sekitar, hanya saja promosi yang dilakukan hanya berdasarkan 

dari mulut ke mulut. Padahal perusahaan ini sudah mulai berkembang 

meskipun belum memiliki atribut atau logo apapun yang mencerminkan 

image perusahaannya. Untuk itu pemimpin perusahaan ingin menampilkan 

citra perusahaannya lewat logo sebagai sebuah identitas resmi bagi 

perusahaan Usaha Dagang Sumber Laut ini. Diharapkan dengan adanya 

logo atau coorporate identity bagi perusahaan UD. Sumber laut ini agar 

berkembang lagi dan lebih mudah dikenal masyarakat umum, baik di dalam 

kota maupun di luar kota hingga ke mancanegara. 
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Logo merupakan bagian dari coorporate identity yang menjadi hal 

terpenting bagi sebuah perusahaan, karena merupakan citra bagi 

perusahaan agar dapat dengan mudah dikenal oleh masyarakat luas. Dalam 

pengertiannya, logo atau coorporate identity merupakan hal yang krusial 

yang merupakan citra atau image yang dapat mempengaruhi letak sebuah 

produk dihati masyarakat umum dan sesuatu hal yang juga ikut menentukan 

kesuksesan sebuah perusahaan.   

Logo merupakan suatu bentuk gambar atau sekedar sketsa dengan 

arti tertentu , dan mewakili suatu arti dari sebuah perusahaan yang dianggap 

membutuhkan hal yang singkat dan mudah diingat sebagai ganti dari nama 

sebenarnya, terdapat dalam Wikipedia (http://id.wikipedia.org/wiki/Logo, 

diakses 3 Oktober 2010). 

Rustam dalam (http://www.universitaskristenpetra.com, diakses 3 

Oktober 2010), menyebutkan bahwa: 

 “Logo adalah penyingkatan dari logotype. Logo adalah 
bagian identitas yang bersifat fisik sehingga sering disebut 
dengan visual identity. Visual identity ini diharapkan dapat 
memberikan makna yang universal, melintas batas geografis dan 
budaya. Logo diharapkan menjadi jendela untuk masuk kedalam 
persepsi masyarakat. sehingga dapat disimpulkan bahwa 
mendesain logo tidak dapat lagi hanya sekedar imajinasi”. 

 
Sebuah logo haruslah mencerminkan keadaan perusahaan yang 

sebenarnya, sehingga dengan mudah dapat dikenali dan menjadikan 

perusahaan memiliki image yang positif dimata masyarakat. Selain itu logo 

juga digunakan sebagai identitas resmi perusahaan sehingga memudahkan 

perusahaan dalam melakukan kegiatan operasional apapun kepada 

perusahaan lain. Dari hal itulah penulis mencoba untuk mengembangkan 

identitas perusahaan Usaha Dagang Sumber Laut lewat logo. 
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B. IDENTIFIKASI MASALAH 

1. Perusahaan UD. Sumber Laut merupakan salah satu perusahaan yang 

bergerak dibidang hasil pengolahan ikan di Sumatera Barat namun 

belum memiliki Coorporate Identity yang mencerminkan tentang 

perusahaan tersebut. 

2. Perusahaan UD. Sumber Laut merupakan perusahaan legal yang sudah 

memiliki izin pendirian perusahaan dari pemerintah namun belum begitu 

dikenal oleh masyarakat luas dan belum meyakinkan masyarakat akan 

produk yang diolah. 

3. Masyarakat kurang mengetahui tentang keberadaan perusahaan ini 

sehingga perusahaan ini kurang berkembang di kota Padang. 

 

C. PEMBATASAN MASALAH 

Adapun pembatasan masalah yang ingin penulis kemukakan adalah 

merancang logo sebagai bagian dari coorporate identity perusahaan yang 

menarik secara visual dan dapat mencerminkan image positif dari 

perusahaan serta menjadi pembeda dari perusahaan sejenis yang sudah 

ada. Untuk itulah penulis membatasinya dalam perancangan logo sebagai 

bagian dari Coorporate Identity Usaha Dagang Sumber Laut, yang akan 

diaplikasikan kedalam berbagai bentuk media yang dapat mendukung 

perkembangan perusahaan ini, seperti stationary set, seragam dan topi 

karyawan, poster, kartu nama, dan x-banner. Diharapkan dengan adanya 

perancangan yang dilakukan dapat menarik minat masyarakat umum dan 

nelayan yang butuh akan perusahaan ini. 
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D. RUMUSAN MASALAH 

1. Bagaimana cara membangun citra perusahaan Usaha Dagang Sumber 

Laut dimata masyarakat lewat logo. 

2. Bagaimana cara menarik perhatian nelayan dan konsumen agar 

menjadikan perusahaan ini sebagai tempat pendistribusian dan 

distributor untuk hasil- hasil laut baik segar maupun olahan, dengan 

perancangan logo yang kemudian diaplikasikan kedalam bentuk 

berbagai media pendukung. 

 

E. ORISINALITAS 

Perancangan coorporate identity dalam bentuk logo dan media lainnya 

merupakan sesuatu yang baru bagi perusahan UD Sumber Laut, karena 

sebelumnya perusahaan ini tidak memiliki logo apapun yang dapat 

mencerminkan tentang perusahaan ini. Hal yang dianggap baru ini kemudian 

akan penulis coba untuk merancang sebuah logo yang menceminkan 

keberadaan dan keadaan yang sesungguhnya agar lebih menarik perhatian 

konsumen, yang biasanya pengenalan/ promosinya hanya dilakukan dari 

mulut ke mulut. Bentuk perancangan yang akan penulis lakukan adalah, 

sebuah perancangan konseptual yang mencerminkan image positif, dengan 

mengacu kepada dasar-dasar bentuk pendirian dan karakter perusahaan 

serta produk, sehingga akan tercipta kesan yang lebih menonjol, sehingga 

pada akhirnya perusahaan dapat dengan mudah dikenal masyarakat luas. 

Perancangan ini murni dan tidak ada desain lain yang dicontoh, 

kecuali adanya karya yang relevan atau desain lain yang menjadi bahan 

acuan bagi penulis dalam pembuatan perancangan ini.  
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F. TUJUAN PERANCANGAN 

Tujuan perancangan coorporate identity UD. Sumber laut adalah 

memberitahu atau memperkenalkan kepada masyarakat tentang 

keberadaan perusahaan ini meskipun terletak dikawasan pemukiman 

penduduk. Selain itu juga ingin memberitahukan kepada masyarakat umum 

tentang berbagai macam hasil laut yang bisa diperoleh dari hasil 

penangkapan dan penampungan di perusahaan ini.  

Tujuan perancangan yang akan dilakukan untuk UD. Sumber Laut 

berbentuk, antara lain : 

1. Pembuatan coorporate identity dengan media utama berupa plang 

merek (sign board), berkaitan erat dengan logo, dan mencerminkan 

keadaan yang sesungguhnya dari perusahaan UD. Sumber Laut yang 

selalu ramah dalam melayani konsumennya,  menjaga kebersihan 

perusahaan, produk yang dihasilkan dan dampak lingkungan serta 

berani menghadapi tantangan berupa pesaing dalam menjalankan 

perusahaannya. 

2. Media cetak, seperti amplop, kop surat, kartu nama, kalender, buku bon/ 

bukti pembelian/ penjualan. 

3. Media promosi, seperti poster, x-banner, pin, gantungan kunci, baju kaos 

dan topi pegawai 

 

 

 


