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ABSTRAK

WINDY GUSTIA PUTRI, 2013. “Rancangan Pembuatan Sarana Promosi di
Taman Bacaan Masyarakat Suka Maju Sejahtera
Padang”.Makalah. llmu Informasi Perpustakaan dan
Kearsipan. Jurusan Bahasa dan Sastra Indonesia dan
Daerah. Fakultas Bahasa dan Seni. Universitas Neger
Pada

Makalah ini membahas tentang Rancangan PembuatanaS@romosi Di
Taman Bacaan Masyarakat Suka Maju Sejahtera Padaajign ini bertujuan
untuk merancang sarana promosi media cetak untukpnegnosi Taman Bacaan
Masyarakat Suka Maju Sejahtera kepada masyarakanum

Rancangan pembuatan media promosi untuk Taman Bddaayarakat
Suka Maju, menggunakaoftware coreIDRAW Xdan fireworks CS3. Pemilihan
penggunaarsoftware corelDRAW Xdan fireworks CS3adalah keduaoftware
tersebut merupakan software yang biasa digunak&émdaembuatan media
promosi dengan media cetak, walauptireworks biasa digunakan dalam
mendesain web, dalam pembuatan sarana promosbjaga. Data dikumpulkan
melalui observasi langsung dan wawancara kepaddilpean pengelola Taman
Bacaan Masyarakat Suka Maju Sejahtera. Jenis fianeini adalah kualitatif
dengan metode deskriptif.

Berdasarkan penganalisisan data disimpulkan bahWa rgncangan
pembuatan sarana promosi ini bertujuan untuk mienaerhatian masyarakat
yang ada di sekitar TBM (2) Rancangan pembuatanar@dmosi untuk Taman
Bacaan Masyarakat Suka Maju, menggunakaftware coreIDRAW X4lan
firewonirks CS3
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Taman bacaan masyarakat merupakan salah cilili bakal jenis
perpustakaan umum yang dikelola oleh masyarakaj parada di tengah-tengah
pemukiman penduduk. Taman bacaan masyarakat sedéntbang sejak lama
dan sampai sekarang masih ada, meskipun kebergda#dak terlalu banyak.
Taman bacaan masyarakat secara fisik bisa dibitkeeigm dikatakan sebuah
perpustakaan, karena pengelolaan taman bacaan nalesyai tidak memenuhi
standar nasional perpustakaan. Taman bacaan I|epat tdisebut fasilitas
membaca yang berada di tengah-tengah komurmitasnunity based library)

Pengelolaan Taman bacaan masyarakat di keldiskelempok-kelompok
dalam masyarakat, yayasan, ada pula perorangary wgeebut swakolola.
Sumber pembiayaan juga bervariasi, seperti daratdonpribadi, yayasan dan
swadaya masyarakat. Pengelolaan taman bacaan raleyalikelola secara
sederhana tampa memenuhi standar nasional perpastak

Taman bacaan masyarakat juga membutuhkan kegiedamosi. Kegiatan
promosi bertujuan untuk memperkenalkan taman bacnasyarakat kepada
masyarakat umum dan untuk menggairahkan minat batda menambahkan
jumlah masyarakat yang gemar membaca. Kegiatan gwmiotaman bacaan
masyarakat dimaksudkan agar masyarakat umum méogé@beradaan taman

bacaan masyarakat tersebut.



Menurut Darmono (2007: 207) Promosi merupakan fonoentukaran
informasi antara organisasi dan konsumen dengamartujutama memberi
informasi tentang produk atau jasa yang disediakah organisasi, sekaligus
membujuk konsumen untuk bereaksi terhadap prodalk jasa yang ditawarkan.
Menurut Stanley dalam buku (2007: 208) tujuan msinadalah mempengaruhi
pengetahuan, sikap, perilaku dari penerima dan ragikbmereka untuk
menerima konsep, pelayanan, ide, atau barang yprapwbsikan.

Rancangan promosi merupakan usaha yang dilakukark umerancang
bagaimana kegiatan promosi bisa berjalan dengaraiasehingga masyarakat
umum dapat mengetahui keberadaannya. Rancangarogratitekukan untuk
memperkenalkan Taman Bacaan Masyarakat kepada rmaksayaumum, agar
masyarakat umum mengetahui keberaan Taman BacaagaM&at tersebut.
Rancangan promosi harus dilakukan sebagus mungkirk inenarik masyarakat
umum datang ke taman bacaan masyarakat tersebut.

Taman Bacaan Masyarakat Suka Maju Sejahtera dadirigada tahun
2004. Taman Bacaan Masyarakat Suka Maju Sejahtereébeérada di bawah
naungan Pusat Kegiatan Belajar Masyarakat (PKBMiaShaju Sejahtera.
Taman Bacaan Masyarakat Suka Maju Sejahtera ségiiikan sudah pernah
mengadakan kegiatan promosi seperti berdongengit ie@limulut, radio, televisi,
spanduk dan koran, tetapi kegiatan promosi sep@@nduk, poster, striket,
kalender, pin, baju, payung, tas, gelas, dan kargjgota perpustakaan.

Suatu kegiatan promosi mempunyai sarana atau metiam

mempromosikan barang atau jasa kepada masyarakah.u8arana atau media



dalam kegiatan promosi yang biasa digunakan ada&tha cetak dan media non
cetak. Sarana promosi melalui media cetak seperienbitan berkala, poster,
stiker, kalender, pembatas buku, spanduk, pin,,|lqggomeran, reklame dan
publisitas, dan advertensi. Sarana promosi metaédia non cetak seperti televisi
dan radio.

Sarana promosi dengan media kartu anggopaugikaan, baju, tas, gelas,
payung, poster, stiker, pembatas buku, pin, kaledde brosur, belum ada dibuat
oleh Taman bacaan masyarakat Suka Maju Sejahtéagsar mengapa sarana
promosi melalui media kartu anggota perpustakaafy, tas, gelas, payung,
poster, stiker, pembatas buku, pin, kalender dasuordibuat karena taman
bacaan masyarakat Suka Maju Sejahtera belum adabuaérsarana promosi
dengan media tersebut dan pamdangan masyarakatdaprhtaman bacaan
masyarakat suka maju sejahtera kurang baik. Waegpikir pengelola taman
bacaan masyarakat tersebut menerima bantuan danpedzerintah. Pemikiran
warga yang demikian memotivasi penulis untuk merghlimdul Rancangan
Pembuatan Sarana Promos di Taman Bacaan Masyarakat Suka Maju
Sejahtera agar dapat membujuk masyarakat untuk datang lagarkan bacaan

masyarakat dengan membuat sarana promosi yangalidah masyarakat.

B. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikéelsmnya, dapat
diambil rumusan masalah dalam makalah ini adalabaibeana rancangan

pembuatan sarana promosi di Taman Bacaan Masy&akatMaju Sejahtera?



C. Tujuan Penulisan

Tujuan penulisan ini adalah untuk mendeskipsikartaagan pembuatan
sarana promosi sebagai media promosi untuk mempeken Taman Bacaan
Masyarakat Suka Maju Sejahtera kepada masyarakanyusehingga masyarakat
umum bisa mengetahui keberadaan Taman Bacaan MkayaBSuka Maju

Sejahtera.

D. Manfaat Penulisan

Manfaat yang hendak dicapai dalam penelitian ialaduntuk:

1. Bagi pengelola Taman Bacaan Masyarakat Suka Nb&jahtera, Taman
Bacaan Masyarakat Suka Maju Sejahtera selaku temgakukan penelitian
untuk penulisan makalah, agar pengelola taman bhacaasyarakat
mengaplikasikan rancangan pembuatan sarana pramosi

2. Bagi masyarakat sekitar TBM, agar masyarakatktiggi berpikiran negatif

tentang Taman Bacaan Masyarakar Suka Maju Sejahtera

3. Bagi masyarakat di luar lingkungan TBM, agar yaagkat lainnya dapat

mengetahui keberadaan TBM dan memanfaatkan fasilisana.

E. Tinjauan Pustaka
1. Taman Bacaan M asyar akat
a. Pengertian Taman Bacaan M asyar akat
Menurut Sutarno NS (2008: 129) Taman Bacaamsydrakat adalah

tempat yang sengaja di buat pemerintah, peroraaganswakelola dan swadaya



masyarakat untuk menyediakan bahan bacaan dan rbehkem minat baca
kepada masyarakat yang berada di sekitar TamaraB&dasyarakat (TBM).

Menurut Juli dalam artikel (Juli: 2010) taman bacaaasyarakat adalah
tempat atau ruang yang disediakan untuk menyimpamelihara, menggunakan
koleksi buku, majalah, koran, dan bahan multi méimuntuk dibaca, dipelajari,
dibicarakan, dan dimanfaatkan oleh masyarakat aguarseorangan, kelompok
atau kelembagaan.

Dari pendapat dapat penulis simpulkan bahmygsalTaman Bacaan
Masyarakat (TBM) merupakan suatu tempat yang sendgjapuat dan dikelola
oleh masyarakat, perorangan, lembaga dan pemertmélik menumbuhkan
minat baca kepada masyarakat yang ada dilingkutagaan bacaan tersebut dan
taman bacaan masyarakat termasuk dalam kategpugiakaan umum.

b. Fungs Taman Bacaan M asyar akat

Menurut Sutarno, NS (2006: 33) fungsi sebliaiman Bacaan Masyarakat
(TBM) adalah (1) sebagai tempat untuk mendapathkfommasi dan kegiatan yang
terus menerus mengumpulkan informasi yang bermahéga masyarakat umum,
(2) sebagai tempat untuk mengelola bahan pustalla,secara manual ataupun
elektronik, (3) sebagai tempat memelihara dan marawahan pustaka, (4)
sebagai sumber untuk pusat informasi, pusat betgar memberikan layanan
prima kepada masyarakat yang datang ke taman bacasyarakat, (5) sebagai
tempat informasi yang lengkap damp’to daté bagi pengembangan pengetahuan

(knowledgg keterampilan gkill), dan perilaku atau sikapatfitudg (6)



Merupakan agen perubahan dan agen kebudayaan dsai ladu, sekarang dan
masa depan.

Menurut Buku pedoman Pengelolaan Taman Bacaan Nastadalam
artikel (Possa: 12), fungsi Taman Bacaan Masyar@aM) adalah; (1)sarana
pembelajaran bagi masyarakat untuk belajar mandidan sebagai
penunjang kurikulum program Pendidikan Luar Sekol@) sumber informasi
yang bersumber dari buku dan bahan bacaan lainryagy ysesuai dengan
kebutuhan warga belajar dan masyarakat setempatu3oer penelitian dengan
menyedikan buku-buku dan bahan bacaan lainnya dstlagin kepustakaan,
(4) sumber rujukan yang (5) sumber hiburan (rekregéifjg menyediakan bahan-
bahan bacaan yang sifatnya rekreatif untuk memakafaavaktu senggang untuk
memperoleh pengetahuan/informasi baru yang medarikbermanfaat.

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan bhabmya fungsi Taman
Bacaan Masyarakat (TBM) adalah suatu tempat yandirilkgin untuk
mengumpulkan informasi, memelihara dan merawat rbapastaka, dan
meningkatkan berbagai ilmu pengetahuan.

c. Tujuan Taman Bacaan M asyar akat

Taman bacaan masyarakat tergolong dalam detegrpustakaan umum,
jadi Tujuan perpustakaan umum menurut Sulistyo-Badalam buku (2006: 22)
adalah (1) Sebagai sarana pembelajaran masyajksdr@na hiburan (rekreasi)
dan pemanfaatan waktu secara efektif dengan meatkafabahan—bahan bacaan
dan merupakan sumber informasi lain sehingga wanmggsyarakat dapat

memperoleh pengetahuan dan informasi baru gunangietkan kehidupan



mereka (3) sarana informasi berupa buku, multi m&dn, atau bacaan lain yang
sesuai dengan kebutuhan warga belajar dan masyaeikenpat.

Taman bacaan masyarakat tergolong dalam perpustatam, jadi tujuan
perpustakaan umum menurut Sutarno, NS (2006: 34lalad (1) untuk
menyediakan fasilitas yang di butuhkan oleh masgré?) sumber informasi (3)
menjadi pusat pembelajaran bagi masyarakat umuméfciptakan masyarakat
yang cerdas.

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan bamyastujuan Taman
Bacaan Masyarakat (TBM) adalah sebagai tempat umielkgumpulkan sumber
informasi yang bermanfaat kepada masyarakat umumtetapat untuk hiburan
(rekreasi).

d. Perbandingan Perpustakaan dengan Taman Bacaan Masyarakat (TBM)

Menurut Sutarno NS (2006: 43) taman bacaasyarakat atau taman
bacaan rakyat, merupakan salah satu cikal bakial pempustakaan umum. Taman
bacaan masyarakat secara fisik memang bukan atdum belikatakan
perpustakaan, meskipun fungsinya tidak berbedaniybagai sumber ilmu yang
dapat bermanfaat oleh setiap orang. Perbandingaaraartaman bacaan
masyarakat dengan perpustakaan dapat dilihat €igri pengelolaannya. Taman
bacaan masyarakat dikelola secara sederhana taarymrhemenuhi sistem yang
dibuat oleh pemerintahan dalam mengelola sebuapugi@kaan, sedangkan
perpustakaan secara umum harus memenuhi semuarpergang dibuat oleh

pemerintahan. Taman bacaan masyarakat ini jugaafisrtpada masyarakat



(community based librajy sedangkan perpustakaan berbasis kepada semua
lapisan masyarakat umum.

Menurut Sinaga, Dian (Sinaga, Dian: 2005) perbagahnTaman Bacaan
Masyarakat dengan perpustakan ditinjau dari sitatagalah Taman Bacaan
Masyarakat sifatnya lebih in formal dan cakuparakiderlalu luar ketimbang
perpustakaan sedangkan perpustakan sifatnya lebitaf dan cakupannya lebih
luas.

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan badmyas perbandingan
antara Taman Bacaan Masyarakat (TBM) dengan pakaemt adalah Taman
Bacaan Masyarakat merupakan tempat membaca yangtdimtuk memenuhi
kebutuhan masyarakat, terutama masyarakat yangliagkkitarnya dan sifatnya
lebih in formal, sedangkan perpustakan sifatnydletas dan formal.

2. Promosi
a. Pengertian Promosi

Menurut Asri, Marwan (1991: 357) kegiatan promasalah segala usaha
yang dilakukan penjual untuk memperkenalkan prokiefrada calon konsumen
dan membujuk mereka agar membeli, serta mengigiauiali konsumen lama
agar melakukan pembelian ulang. Menurut Anoraga042022) promosi
merupakan suara ungkapan dalam arti luas tentagigtie-kegiatan yang secara
aktif dilakukan oleh perusahaan (penjual) untuk doeong konsumen membeli
produk yang ditawarkan.

Menurut Faud, M (2006: 222) promosi merupakan Kegikegiatan yang

secara aktif dilakukan oleh perusahaan untuk memgpokonsumen membeli



produk atau jasa yang ditawarkan. Promosi juga taliean sebagai proses
berlanjut karena dapat menimbulkan rangkaian kagisgebuah perusahaan.
Merurut Darmono (2007: 2007) promosi merupakanrfopertukaran informasi

antara organisasi dan konsumen dengan tujuan utameeri informasi tentang

produk atau jasa yang disediakan oleh organisalsaligus membujuk konsumen
untuk bereaksi terhadap produk atau jasa yang dit@am. Reaksi konsumen
terhadap promosi dapat muncul dalam berbagai raga béntuk, mulai dari

tumbuhnya kesadaran sampai kepada tindakan untolaniaatkannya. Menurut
M. Mursaid (2010: 95) promosi adalah komunikasi gygersuasif, mengajak,
mendesak, membujuk, meyakinkan.

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan badmyas promosi
merupakan suatu kegiatan atau usaha yang dilakskatu perusahan atau
perpustakaan untuk membujuk, mengajak, menawarkamemperkenalkan jasa
atau barang kepada konsumen.

b. Fungs Promosi

Menurut Asri, Marwan (1991: 358) fungsi kegiataromposi adalah (1)
mencari dan mendapatkan perhatiaatteptior) dari calon pembeli, (2)
menciptakan dan menumbuhkanntérest pada diri calon pembeli, (3)
mengembangkan rasa ingidegirg calon pembeli untuk memilih barang yang
ditawarkan.

Menurut Plilip, Kotler (2002: 559) mengatakan bahfragsi pemasaran
adalah (1) mengumpulkan informasi mengenai pelamgpgasaing serta pelaku

dan kekuatan lain yang ada saat ini maupun yangnpial dalam lingkungan
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pemasaran, (2) mengembangkan dan menyebarkan Kamumpersuasif untuk
merangsang pembelian, (3) mencapai persetujuarr akéngenai harga dan
syarat lain sehingga transfer kepemilikan dapatkdian, (4) menanggung resiko
yang berhubungan dengan pelaksanaan fungsi sgha@raasaran, (5) mengatur
kesinambungan penyimpanan dan pergerakan prodysas&enpelanggan akhir.

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan bamyasfungsi kegiatan
promosi adalah mengumpulkan semua informasi yamgtulnkan oleh pelanggan,
menciptakan dan mengembangan calon pembeli untukilinebarang yang
ditawarkan.
c. Tujuan Promosi

Menurut Asri, Marwan (1991: 361) tujuan utakegiatan promosi pada
dasarnya adalah sebagai berikut; (1) informasiatdahemberikan informasi
selengkap-lengkapnya kepada calon pembeli tentamgn yang ditawarkan,
informasi yang diberikan dapat melalui tulisan, gam kata-kata dan sebagainya,
(2) persuading adalah membujuk calon konsumenragarmembeli barang atau
jasa yang ditawarkan, (3) reminding adalah mengkaga konsumen tentang
adanya barang tertentu yang dibuat yang dan dpealisahan tertentu dan
ditempat tertentu. Menurut Stanley dalam buku (2@@8) tujuan promosi adalah
mempengaruhi pengetahuan, sikap, perilaku darirpeaelan membujuk mereka
untuk menerima konsep, pelayanan, ide, atau batamg dipromosikan.

Menurut Darmono (2007: 207) tujuan promosi adalsammerkenalkan
atau menaikan citra atau populasi dari barangjatsuyang akan dijual. Menurut

Jerome dan Andrew Kegiatan promosi mempunyai entypaitn yaitu; (1)
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menarik perhatian, (2) menciptakan kesan baikm@nbangkitkan minat, dan (4)
memperolah tanggapan.

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan badmyastujuan promosi
adalah untuk memperkenalkan perpustakaan kepadgarakat umum, agar
masyarakat dapat memanfaatkan semua fasilitasi a@apdistakaan, menciptakan
citra yang baik kepada masyarakat umum dan menarenkormasi, membujuk
dan mengingatkan masyarakat terhadap barabg a@yaag kita miliki.

d. Jenis-jenis Promosi

Menurut Sameto, Hudoro (2004: 57) jenis media pirdalam kegiatan
promosi adalah sebagai berikut;
(1) Media cetak

Kegiatan promosi melalui media cetak adalah (apdstan berkala dapat
berupa News Letter, majalah khusus, brosur, daitetegang dibagikan secara
berkala dan rutin kepada konsumen yang terpililh, pdster, stiker, dan flyer
adalah promosi berupa lembaran yang tercetak sangktdan indah dalam
kegiatan promosi (c) kalender dinding juga seringudakan sebagai media
promosi perusahaan, biasanya keperluan perusakaarkalender dinding untuk
di bagikan kepada karyawan atau customer, (d) Baokratau pembatas buku
adalah alat pemasaran yang paling umum dan berguok mengiklankan bisnis
anda dengan cara paling nyaman paling efektif datagiatan, (e) Spanduk
adalah kain membentang biasanya berada tepi—tepi yang berisi text, warna
dan gambar, (f) Pin ini sebagai salah satu mediagpmmenghemat banyak biaya

promosi karena pembuatan satu pin ini sangat mdeaigan hasil penyebaran
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iklan yang bisa lebih luas, (g) logo adalah lambaitau simbol khusus yang
mewakili suatu perusahaan atau organisasi, (h) @amadalah jenis promosi
yang menjangkau konsumen terbatas yang hadir dpkmeran yang paling
banyak di minati oleh perusahaan,
(2) Media non cetak

Menurut Sameto, Hudoro (2004: 57) kegiatan promuaalui media non
cetak adalah (a) televisi merupakan jenis mediandakegiatan promosi yang
paling efektik karena televisi gampang beradaptasmungkinkan adanya
kombinasi suara, warna, dan gerak yang mudah dirpableh konsumen, (b)
radio adalah media populer bagi periklanan eceoial [karena biayanya yang
relatif rendah dan cakupan ya lokal.

Menurut Darmono (2007: 209) jenis media dalamrs@ar@amosi ada dua
yaitu sebagai berikut;
(1) Media cetak

Jenis kegiatan promosi melalui media cetak adéamama dan logo,
perpustakaan perlu sebuah nama dan logo yang kanek dapat menudah
pemustaka dalam menandai dan mengingat perpustai@aabut (b) poster dan
leaflet (selembaran) merupakan sarana murah untuk menykampaiformasi
kepada masyarakat umum, (c) iklan disini bukanyanilsurat kabar melainkan
iklan pada tempat yang dilalui umum.
(2) Media non cetak

Jenis kegiatan promosi melalui media non cetakahd@) siaran radio

dapat digunakan sebagai sarana pemecahan informasigenai jasa



13

perpustakaan, (b) ceramah merupakan cara mudak om@mpublikasikan jasa
informasi perpustakaan.

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan bsama jenis media
dalam kegiatan promosi terbagi dua yaitu mediakcgém media non cetak. Jenis
media promosi dengan media cetak seperti spandsterp pin, logo, pembatas
buku, stiker, kalender, dan lain-lain. jenis maaliamosi dengan media non cetak
seperti televissi dan radio.

3. Rancangan Promosi
a. Pengertian Rancangan Promosi

Menurut Ulrich, Karl T (2001: 4) rancangan atau ales biasa
diterjemahkan sebagai seni terapan, arsitektur, bdstbhagai pencapaian kreatif
lainnya. Dalam sebuah kalimat, kata “desain” bigambkan baik sebagai kata
benda maupun kata kerja. Sebagai kata kerja, ‘fdesamiliki arti “proses untuk
membuat dan menciptakan obyek baru”. Sebagai latdd) “desain” digunakan
untuk menyebut hasil akhir dari sebuah proses ikréatk itu berwujud sebuah
rencana, proposal, atau berbentuk obyek nyata.

Menurut Bly, Robert W (2006: 45) rancangan pronaokilah upaya untuk
memberitahukan atau menawarkan produk atau jaggaddnjuan menarik calon
konsumen untuk membeli atau mengkonsumsinya.

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan bamyasrancangan atau
desain dan promosi merupakan usaha yang dilakukatuk umerancang
bagaimana kegiatan promosi bisa berjalan dengaadatan semenarik mungkin

sehingga masyarakat umum dapat mengetahui keberbtabaga tersebut.
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b. Cara dalam Mendesain Sarana Promosi Media Cetak

Menurut Bly, Rober W (2006: 155) cara-cara dalanmdesaian saran
promosi adalah (1) bagi-bagilah naskah menjadi faglaebagian, (2) gunakan
kalimat yang pendek-pendek, (3) gunakan forrbatlet (homor, daftar) (4)
Gunakan alat bantu visual untuk menunjukkan proalaki jasa, (5) Tampilkan
kesaksian dari para konsumen yang puas, (6) ben&aror telepon bebas pulsa,
(7) berikan pendekatan pada tawaran, (8) tonjolkanntungan yang dapat
diperoleh konsumen, (9) tonjolkan jaminan yang dikasm, (10) berikan
keterangan tempat.
c. Prinsip dalam Merancang atau M endesain Promosi

Prinsip dalam mendesain digunakan untuk kemudahaamd
menyampaikan informasi yang terkandung dalam magai@mosi. Menurut
Hendy, Y (2009: 83) Prinsip dalam merancang ataundegain promosi
diantaranya;
(1) Prinsip propesional

Prinsip propesioanal sama pengertiannya dengan inkesegan.
Keseimbangan menuntun fakta atau elemen yang g dauncul secara baik.
Efek dari keseimbangan yaitu gambar terlihat sepmaling terkait. Secara
komposisi juga dapat menimbulkan perasaan yangasedangan tujuan

komunikasi.
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(2) PrinsipOne focus

Prinsip titik fokus adalah salah satu cara dalamaldesain yang banyak
digunakan, sebab keefektifannya, dan pengaruhngaraselangsung kepada
membaca.
(3) Prinsip kronolog

Prinsip ini mengutamakan rumus berurutan, maksudipgmbaca
diharapkan membaca dari kiri ke kanan, denganniagyiang ada. Contohnya
iklan membicarakan tentang dampak salah satu dagama.
(4) Prinsip plus minus

Prinsip ini menawarkan eksekusi visual yang mengksath warna dengan
tingkat kekontrasaan tinggi, seperti hitam dan putitam kuning, kuning dan
merah dan lain-lain. Pesan-pesan iklan yang mepustif negatif, biasa seputar
masalah sosial seperti menuntut keadilan, korugosilan-lain.
(5) llustrasi

Prinsip ini memberikan kesan lain dalam visual nki&ering kali dalam
mengeksekusi pesan, dibutuhkan kesan dalam, jasy,kecil, datar, dan lain-
lain. Prinsip ini membutuhkan trik yaitu dengan m@&ur ukuran benda atau
elemen visual, sehingga akan tercipta suasanalgsmg

Dari pendapat diatas dapat penulis simpulkan badmyas prinsip
rancangan promosi adalah suatu prinsip dalam mangao kegiatan promosi

agar pesan yang disamapaikan dapat diterima olskarekat umum.
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F. Metodelogi Penelitian

Metode yang digunakan dalam penelitian makalahamlah metode
deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalvancara serta kepustakaan.
Observasi dilakukan dengan mengamati secara laggsteiman Bacaan
Masyarakat Suka Maju Sejahtera serta wawancararrignkepada pemilik dan
pengelola Taman Bacaan Masyarakat Suka Maju Segah&etelah data di
peroleh melalui observasi dan wawancara selanjutmggiancang poin-poin
penting yang akan dicantumkan pada makalah seldanba apa saja yang akan
ditampilkan pada rancangan sarana promosi. Setgmjyienelusuran buku-buku

yang sesuai dengan permasalahan yang dibahas aelkatah ini.





