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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul “Persepsi Pedagang Setelah Pembangunan Pasar
Belimbing Padang”yang disusunoleh: ElsaMayang Sari, NIM
15045047/2015jurusan Pendidikan Geografi.

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan persepsi pedagang setelah
pembangunan pasar Belimbing Padang yang mengetahui tentang persepsi
pedagang dan pandagan pedagang tentang hakikat pasar.

Jenis penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif. Populasi penelitian ini adalah
seluruh pedagang yang ada dipasar Belimbing yaitu sebanyak 540 orang. Sampel
dalam penelitian ini adalah sebanyak 85 orang. Untuk menentukan jumlah
sampel dalam penelitian ini digunakan Rumus Slovin (1960). Teknik
Pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner. Teknik analisis data dengan
deskriptif persentase.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: persepsi pedagang terhadap
pembangunan dipasar Belimbing Padang Kecamatan Kuranji banyak pedagang
yang memilih setuju. Sedangkan hakikat pasar setelah adanya pembangunan di
pasar Belimbing Padang kecamatan Kuranji sudah maksimal atau sudah

memenuhi kriterianya dengan persentase 53%.

Kata Kunci: Pembangunan, Pasar, Pedagang
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BAB1I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Aktivitas ekonomi pasar merupakan tempat dimana proses transaksi
antara pembeli dan penjual berlangsung, serta sebagai tempat untuk
mendapatkan kebutuhan dengan harga yang sesuai, Seiring dengan
perkembangan zaman dan semakin majunya teknologi, pasar tidak hanya
sebagai tempat terjadinya transaksi jualbeli bagi masyarakat yang ada di
sekitar pasar, pasar juga telah dijadikan sebagai sarana pergerakan roda
perekonomian dalam skala besar contohnya, sebuah industri yang
memproduksi barang dalam jumlah yang besar, pastikan juga modal yang
dibutuhkan juga dalam skala yang besar. Dengan demikian, tentu
dibutuhkan pasar dalam tempat untuk mendistribusikan produk hasil
industri tersebut agar dapat dikonsumsi oleh masyarakat banyak
terutamanya masyarakat yang berada di sekitar pasar tersebut.

Pasar adalah sebuah intitusitempat pertemuan antara penjual dan
pembelisuatu peristiwa yang terbentuk dan memiliki budaya yang khas
yang melibatkan banyak orang dan tindakan serta hubungan sosial.Pasar
juga merupakan salah satu lembaga yang sangat penting dalam institusi
ckonomi dan salah satu penggerakan dinamika kehidupan ekonomi.
Berfungsinya lembaga pasar sebagai institusi ekonomi tidak terlepas dari

aktivitas yang dilakukan oleh penjual dan pembeli. (Damsar, 2009:83).



Sosiologi memandang pasar sebagai fenomena sosial yang kompleks
dengan berbagai macam perangkatnya.Pasar terdiri atas adanya penjual,
pebeli, penyalur, suplayer, dan distributor.Pasar merupakan suatu struktur
yang padat dengan jaringan sosial atau yang penuh dengan konflik dan
persaingan (Damsar, 2005:5).

Pasar terbagi menjadi dua yaitu: 1) pasar modern 2) pasar
tradisional, pasar modern tidak banyak berbeda dengan pasar tradisional,
namun pasar modern antara penjual dan pembeli tidak bertransaksi secara
langsung pembeli melihat label harga yang tercantum dalam barang,
berada dalam bangunan dan pelayanannya dilakukan secara mandiri.
Barang-barang yang dijual adalah barang yang dapat bertahan lama.Pasar
tradisional adalah pasar yang mana penjual dan pembelinya bertransaksi
secara langsung. Ciri-ciri pasar tradisioanal yaitu: 1) skala berdagang
kecil, 2) waktu terbatas, 3) area perdagangan kecil, 4) keuntungan
berdagang kecil, 5) tanaman yang bermusim, 6) barang yang dibawa
banyak oleh perempuan, 7) terlihat hubungan sosial yang fungsional antara
pola ekonomi dan sosial (Slater dan Tonkiss, 2001:13-17).

Pasar mengatur kehidupan sosial, termasuk ekonomi, secara
otomatis. Karena pencapaian kepentingan pribadi dan kesejahteraan
individu akan membawa hasil yang terbaik, tidak hanya mereka sebagai
pribadi tetapi juga kepada masyarakat sebagai keseluruhan (Thompson es

al,1991). Dengan kata lain, menurut Caporaso dan Levine (2008:82),



memenuhi kebutuhan pribadi adalah sama dengan memenuhi kebutuhan
publik (Damsar, 2009:258).

Sebuah pasar akan berjalan dengan baik jika individu-individu di
dalamnya bertindak sebagai pembeli sekaligus penjual. Ketika penjual
menjual komoditas, maka penjual mendapatkan uang yang bisa ia gunakan
untuk membeli barang-barang yang bisa memenuhi kebutuhannya. Ketika
tiap-tiap pelaku dalam pasar bertindak sebagai pembeli dan penjual, kata
Caporaso dan Levine (2003: 83-84), maka uang dan komoditas akan
mengalami sirkulasi (perputaran) didalam pasar. Pasar berfungsi sekedar
untuk memfasilitasi pertukaran hak kepemilikan agar sesuai dengan
keinginan dari pemilik properti yang menjadi pelaku pasar.

Pasar Belimbing salah satu pasar tradisional di kota Padang yang
berada ditengah-tengah pemukiman padat penduduk di Perumnas
Belimbing. Secara administratifpasar berada di Belimbing yang
menempati lahan seluas +10.850 m2 yang sudah bersertifikat milik
pemerintah Kota Padang dengan luas bangunan +4.570 m2 dengan
struktur bangunan yang didominasi bangunan semi permanen.Pasar
Belimbing mengalami perubahan dari masa ke masa karena permintaan

kebutuhan yang semakin besar (www.laksusnews.com).

Perubahan ini menuntut terjadinya renovasi oleh pemerintah
dimana sejak berdiri pasar Belimbing belum pernah di renovasi, renovasi
dimulai sejak tahun 2017 dan di lanjutkan lagi pada tahun 2018, untuk

lebih jelasnya lihat tabel di bawah ini:



Tabel 1
Pembangunan Pasar Belimbing
Tahun Jenis Pembangunan Alasan Pembangunan
2017 1. Meja batu Agar PKL dapat berjualan di
2. Toilet tempat yang layak.
3. Mushalla Acar k et
4. Tempat Parkir gar keamanan pasar tetap
terjaga.
2018 1.Pembangunan jalan Mengurangi kemacetan.
dua jalur . .
Mengurangi genangan air dipasar.
2.Pembenahan drainase
3.Pembangunan 3 blok
kios untuk pedagang

Sumber: Data Primer.2020.

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa Pasar Belimbing sudah
dua kali melakukan pembangunan. Upaya Pemerintah Kota Padang untuk
melakukan pembangunanterhadap Pasar Belimbing telah beberapa kali
dilaksanakan, Tahap pertama relokasi pada tahun 2017 dimana untuk
membangun 3 blok kios, toilet, meja batu, mushalla, tempat parkir
sebelumnyaPemerintah Kota Padang Provinsi Sumatera Barat akan
melanjutkan pembangunan Pasar Belimbing tahap kedua pada tahun 2018
pembangunan jalan dua jalur, pembenahan drainase, pembangunan 3 blok kios.

Keputusan pembangunan Pasar Belimbing ini membawa beberapa
dampak baikterhadap pedagang maupun terhadap masyarakat yang
memanfaatkan Pasar Belimbing sebagai tempat melakukan aktivitas ekonomi
seperti jual beli.Ada beberapa pendagang yang tidak mau pindah dari tempat

yang lama dan mereka masih bertahan di tempat semi permanen tersebut.



Berdasarkan Latar Belakang di atas, penelitian merasa perlu untuk
melakukan penelitian lebih mendalam tentang bagaimana persepsi terhadap
pembangunan di pasar Belimbing dengan judul penelitian “Persepsi Pendagang
Setelah Pebangunan Pasar Belimbing Padang”

B. Identifikasi masalah
Berdasarkan latar belakang maka dapat diidentifikasikan masalah
sebagai berikut:
1. Pedagang merasa tidak nyaman berjualan di tempat yang baru
2. Adanya beberapa pedagang tidak mau pindah ketempat yang baru.
C. Batasan masalah
Dari identifikasi masalah yang telah disampaikan penulis ingin membatasi
masalah tersebut dan berfokus kepadapersepsi pedagang setelah
pembangunan pasar belimbing padang.

D. Rumusan masalah

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah :
1. Bagaimana Persepsi pedagang terhadap pembangunan di Pasar
Belimbing Padang?

2. Bagaimana persepsi pedagang terhadap hakikat pasar setelah

adapembangunan.

D. Tujuan penelitian
Berdasarkan rumusan masalah penelitian, maka tujuan penelitian ini
adalah untuk mengetahui Persepsi Pendagang Setelah Pebangunan Pasar

Belimbing Padang.



E. Manfaat penelitian
Berdasarkan tujuan penelian di atas, adapun manfaat penelitian ini adalah
1. Sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar serjana (S1)
pendidikangeografi Universita Negeri Padang (UNP)
2. Sebagai pedoman untuk melakukan penelitian dan dapat di jadikan

landasandan bahan reverensi penelitian selanjutnya.



