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Abstrak

Padang Heritage merupakan komunitas yang mejadi wadah dalam mengenal lebih dekat
cagar budaya di Kota Padang, agar dapat menumbuhkan semangat dan kepedulian dalam
pelestarian bangunan tua bersejarah yang ada di Kota Padang. saat ini Komunitas Padang
Heritage memiliki beberapa masalah idenititas visual, seperti belum adanya identitas
visual yang merepresentasikan komunitas, dibutuhkannya identitas visual yang konsisten
dan dapat menarik perhatian generasi muda. Pada perancangan ini enulis menggunakan
metode 4D 4D yang terdiri dari Define, Design, Develop, dan Dissiminate. Metode
analisis yang digunakan yaitu analisis SWOT (strenght, weakness, opportunities, threat).
sehingga mampu menghasilkan identitas visual yang berkarakter dan konsisten. Penulis
menggabungkan kedua konsep tersebut dengan mengambil inspirasi dari bentuk-bentuk
khas bangunan tua dan elemen-elemen visual sejarah lainya dan mengambil inspirasi dari
bentuk visual yang modern, elegan dan simpel yang disukai kalangan muda. Setelah
melalui semua tahapan perancangan dilakukanlah tahap vji kelayakan yang menghasilkan
bahwa bahwa idenitas visual Komunitas Padang Heritage sudah sesuai, dan diharapkan
dapat meningkatkan eksistensi dari komunitas agar masyarakat, terutama generasi muda

dapat berpartisipasi aktif dalam Komunitas Padang Heritage.

Kata kunci: Komunitas, , Identitas Visual, Kota Tua Padang
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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Komunitas merupakan kelompok orang yang saling peduli dan
berinteraksi secara sosial satu sama lain agar terwujud hubungan yang solid
karena adanya kesamaan inferest, kebutuhan, dan tujuan. (Hermawan 2008).
Suatu komunitas biasanya dibatasi pada lingkup geografis yang terbentuk atas
inisiatif satu atau beberapa individu yang memiliki kesamaan hobi, tempat
tinggal, budaya, pekerjaan, dan faktor lainnya. Komunitas menjadi wadah
untuk berserikat, berkumpul, bertukar pikiran dan menciptakan gerakan-
gerakan untuk mencapai suatu tujuan. Tujuan tersebut dapat berupa, upaya
penyebaran informasi, penyediaan jasa, dan produk, dengan maksud
mengajak masyarakat untuk berpartisipasi ataupun bergabung menjadi
anggota komunitas.

Dari buku Dinamika Kelompok karya Santosa (2009:37), Ciri-ciri
komunitas menurut Muzafer Sherif dan George Simmel, yaitu pertama,
adanya motif yang sama pada setiap anggota sehingga terjadi interaksi sosial
yang tertuju pada tujuan bersama. Kedua, adanya reaksi dan kepandaian yang
berbeda diantar anggotanya akibat dari terjadinya interaksi sosial. dan ketiga,
adanya penegasan serta peneguhan norma-norma sebagai pedoman bertingkah
laku yang mengatur interaksi dan kegiatan setiap anggota dalam mencapai

tujuan bersama.



Komunitas bergerak dalam berbagai bidang, seperti pertanian,
pekerjaan, alam, budaya, dan lainnya salah satunya adalah komunitas
dibidang sejarah. di Indonesia terdapat beberapa komunitas sejarah yang
berperan aktif dalam memberikan pemahaman akan sejarah kepada
masyarakat, baik dari lembaga swadaya masyarakat (LSM) yang peduli
sejarah dan masyarakat pecinta sejarah, seperti Komunitas Bambu, Majalah
Historia (online), /ndonesian Heritage Society (HIS) dan Institut Sejarah
Sosial Indonesia (ISSI) dan lainnya. Dengan adanya komunitas-komunitas
tersebut dapat memberi angin segar dalam menampilkan sejarah dengan
bentuk yang sesuai “selera pasar” yang mengikuti ketertarikan masyarakat
dalam membangun kembali sejarah, sekaligus dapat memperkaya produk
sejarah, seperti seperti diorama, dokumenter, website, dan blog sejarah.
(Nopriyasman, 2018).

Di Provinsi Sumatra Barat tepatnya di Kota Padang, lahir komunitas
yang bergerak pada bidang sejarah. Komunitas ini turut aktif dalam
mengedukasi seputar sejarah dan peninggalannya, yang bernama, “Komunitas
Padang Heritage”. Kata Heritage sendiri berarti warisan atau peninggalan.
sedangkan menurut Peter Howard (2003) memaknai Heritage sebagai segala
warisan yang ingin diselamatkan orang, termasuk budaya material maupun
alam, maka dapat disimpulkan Xeritage berarti warisan sejarah, tradisi dan
kualitas yang dimiliki dan dilestarikan sebuah masyarakat selama bertahun-

tahun dan diangap sebagai bagian penting dari karakter mereka,
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Komunitas Padang Heritage berdiri pada tanggal 22 Maret 2016
digagas oleh Bayu Haryanto, berawal dari kegemaran penggagas akan
fotografi bangunan tua. Selain mengabadikan melalui foto penggagas merasa
juga penting untuk mengulik dan menulisnya, sekaligus menambah literatur
terkait Kota Tua Padang yang dirasa belum banyak. Komunitas ini lahir untuk
menjadi wadah dalam mengenal lebih dekat cagar budaya di Kota Padang
serta menumbuhkan semangat dan kepedulian untuk pelestarian warisan cagar
budaya, terutama banguan tua di Kota Padang. Komunitas Padang Heritage
memiliki 2 bentuk kegiatan yaitu online dan offline. Kegiatan online berupa
publikasi di Instagram @padangHeritage dan kegiatan offline terdiri dari 5
program yaitu Padang Heritage Walk, Padang Heritage Walk Mini, Padang
Heritage Explore, Padang Heritage Go To School, dan Padang Heritage
Sharing.

Untuk saat ini Komunitas Padang Heritage sudah memiliki identitas
visual, namun masih memiliki beberapa kekurangan dan belum optimal
diantaranya yaitu pertama, belum adanya identitas visual yang
mereprensentasikan komunitas. atribut dari identitas visual mencakup: nama
entitas, logo, tagline, elemen warna, tipografi dan elemen gambar, Logo yang
menjadi salah satu atribut identitas visual dari Komunitas Padang Heritage
djelaskan pada wawancara bersama Bayu Haryanto selaku penggagas
komunitas menyebutkan bahwa logo Komunitas Padang Heritage saat ini

belum memiliki makna dan landasan yang jelas.



TPADANG
HERITAGE

Gambar 3. logo Padang Heritage

Sumber : akun instagram @padangheritage (2023)

Angela Oscario (2013) menyebutkan logo yang baik harus dapat
menampilkan semua atribut nonfisik yang merupakan kepribadian dan jiwa
dari brand (visi misi, nilai, budaya). Kedua, Pengaplikasian Identitas visual
yang sudah dimiliki Padang Heritage saat ini secara visual belum konsisten.
Hal tersebut dapat dilihat dari logo komuitas yang diaplikasikan pada profile
picture akun instagram berbeda dengan logo pada postingan, dan penggunaan
jenis font tipografi pada media-medianya belum konsisten. Rustan Surianto
(2009) menyebutkan identitas visual yang konsisten dan selaras disetiap
desain akan mencerminkan profesionalitas dari sebuah entitas di mata
audience karena itu perlu adanya prinsip desain grafis wnity dalam
perancangan dan penerapan identitas visual disetiap media yang dibutuhkan.

Ketiga, dibutuhkanya identitas visual baru sebagai tanda eksistensi
dari komunitas Padang Heritage yang dapat menarik perhatian generasi muda.
Menurut Surianto Rustan (2021), identitas visual merupakan segala sesuatu
yang terlihat secara visual yang digunakan untuk mengenali dan membedakan

sebuah entitas.



Berdasarkan permasalahan di atas, maka karya akhir ini bertujuan
merancang identitas visual dan brand image yang dapat menarik perhatian
masyarakat, terutama generasi muda agar dapat berpatisipasi pada Komunitas
Padang Heritage, melalui karya akhir yang berjudul “Identitas Visual Padang
Heritage”.

B. Identifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang permasalahan di atas, maka identifikasi
masalahnya adalah :
1. Padang Heritage belum memiliki identitas visual yang merepresentasikan
karakter entitas, sebagai komunitas yang bergerak pada bidang sejarah.
2. Identitas visual yang sudah dimiliki Padang Heritage saat ini secara visual
belum konsisten.
3. Dibutuhkanya identitas visual baru sebagai tanda eksistensi dari komunitas
Padang Heritage, yang dapat menarik perhatian generasi muda.
C. Pembatasan Masalah
Berdasarkan identifikasi masalah di atas, penulis membatasi ruang lingkup
permasalahan pada perancangan identitas visual Komunitas Padang Heritage
yang sesuai dengan karakter sehingga mampu meningkatkan eksistensi dari
komunitas.
D. Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian di atas dapat dirumuskan permasalahan dalam

proposal ini, yaitu “Bagaimana merancangan identitas visual Padang Heritage



dengan karakter identitas yang kuat, sehingga menjadi komunitas yang lebih
dikenal masyarakat luas ke depannya terutama generasi muda?”.
E. Tujuan Perancangan
Tujuan dari perancangan identitas visual komunitas Padang
Heritage, yaitu :
1. Agar Komunitas Padang Heritage dapat lebih dikenal.
2. Merancang identitas visual yang sesuai dengan karakter komunitas.
3. Merancang identitas visual yang dapat menarik perhatian masyarakat luas,
terutama generasi muda.
4. Agar masyarakat, terutama generasi muda dapat berpartisipasi secara aktif
dalam Komunitas Padang Heritage.
F. Orisinalitas
Identitas visual Komunitas Padang Heritage, adalah perancangan yang
belum pernah digarap sebelumnya. Komunitas Padang Heritage belum

memiliki identitas visual yang merepresentasikan karakteristik entitas.



