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ABSTRAK 

Menengah atau 
UMKM dalam bidang kuliner bakery, khususnya donat pada Kawasan Padang dan 
sekitarnya. Tujuan dari Karya Akhir ini adalah untuk merancang kemasan yang 
efektif dan menarik perhatian calon konsumen sehingga produk bisa dikenal oleh 
masyarakat luas dan memaksimalkan fungsi kemasan yang sebelumnya tidak 
terlalu melindungi produk menjadi lebih terlindungi dengan adanya kemasan yang 
baru, serta membangun kepercayaan dari konsumen bahwa produk ini aman, lebih 

 

Pada perancangan ini penulis menggunakan metode 4D yang terdiri dari 
Define (Pendefenisian), Design (Perancangan), Develop (Pengembangan), dan 
Disseminate (Penyebaran). Sedangkan metode analisis data yang digunakan yaitu 
analisis 

plastik, X banner, apron, stiker, dan feed Instagram sebagai media pendukung.   

 

 
Kata kunci: Desain, Donat, Kemasan  
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 BAB 1 

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang  

UMKM merupakan salah satu unit usaha yang menjadi prioritas 

dalam perkembangan ekonomi nasional di Indonesia. Pertumbuhan UMKM 

di Indonesia tersebar ke berbagai provinsi, salah satunya provinsi Sumatera 

Barat di Kota Padang. UMKM dikota Padang mendapat dukungan penuh 

oleh pemerintah Kota dibawah Dinas Koperasi. Banyak  jenis  usaha  yang 

termasuk dalam  pendataan  UMKM  ini,  termasuk usaha kuliner.  

Usaha  kuliner  merupakan salah satu  jenis  usaha  yang  banyak  

diminati oleh  pelaku  UMKM karena  perputaran dana yang lebih cepat 

pada usaha  kuliner. Salah satunya kuliner yang sebagian besar di produksi 

oleh pelaku UMKM pada  kawasan  kecamatan Lubuk Kilangan, Jalan 

kalumpang terdapat salah satu produsen yang merupakan salah satu pelaku 

  

bidang kuliner dengan menu utamanya donat, dan beberapa menu 

pendukungnya berupa pastel, kue ulang tahun, brownis, bolu dan 

bomboloni.  

0 

oleh owner yang bernama Mayora Primanelide yang dibantu oleh ibunya. 

Untuk pemasaran produk, owner menitipkan beberapa donat ke kedai untuk 

dijual serta bisa juga memesan produk melalui sosial media whatsapp 
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ataupun Instagram.  

kalangan perempuan dengan umur 11  14 

tidak terlalu monoton serta membuat konsumen mudah untuk memilih 

produk yang mereka inginkan. 

berpotensi untuk ditingkatkan, baik dari segi jumlah produknya maupun 

dari variannya. (hasil wawancara dengan owner Mayora Primanelide pada 

kamis 1 juni 2023). 

Berdasarkan wawancara dengan owner terkait kemasan dari produk 

khusus yang 

membedakannya dari kompetitor lain dan hanya memiliki kemasan kotak 

dengan bentuk dan ukurannya yang terbatas. Jika produk dapat pesanan dari 

luar kota, produk didalam kemasan akan berantakan karena adanya 

guncangan maka dari itu kemasan yang digunakan sekarang tidak terlalu 

melindungi isi produk dan jika hanya dengan menggunakan kemasan kotak, 

maka membuat produk tidak begitu menarik bagi konsumen serta tidak 

tersebarnya informasi mengenai produk dengan luas dikarenakan belum 

mempunyai identitas visual

dirubah, maka akan membangun kepercayaan dari konsumen bahwa produk 

ini aman, lebih higienis dan memberi identitas yang jelas sehingga sangat 
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konsumen dan membedakannya dengan kompetitor lainnya. Desain 

kemasan yang baik dapat meningkatkan daya tarik produk dan membuat 

mudah dikenal oleh masyarakat banyak. Selain itu, desain kemasan juga 

dapat mempengaruhi persepsi konsumen terhadap produk. Desain yang 

unik dan menarik akan membuat konsumen merasa tertarik untuk mencoba 

produk tersebut. Desain yang baik juga dapat membuat produk terlihat lebih 

profesional dan dipercaya oleh konsumen. Oleh karena itu, rancangan 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. 

maka dalam tugas akhir ini akan dirancang 

yang dapat meningkatkan daya tarik produk dan membedakan 

produk dari produk lainnya. Dari pemaparan latar belakang di atas, maka 

penulis mengambil judul  

B. Identifikasi Masalah  

Berdasarkan latar belakang masalah yang sudah dipaparkan diatas, 

dapat identifikasi masalah sebagai berikut : 

1. yang tidak terlalu melindungi isi 

produk dari dalam kemasan.  

2. Belum memiliki ciri khas kemasan yang membedakan dengan 

kompetitor lainnya. 
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3. Produk yang belum mempunyai identitas serta tidak begitu dikenal oleh 

masyarakat luas sehingga dibutuhkannya kemasan yang dapat menarik 

perhatian masyarakat. 

C. Batasan Masalah  

Berdasarkan identifikasi masalah diatas, penulis membatasi ruang 

serta memiliki ciri khas kemasan yang membedakan 

dengan kompetitor lainnya agar dikenal oleh masyarakat luas.  

D. Rumusan Masalah  

Berdasarkan uraian diatas, maka dapat dirumuskan masalah dalam 

serta mempunyai ciri khas yang membedakan 

dengan kompetitor lainnya agar lebih dikenal oleh mas  

E. Tujuan Perancangan 

Adapun tujuan dari perancangan ini adalah untuk merancang 

kemasan yang menarik perhatian calon konsumen sehingga produk bisa 

dikenal oleh masyarakat luas dan memiliki ciri khas membedakannya 

dengan kompetitor lain seperti bentuk kemasan yang memiliki pegangan 

agar memudahkan konsumen untuk membawa produk dan memiliki mika 

tray/pembatas donat yang membuat isi produk tidak berantakan.  
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F. Orisinalitas  

Tugas Akhir ini merupakan karya yang orisinil, karena karya ini 

merupakan hasil pemikiran dan ide penulis yang mengumpulkan data 

melalui wawancara, observasi dan sumber data lainnya guna mendapatkan 

 


