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ABSTRAK

Nagari tuo pariangan merupakan desa wisata di Indonesia yang menjadi
salah satu faktor penunjang dan pendorong kesejahteraan masyarakat yang hidup di
dalamnya dan juga menjadi solusi percepatan pembangunan desa yang dapat
memberikan efek positif berupa peningkatan kualitas lingkungan dan kelestarian
budaya yang terdapat di dalamnya.

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk menghasilkan rancangan
Destination Branding Nagari Tuo Pariangan sebagai desa tertua di Minangkabau
agar mengoptimalkan awareness dan interaksi pengunjung di Nagari Tuo
Pariangan.

Metode yang digunakan pada perancangan ini adalah metode 4D, yang
terdiri dari Define (Pendefinisian), Design (Perancangan), Develop
(Pengembangan), dan Disseminate (Penyebaran). Dengan menggunakan metode
analisis data SWOT. Perancangan branding ini akan menghasilkan media utama
berupa Brand Guidline Book, dan media pendukung berupa DL Envelope, kop
surat, kartu nama, landyard, id card, Brosur, Instagram feed, Infografis, Wayfinding
System, Signage, Billboard, Expo Booth, umbul — umbul, Merchandise, Totebag,
Kaos, dan payung.

Kata kunci: Destination Branding, Desa Wisata, Nagari Tuo Pariangan
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BAB1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Akhir-akhir ini, desa wisata di Indonesia menjadi salah satu faktor
penunjang dan pendorong kesejahteraan masyarakat yang hidup di dalamnya
dan juga menjadi solusi percepatan pembangunan desa yang dapat
memberikan efek positif berupa peningkatan kualitas lingkungan dan
kelestarian budaya yang terdapat di dalamnya, salah satu desa wisata yang
ada di Sumatera Barat adalah desa wisata Nagari tuo pariangan, yang terletak
di kabupaten Tanah Datar.

Sebagai destinasi andalan kabupaten Tanah Datar, Pariangan sendiri
memiliki lanskap sejarah dan lanskap budaya, relevansi lanskap sejarah
Pariangan adalah sejarah atau cerita rakyat yang disepakati masyarakat
Minangkabau sebagai tempat asal usul nenek moyang orang Minangkabau
yang turun dari lereng gunung Marapi dan membangun sistem desa atau
disebut Nagari awal di Pariangan, direpresentasikan dengan bukti tinggalan
fisik seperti situs Sandi Laweh, Makam Tantejo Gurhano, Balai Katiak,
Balai Pasujian, Sawah Satampang Baniah, Galundi Nan Baselo, Batu
Lantak Tigo, Lasuang Gadang, Prasasti Pariangan dan masih banyak lagi
bukti tinggalan fisik yang ada di Nagari Tuo Pariangan. Sementara relevansi
Nagari tuo Pariangan dengan Lanskap Budaya terkait dengan Pariangan
yang menjadi representasi sebuah pemukiman Tradisional Minangkabau
yang masih lengkap dengan komponen pembentuk nagari yang masih utuh

dan terjaga seperti Basosok Bajarami (batas wilayah) Bapandam pakuburan



(pekuburan), balabuah batapian (jalan dan sarana mck), barumah batanggo
(rumah tempat tinggal), bakorong bakampuang (kelompok pemukiman),
basawah baladang (lahan pertanian), babalai bamusajik (balai adat dan
masjid), pakan (pasar) nagari serta bagalanggang (lapangan terbuka). Pada
kawasan Panarian di Jorong Pariangan tepatnya di kawasan masjid Ishlah
juga dipercaya menjadi titik utama dimulainya peradaban Minangkabau,
dengan bukti fisik Batu Lantak Tigo sebagai penanda ekspedisi nenek
moyang Minangkabau dalam perluasan daerah, juga kawasan yang memiliki
topografi datar di kawasan ini yang dipercaya sebagai cikal bakal dari
penamaan Luak Tanah Datar, serta adanya makam Tantejo Gurhano yang di
dalam tambo disebutkan sebagai perancang bentuk dari Rumah Gadang
(hasil wawancara dengan Bapak Aswardi Datuak Bandaro Kuniang).
Dalam kehidupan sehari hari masyarakat Pariangan saat ini masih
menjalankan dan menjaga kebudayaan seperti mandi ka tapian (mandi ke
sungai), tata ruang rumah gadang yang masih sesuai dengan petuah adat,
Kebudayaan yang masih terjaga, pemanfaatan alam, serta keberadaan
bangunan rumah adat Minangkabau dan situs cagar budaya di Nagari Tuo
Pariangan yang menjadi potensi dan kekuatan bagi Nagari Tuo pariangan
sebagai desa wisata yang mengedepankan hasil kebudayaan awal
Minangkabau, tetapi dari sekian banyak potensi sejarah dan kebudayaan
yang dimiliki Nagari Tuo Pariangan, yang diminati oleh pengunjung dan
wisatawan masih tersegmentasi pada aspek keindahan alam dan kuliner kopi

kawa yang berada di jorong guguak yang seolah menjadi satu satunya



destinasi yang menarik di Nagri Tuo Pariangan, sehingga membuat narasi
“Nagari Tuo” atau Desa Tertua di Minangkabau kurang melekat dan
experience beserta value kebudayaan tidak didapatkan oleh pengunjung.

Dari segi identitas visual saat ini identitas logo yang dimiliki oleh
pariangan hanya logo Pokdarwis pariangan sebagai pengelola pariwisata di
Nagari Tuo Pariangan. Sedangkan Pariangan sebagai desa wisata saat ini
belum memiliki identitas visual yang representatif, sistematis dan aplikatif
hal ini dapat terlihat dari papan informasi, sign system, dan peta wisata
Nagari Tuo Pariangan yang masih belum dalam satu kesatuan identitas yang
sama dan secara kondisi aktual sudah terlihat aus dan tidak dapat dicermati.
Selain itu papan informasi dari situs sejarah yang memiliki hubungan dengan
Nagari Tuo Pariangan dapat dikatakan masih minim. Sehingga tidak ada
informasi komprehensif yang bisa diakses oleh pengunjung dengan destinasi
yang ada di Nagari Tuo Pariangan.

Branding Destinasi atau Destianion Branding adalah tawaran solusi
agar tercapainya sebuah pengoptimalan potensi yang dimiliki, terciptanya
awareness informasi dan komunikasi yang baik antara sebuah destinasi
dengan pengunjungnya. Sehingga pengunjung dapat berinteraksi dengan
baik dan lebih terarah terhadap destinasi Nagari Tuo Pariangan. Bentuk dari
Destination Branding ini mulai dari penggunaan aspek visual, seperti logo,
tipografi, sistem warna, hingga sistem informasi seperti papan informasi,
peta wisata, papan petunjuk arah dan iconografi yang dapat menjadi sebuah

identitas yang berkesinambungan dan dapat membantu mengarahkan



pengunjung dengan baik saat berkunjung ke Nagari Tuo Pariangan. Maka
penulis berinisiatif untuk melakukan perancangan Branding Destinasi yang
dapat membuat sistem yang lebih terarah dan memiliki identitas menjadi satu
kesatuan yang dapat menunjang potensi dan narasi Nagari tuo pariangan
sebagai Desa Tertua di Minangkabau . Untuk itu judul dari tugas akhir ini
berjudul “Destination Branding Nagari Tuo Pariangan Sebagai Nagari

Tertua Minangkabau”

B. Identifikasi Masalah
Dari uraian latar belakang masalah diatas, maka masalah yang dapat

di identifikasi adalah :
1. Belum tercapainya minat, interaksi dan awareness pengunjung dengan
situs  sejarah dan cagar budaya yang memiliki nilai sejarah  dan
kebudayaan.
2. Nagari Tuo pariangan sebagai destinasi wisata yang mengangkat narasi
kebudayaan belum memiliki sistem informasi yang baik ~ sebagai media

penyampaian informasi kepada pengunjung.

C. Batasan Masalah
Berdasarkan identifikasi masalah yang telah diuraikan diatas maka,
batasan masalah dalam perancangan karya akhir di fokuskan pada

perancangan Destination Branding Nagari Tuo Pariangan untuk



mengoptimalkan identitas dan representasi Nagari Tuo Pariangan sebagai

Nagari Tertua di Minangkabau agar dapat berinteraksi dengan pengunjung.

. Rumusan Masalah
Dari penjabaran permasalahan diatas dapat diambil sebuah
pernyataan “bagaimana perancangan Destination Branding dapat
mengoptimalkan narasi “Nagari Tertua di Minangkabau” dan awareness
kunjungan wisatawan yang berkunjung ke Nagari Tuo Pariangan secara

komprehensif”

. Tujuan Perancangan

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk menghasilkan rancangan
Destination Branding Nagari Tuo Pariangan sebagai desa tertua di
Minangkabau agar mengoptimalkan awareness dan interaksi pengunjung di

Nagari Tuo Pariangan.

. Orisinalitas

Perancangan tugas akhir ini adalah sesuatu yang orisinil, dimana
masalah yang diangkat merupakan sesuatu yang faktual bukan fiktif.
Perancangan ini berasal dari ide dan pemikiran penulis yang sudah melalui
proses pengamatan, pengumpulan data verbal melalui wawancara, observasi
ke sumber data yang jelas dan perancangan ini memiliki perbedaan dengan

judul yang mempunyai konteks sejenis.



