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Abstrak

video promosi digunakan sebagai proses pembentukan citra pribadi
maupun suatu tempat. Tujuan dari perancangan ini adalah
menghasilkan suatu media promosi yang mampu meningkatkan
angka wisatawan secara signifikan, serta memberikan informasi
tentang berbagai tempat objek wisata yang berada di kecamatan
Kapur IX, di angkat dalam bentuk video. Metode perancangan
yang digunakan adalah metode 4-D yang memiliki tahapan Define
(pendefinisian), Design (perancangan), Develop (pengembangan)
Dissemenate (penyebaran). Metode analisis data menggunakan
SWOT untuk mendapatkan data-data yang diperlukan sesuai
kebutuhan perancangan. Video Promosi Ekowisata Kecamatan
Kapur IX ini melalui program kreatif dengan tahap praproduksi,
produksi, dan pasca produksi. Hasil perancangan video promosi
sebagai media utama untuk menyampaikan informasi terkait
dengan ekowisata di Kecamatan Kapur IX agar mudah dipahami
dan mudah diakses. Video promosi ini juga, memiliki media
pendukung lainnya seperti baju kaos, fotebag, sticker, poster,
gantungan kunci dan banner.

Kata kunci : video, promosi, video wisata, highlight video
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A.

BAB I
PENDAHULUAN

Latar Belakang

Ekowisata merupakan suatu bentuk wisata yang erat dengan
prinsip  konservasi, menggunakan  strategi  konservasi  untuk
mempertahankan keutuhan dan keaslian di wilayah yang masih alami,
sekaligus meningkatkan kesejahteraan ekonomi masyarakat diwilayah
Kapur IX. Wisata alam di Indonesia saat ini telah berkembang pesat, hal
ini tidak lepas dari peran masyarakat dan dinas pariwisata terkait dalam
mempromosikan wisata alam tersebut yang didukung melalui
perkembangan teknologi informasi khususnya multimedia yang mampu
menyebarkan informasi dengan mudah. Tidak mengherankan jika saat ini
ada banyak Provinsi, Kota atau Kabupaten di indonesia yang terus
berupaya untuk mempromosikan potensi ekowisata alam di daerahnya,
dengan menggunakan media promosi video sebagai media informasi yang
mampu memberikan informasi yang tepat dan menarik kepada masyarakat.

Wisata alam yang ada di Kapur IX ini juga termasuk wisata alam
yang juga bagus dan indah. Namun, wisata alam di Kapur IX ini belum
banyak dikenal oleh masyarakat luar karena kurangnya media promosi.
Camat Kecamatan Kapur IX juga pernah mengatakan bahwa Kapur IX ini
merupakan salah satu tempat yang memiliki wisata alam yang indah dan
juga masih jarang didatangi manusia sehingga keaslian alamnya masih

terjaga. Kurangnya media promosi membuat wisata alam Kapur IX ini



kurang dikenal masyarakat luas. Dengan perancangan video promosi ini
bertujuan untuk bisa memperkenalkan wisata alam Kapur IX masyarakat
luas. Hal lain yang membuat wisata alam di Kapur IX tidak begitu dikenal

dikarenakan kurangnya informasi.

Kapur IX adalah sebuah Kecamatan di Kabupaten Lima Puluh
Kota, Sumatera Barat, Indonesia. Kapur IX berjarak kurang lebih 226 KM
dari kota Padang, dan memakan waktu 5-6 jam perjalanan menggunakan

kendaraan umum..

Kecamatan Kapur IX memiliki tempat wisata yang masih alami
dan banyak diminati oleh wisatawan berbagai daerah. Salah objek wisata
yang cukup terkenal di daerah Kecamatan Kapur IX yaitunya Air Terjun
Lubuak Batang yang terletak di Kenagarian Koto Bangun. Air Terjun
Lubuak Batang ini memiliki keindahan tersendiri, karena air terjun
tersebut terletak di antara tebing batu dan memiliki pasir yang berwarna
putih. Air terjun tersebut memiliki ketinggian lebih kurang 20 meter dan
memiliki lebar lebih kurang 5 meter.

Dibalik keindahannya Kecamatan Kapur IX terdapat beberapa
tempat wisata yang indah, namun tempat wisata tersebut belum benyak
dikenal oleh orang-orang luar karena kurangnya informasi yang cukup
jelas. Selain alam yang indah, Kecamatan kapur IX sendiri memiliki
beberapa tempat wisata di antaranya Pemandian Air Panas, Air Terjun
Lubuak Sati, Ampang Gadang (bendungan besar), Langkuik Kolam ( goa

gelap ), Patamuan, Sialang Batu yang terletak di Kecamatan Kapur IX.



Selama ini, pengembangan ekowisata di Kecamatan Kapur IX
belum diupayakan secara optimal dikarenakan berbagai kendala teknis
maupun non teknis. Permasalahan pokok selama ini adalah pengetahuan
yang masih terbatas tentang berbagai tempat objek wisata di Kecamatan
kapur IX.

Salah satu media yang dapat dijadikan sebagai ilmu pengetahuan
sekaligus sebagai media promosi bagi ekowisata yang terletak di
kecamatan Kapur IX adalah melalui “video promosi”. Pemilihan video
sebagai media promosi wisata dikarenakan video merupakan media yang
efektif dan komunikatif dengan adanya penggabungan antara gambar dan
suara, visual yang ditampilkan lebih terlihat nyata dengan adanya ruang
dan waktu.

Melalui video promosi ini bisa memperlihatkan keindahan alam
yang ada di Kapur IX. ekowisata yang berada di Kecamatan Kapur IX
menurut Wakil Ketua DPD Asosiasi Pelaku Pariwisata Indonesia /ASPPI
Sumatera Barat Bapak Muhammad Igbal menyatakan setelah 2 hari
mengadakan ekplorasi Wisata Kapur IX Ternyata Kapur IX adalah The
Hidden Paradise (Syurga yang terpendam). Beliau menyatakan itu tentu
berdasarkan pemantauan dan penelusuran semua objek wisata mulai dari
Sialang Batu di Nagari Sialang, Pemandian alam Patamuan dan air terjun
Lubuak Batang di Nagari Koto Bangun maupun Wisata kawasan aie angek
dan Pulau Tongah di Muaro Paiti. ditambah lagi dengan keramahan

masyarakatnya yang peduli dan penuh senyum kepada tamu. Sebagai



langkah awal, dua hal ini sudah merupakan modal besar untuk memajukan
sebuah ekowisata di Kapur IX. “Kami benar-benar takjub dengan
keindahan alam Kapur IX” ucap beliau.

Pada video promosi ini pesan yang disampaikan dalam bentuk
video, narasi dan sound. Media ini menampilkan gambaran dari sebuah
proses perjalanan destinasi secara detail. Gambaran yang ditampilkan
adalah semua yang ada dalam perjalanan tersebut, baik itu aktifitas yang
terjadi, proses perjalanan dari satu destinasi ke destinasi yang berada di
Kecamatan Kapur IX, tujuannya adalah untuk memperoleh pengetahuan
sekaligus mempromosikan keindahan alam Kecamatan Kapur IX kepada
masyarakat luas.

Media promosi berupa video diharapkan nantinya dapat
menyampaikan pesan kepada masyarakat menjadi lebih menarik,
komunikatif dan nantinya akan berisikan informasi yang dapat dilihat dari
proses perjalanan destinasi di Kecamatan Kapur IX yang
keorisinalitasannya masih di jaga. Dengan pemilihan media promosi yang
tepat, diharapkan informasi atau pesan yang disampaikan tentang
perjalanan destinasi ke ekowisata di Kecamatan Kapur IX kepada
masyarakat diluar Kabupaten Lima Puluh Kota bahkan diluar Sumatra
Barat lebih jelas. Oleh sebab itu penulis akan merancang tugas akhir yang
berjudul “Video Promosi Ekowisata Kecamatan kapur IX Kabupaten

50 Kota”



B. Identifikasi masalah

Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikan di atas
ditemukan beberapa masalah yang dapat diidentifikasikan sebagai berikut :
1. Belum adanya upaya yang efektif untuk video promosi ekowisata di
Kapur IX.
2. Belum adanya informasi yang lengkap secara audio visual ekowisata

Kapur IX.

C. Pembatasan Masalah

Berdasarkan identifikasi masalah yang telah dikemukakan di atas
mengenai strategi promosi, maka perancangan dibatasi dengan video
sebagai media utama dalam mempromosikan ekowisata Kecamatan Kapur
IX, agar nantinya masyarakat luas mengetahui lebih jelas tentang berbagai

tempat ekowisata yang berada di Kecamatan Kapur IX.

D. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah yang di atas, maka rumusan
masalah sebagai berikut: “Bagaimana merancang video promosi yang
efektif dan efisien untuk ekowisata di Kecamatan Kapur IX Kabupaten

Lima Puluh Kota.

E. Orisinalitas

Berdasarkan latar belakang bahwa dengan membuat video promosi
dapat dijadikan media yang efisien dan informatif bagi masyarakat luas

terhadap ekowisata di Kecamatan Kapur IX, maka dari itu pembuatan



video promosi ini sangat di perlukan. Video promosi merupakan
orisinilitas dari penulis dan tidak ada unsur penjiplakan dan video promosi
ini dibuat semata hanya sebagai media untuk memberikan informasi

kepada masyarakat luas.

Tujuan Perancangan

1. Tujuan
Berdasarkan uraian di atas, maka penciptaan karya ini memiliki tujuan
menciptakan karya akhir perancangan tentang Video Promosi Ekowisata
Kecamatan Kapur IX Kabupaten Lima Puluh Kota. Merancang video

promosi ekowisata Kecamatan Kapur IX dalam bentuk video dengan hasil

sebagai media utamanya.



