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Abstrak

Angkringan Mintuo merupakan sebuah angkringan yang identitasnya
masih berupa papan merek sederhana bertuliskan Angkringan Mintuo saja.
Hal ini menjadi permasalahn sehingga membuatnya belum memiliki identitas
visual berupa logo yang dapat meningkatkan daya tarik dan mewakili citra
serta ciri khas dari angkringan ini. Tujuan dari pembuatan identitas visual
angkringan ini agar memiliki ciri khas tersendiri bagi angkringan ini sehingga
dapat dikenali dengan mudah oleh target audiens. Penciptaan identitas visual

ini berupa sebuah merek, logotype dan tagline.

Glass Box merupakan metode perancangan yang sedang digunakan.
Glass Box merupakan desain yang dibuat secara logis dan rasional dengan
menggunakan informasi dari pengumpulan data, wawancara, observasi, dan
dokumentasi. Metode analisis yang digunakan disebut analisis SW+1H (what,

where, when, why, who, how).

Perancangan merek angkringan akan ditampilkan dalam manual book
sebagai media utama dan media pendukung yaitu x banner, sticker, t-shirt,
apron, kemasan, kartu nama, dll yang bertujuan untuk memperkuat media

utama.

Keyword : Visual 1dentity, Merek, Angkringan Mintuo
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BAB I
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Salah satu usaha yang cukup menjanjikan adalah usaha kuliner seperti
angkringan. Angkringan ini semacam warung makan yang menggunakan
gerobak kayu dan ditutupi dengan terpal yang banyak ditemukan di daerah Jawa
khususnya Yogyakarta. Angkringan ini biasanya mulai buka dari sore hingga dini
hari dengan penerangan yang sangat sederhana, seperti obor dengan botol kaca
dengan bahan bakarnya minyak tanah. Makanan yang dijual di angkringan ini
berbagai macam, seperti nasi bakar, sate-satean, dan lain-lain. Tidak hanya
makanan, angkringan juga menyediakan berbagai macam minuman, seperti kopi,
jahe, teh, jeruk, susu, dan lain-lain dengan harga yang sangat terjangkau,
sehingga tak heran jika pengunjungnya juga sangat bervariasi. Angkringan
dengan harganya yang murah dan tempatnya yang santai membuatnya cukup
populer dan menjadi pilihan sebagai tempat persinggahan atau hanya sekedar

mengusir rasa lapar ataupun sebagai tempat tongkrongan.

Angkringan Mintuo merupakan angkringan sederhana yang menyediakan
tempat berkumpul, berbincang dan bernostalgia milik [Tham Kamil. Angkringan
Mintuo berdiri pada pertengahan tahun 2021 di Talawi tepatnya di depan makam
M. Yamin. Angkringan ini buka dari jam 16.00-00.00 dengan menu andalan

berbagai macam sate seafood. Selain itu, Angkringan Mintuo juga menyediakan



makanan dan minuman lainnya khas angkringan. Awal terbentuknya angkringan
ini pemilik terinspirasi dari media sosial, kemudian pemilik ingin mencoba
mendirikan angkringan yang diidentik dengan daerah Jawa, melihat di daerah
Talawi belum ada angkringan jadi pemilik Ilham Kamil tertarik membuka usaha
angkringan ini. Alasan pemilik menamai Angkringan Mintuo ini, yaitu pastinya
orang-orang tahu angkringan berasal dari Jawa sedangkan mintuo merupakan
istilah mertua dalam bahasa Minang. Jadi karena angkringan ini ada di
Minangkabau, sehingga pemilik menamainya Angkringan Mintuo, angkringan
versi minang. Makanan yang dijual di angkringan umumnya seperti sate-satean,
namun di Angkringan Mintuo ini sate-sateannya berbeda dengan angkringan
pada umumnya, angkringan ini menyediakan sate-satean seafood dan minuman.
Berdasarkan wawancara yang dilakukan dengan owner Angkringan
Mintuo, maka penulis dapat menyimpulkan bahwa untuk sebuah angkringan
yang cukup dikenal dikalangan masyarakat, belum optimal jika angkringan ini
tidak memiliki merek yang dapat mewakili identitas visualnya terutama dalam
pengaplikasian media promosi. Identitas angkringan ini hanya sebuah papan
merek sederhana bertuliskan “Angkringan Mintuo™, jika dimuat dalam sebuah
prinsip keilmuan desain komunikasi visual, tulisan seperti ini masih belum dapat
mewakili karakter usaha angkringannya. Maka dari itu owner angkringan
membutuhkan sebuah merek yang bisa menjadi identitas visual angkringannya
dan dapat meningkatkan daya tarik audiens yang memberi citra dan karakter baik

untuk angkringan ini seterusnya.



Perancangan identitas visual tersebut dirancang dengan mengunakan
prinsip-prinsip desain. Merek termasuk bentuk visual pendukung dalam
membangun identitas sebuah usaha. Sebuah merek yang baik akan dapat
menimbulkan sugesti yang kuat, membangun kepercayaan, dan dapat

meningkatkan daya tarik pembeli atau audiens.

Berdasarkan penjelasan diatas dapat disimpulkan bahwa owner
membutuhkan sebuah identitas visual berupa merek untuk angkringannya, maka
dari itu penulis ingin mengambil sebuah tema tugas akhir “Visual Identity
Angkringan Mintuo Talawi”. Untuk mendukung suksesnya perancangan
promosi tersebut, penulis menggunakan media pendukung berupa x-banner,

poster, t-shirt, apron, piring saji, stiker, dll.

B. Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang diatas, maka identifikasi masalah adalah

sebagai berikut :

1. Belum ada sebuah merek yang optimal untuk mewakili identitas visual
Angkringan Mintuo

C. Batasan Masalah

Berdasarkan identifikasi masalah di atas, maka batasan masalahnya
adalah belum adanya identitas produk berupa merek yang optimal dari

Angkringan Mintuo Talawi.



D. Rumusan Masalah

Dari uraian-uraian yang telah dijelaskan penulis dapat merumuskan
bahwa masalah yang dihadapi oleh Angkringan Mintuo tersebut ialah,
Bagaimana merancang identitas visual berupa merek yang akan menjadi tanda
pengenal atau ciri dari angkringan tersebut. Menggunakan elemen visual untuk

meningkatkan daya tarik audiens.

E. Orisinalitas

Angkringan Mintuo sebelumnya belum memiliki identitas visual seperti
merek yaitu hanya sebuah tulisan sederhana, sehingga membuat angkringan ini
terlihat biasa saja. Perancangan identitas visual berupa merek Angkringan
Mintuo ini merupakan ungkapan visual yang dibuat oleh penulis berdasarkan
data-data yang dikumpulkan melalui wawancara, observasi, dan dari sumber

lainnya.

F. Tujuan Perancangan

Adapun tujuan dari perancangan identitas visual Angkringan Mintuo
adalah untuk merancang sebuah merek sebagai identitas dari angkringan tersebut
agar dapat dikenal masyarakat luas dan menjadi ciri khas dari Angkringan

Mintuo.



G. Manfaat Perancangan

a. Manfaat Akademik

Perancangan identitas visual berupa merek Angkringan Mintuo Talawi
diharapkan dapat meningkatkan pengetahuan, keterampilan, dan kreatifitas
serta kualitas desainer dalam menghasilkan sebuah karya-karya yang lebih
baik dan komunikatif, serta designer mendapatkan pengalaman untuk

memecahkan suatu masalah yang ada.

b. Manfaat Praktis

Perancangan identitas visual berupa merek Angkringan Mintuo yang
dibuat menarik dan komunikatif diharapkan dapat mengangkat citra dari
angkringan tersebut dan bermanfaat bagi owner dalam mempromosikan

usahanya sehingga mampu menarik minat konsumen.



