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ABSTRAK

Fharazs Hanifa Zahira 2023. “Visual Identity Pondok Roti Da Jon”

Pondok Roti Da Jon adalah sebuah usaha roti kecil yang telah berdiri sejak
tahun 1986 di Bukittinggi. Pondok Roti Da Jon memproduksi berbagai roti
tradisional seperti roti malabar dan roti goreng. Konsumen yang dimiliki Pondok
Roti Da Jon ialah menengah dan berasal dari semua kalangan, mulai dari anak-anak,
remaja, hingga dewasa. Pondok Roti Da Jon belum memiliki logo ataupun identitas
visual yang tepat sehingga sulit untuk dikenali. Saat ini produk Pondok Roti Da Jon
berkembang dalam industri skala kecil yang berkembang dari mulut ke mulut, serta
penjualannya didistribusikan ke pasar yang ada di sekitaran Bukittinggi.
Perancangan ini menggunakan metode 4D terdiri dari 4 tahapan, yaitu tahap
pendefinisian (define), perancangan (design), perkembangan (develop), dan
penyebaran (disseminate), dengan menggunakan analisis data SWOT yaitu,
Strength, Weakness, Opportunity, dan Threat. Identitas visual Pondok Roti Da Jon
meliputi logo, tagline, serta warna yang sesuai dengan konsep brand dan digunakan
dalam berbagai media berupa manual book, celemek, kartu nama, paperbag,
kantong roti, poster, roll banner, stempel, stiker, dan Instagram.

Kata kunci: Visual Identity, Pondok Roti Da Jon, 4D (Define, Design, Develop,
Disseminate)
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BAB 1
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Perkembangan dunia kuliner di Indonesia pada saat ini semakin
meningkat dan telah menjadi kebutuhan sehari-hari. Namun, seiring dengan
perkembangan zaman bisnis kuliner tidak hanya menjadi produk konsumsi
saja, melainkan sudah menjadi gaya hidup dari masyarakat. Data dari
Kementerian Perindustrian menyatakan bahwa pertumbuhan industri makanan
dan minuman di triwulan tiga tahun 2022 mencapai 3,57%, lebih tinggi dari
periode yang sama pada tahun sebelumnya yang tercatat 3,49%. Sehingga saat
ini banyak bisnis kuliner yang berinovasi dan meningkatkan kreativitas untuk
perkembangan yang lebih pesat.

Salah satu bisnis kuliner yang memiliki peluang besar untuk dapat
berkembang dengan pesat di Indonesia adalah bisnis roti. Menurut Pusat Data
dan Sistem Informasi Pertanian, rata-rata konsumsi untuk roti manis mencapai
1,57% dan kue basah sebanyak 6,21% sejak 2021 hingga 2022. Hal ini
membuat peluang usaha roti semakin menjanjikan dan menjadikan skala bisnis
roti beragam, mulai dari yang kecil, menengah hingga ke skala besar.

Tingginya peluang usaha bisnis roti saat ini membuat pelaku bisnis roti
semakin berlomba-lomba untuk memajukan bisnisnya. Salah satunya yaitu
usaha bisnis roti “Pondok Roti Da Jon”. Usaha bisnis roti “Pondok Roti Da
Jon” adalah sebuah bisnis roti kecil yang berlokasi di Jalan Ikua Labuah, Aua

Birugo Tigo Baleh, Kelurahan Paruik Lintang, Kota Bukittinggi.



Berdasarkan hasil wawancara dengan Bapak Joni Fiendi selaku pemilik
Pondok Roti Da Jon yang dilakukan pada tanggal 14 Februari 2023, diketahui
bahwa Pondok Roti Da Jon adalah pondok roti yang telah berdiri sejak tahun
1986. Pondok ini didirikan oleh Bapak Zulferi, namun sejak tiga tahun terakhir
telah diteruskan oleh sang adik, yaitu Bapak Joni Fiendi atau yang kerap
dipanggil Da Jon. Pondok ini merupakan usaha keluarga turun-temurun dan
saat ini hanya memiliki 1 karyawan saja. Usaha Pondok Roti Da Jon
berkembang dari mulut ke mulut, sehingga hanya diketahui oleh konsumen
tetap saja.

Pondok Roti Da Jon memproduksi roti tradisional seperti roti malabar
dan roti goreng. Produk utama Pondok Roti Da Jon adalah roti malabar. Roti
malabar yang diproduksi oleh Pondok Roti Da Jon terdiri dari dua varian yaitu
original dan pandan, sedangkan untuk roti goreng terdiri dari varian isi kelapa
dan pisang. Dalam proses produksinya, Pondok Roti Da Jon masih dilakukan
secara manual dengan menggunakan alat seadanya. Untuk produksi roti
dilakukan setiap hari dan dapat memproduksi sebanyak 3000 roti dalam
seharinya. Produk Pondok Roti Da Jon untuk roti ukuran besar dijual seharga
Rp.8000 per bungkus dengan isi 10 buah dan untuk ukuran kecil per
bungkusnya seharga Rp.4000 dengan isi 10 buah.

Konsumen yang dimiliki Pondok Roti Da Jon ialah menengah dan
berasal dari semua kalangan, mulai dari anak-anak, remaja, hingga dewasa.
Saat ini produk Pondok Roti Da Jon berkembang dalam industri skala kecil
yang berkembang dari mulut ke mulut, serta penjualannya didistribusikan ke

pasar yang ada di sekitar Bukittinggi.



Dari hasil observasi dan wawancara bersama pemilik Pondok Roti Da
Jon, diketahui bahwa terkait dengan visual, permasalahan yang dihadapi adalah
kurangnya pemahaman akan pentingnya membangun identitas visual untuk
usaha. Walaupun telah berdiri selama 37 tahun lamanya, Pondok Roti Da Jon
kurang mendapat perhatian dari audiens dan kurang banyak dikenal masyarakat
luas. Pondok Roti Da Jon belum memiliki logo ataupun identitas yang jelas dan
menarik.

Berdasarkan permasalahan yang dimiliki Pondok Roti Da Jon tersebut,
sebagai pemecah masalah agar dapat memiliki identitas yang sesuai, maka
penulis merancang karya akhir yang berjudul “Visual Identity Pondok Roti

Da Jon”

B. Identifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka ditemukan beberapa
masalah yang dapat diidentifikasikan sebagai berikut:
1. Belum adanya identitas visual seperti logo yang dapat mendukung usaha
Pondok Roti Da Jon.
2. Belum adanya media promosi yang informatif, komunikatif, dan efektif

yang dapat meningkatkan nilai brand tersebut.

C. Batasan Masalah
Sesuai dengan identifikasi masalah yang dikemukakan di atas, maka

penulis membatasi permasalahan pada perancangan identitas visual Pondok



Roti Da Jon berupa logo yang informatif, komunikatif, dan efektif dengan

harapan dapat membangun kesadaran merek dan kepercayaan audiens luas.

. Rumusan Masalah

Rumusan masalah yaitu bagaimana perancangan visual identity yang
komunikatif dan informatif terhadap produk Pondok Roti Da Jon sehingga
dapat secara konsistensi menjaga citra dan nilai Pondok Roti Da Jon terhadap

audiens dan kompetitornya untuk jangka waktu yang lama.

. Orisinalitas

Dalam merancang Visual Identity Pondok Roti Da Jon, penulis
mengangkat objek rancangan baru yang belum pernah dibuat sebelumnya
berdasarkan sumber yaitu berupa data-data yang telah dikumpulkan melalui

wawancara dan observasi.

. Tujuan Perancangan

Adapun tujuan perancangan yang dilakukan oleh penulis dalam
merancang Visual Identity Pondok Roti Da Jon yaitu agar mampu
menghasilkan identitas visual yang tepat dan mudah dikenali sehingga dapat
meningkatkan nilai brand dan kepercayaan audiens serta mempermudah

pemasaran.



