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ABSTRAK

Pariwisata adalah sektor yang bisa dianggap menguntungkan dan juga
berpotensi bagi sebuah daerah untuk dikembangkan menjadi sebuah asset yang
digunakan untuk sumber yang menghasilkan bagi daerah ataupun Negara itu sendiri.
Kabupaten Solok Selatan merupakan salah satu kabupaten di Provinsi Sumatera Barat,
yang menjadi salah satu primadona wisata di provinsi ini. Kabupaten Solok Selatan
sendiri diberi tagline yang cukup unik, yaitu The Heart of Minangkabau. Pemberian
tagline tersebut sangat mewakili dengan apa yang dimiliki oleh kabupaten tersebut.
Mulai dari beragam destinasi wisata dan budaya yang ada di dalamnya. Tapi tidak
sedikit juga wisata di Kabupaten Solok Selatan yang belum di Ekspos oleh dinas
Pariwisatanya, salah satunya Wisata Air Terjun Tangsi 3 ini. Air Terjun Tangsi 3
berada di kawasan hutan hujan tropis yang memiliki pesona alam yang masih asri. Air
terjun ini merupakan salah satu surga tersembunyi yang dimiliki kabupaten ini.

Kata kunci: Pariwisata, The Heart Of Minangkabau, Wisata Air Terjun Tangsi 3.
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ABSTRACT

Tourism is a sector that can be considered profitable and also has the
potential for an area to be developed into an asset that is used as a source of
production for the region or the country itself. South Solok Regency is one of the
regencies in West Sumatra Province, which is one of the prima donna of tourism in
this province. Solok Selatan Regency itself is given a quite unique tagline, namely The
Heart of Minangkabau. Giving the tagline really represents what the district has.
Starting from a variety of tourist and cultural destinations in it. But there are not a
few tours in South Solok Regency that have not been exposed by the Tourism Office,
one of which is the Tangsi 3 Waterfall Tour. Tangsi 3 Waterfall is located in a
tropical rain forest area which has a natural charm that is still beautiful. This
waterfall is one of the hidden paradises that this district has.

Keywords: Tourism, The Heart Of Minangkabau, Tangsi 3 Waterfall Tourism
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BAB I
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pariwisata adalah sektor yang bisa dianggap menguntungkan dan
juga berpotensi bagi sebuah daerah untuk dikembangkan menjadi sebuah
asset yang digunakan untuk sumber yang menghasilkan bagi daerah
ataupun Negara itu sendiri.

Kabupaten Solok Selatan merupakan salah satu kabupaten di
Provinsi Sumatera Barat, yang menjadi salah satu primadona wisata di
provinsi ini. Kabupaten Solok Selatan sendiri diberi tagline yang cukup
unik, yaitu The Heart of Minangkabau. Pemberian tagline tersebut sangat
mewakili dengan apa yang dimiliki oleh kabupaten tersebut. Mulai dari
beragam destinasi wisata dan budaya yang ada di dalamnya. Tapi tidak
sedikit juga wisata di Kabupaten Solok Selatan yang belum di Ekspos oleh
dinas Pariwisatanya, salah satunya Wisata Air Terjun Tangsi 3. Air Terjun
Tangsi 3 berada di kawasan hutan hujan tropis yang memiliki pesona alam
yang masih asri. Air terjun ini merupakan salah satu surga tersembunyi
yang dimiliki kabupaten Solok Selatan.

Berdasarakan informasi yang dimuat dalam website Solok Selatan
Tourism, Air terjun Tangsi 3 terletak di Daerah Sungai Lambai,
Kabupaten Solok Selatan, yang tepatnya di kawasan kebun The Liki dan

juga tidak jauh dari lokasi wisata Air terjun Tangsi Ampek. Selain dikenal






dengan nama Air terjun Tangsi 3, air terjun ini dikenal juga dengan
sebutan air terjun Kipas, karena bentuknya yang unik seperti kipas.

Penamaan Tangsi 3 sendiri, karena air terjun ini berada di hulu
aliran air terjun Tangsi 4. Untuk jarak tempuh perjalanan dari Kota Padang,
jaraknya lebih kurang 170 kilometer. Dan untuk jarak dari ibukota
kabupaten-nya sendiri, yakni Padang Aro butuh jarak tempuh lebih kurang
13-15 kilometer. Sedangkan, untuk waktu tempuh perjalanan dari tempat
parkir hingga menuju lokasi air terjun tersebut memakan waktu lebih
kurang 25 menit, dengan medan yang tidak terlalu basah dan juga tidak
terlalu curam. Lokasi yang masih sangat asri dan masih sangat jarang
dikunjungi oleh wisatawan.

Bentuk promosi wisata dikabupaten ini sudah ada sebelumnya.
Akan tetapi, dalam promosi wisata yang telah ada penulis melihat
permasalahan, dimana promosi tersebut tidak menampilkan wisata Air
Terjun Tangsi 3. Oleh sebab itu tidak sedikit dari warga lokal yang masih
belum mengetahui keberadaan Air terjun Tangsi 3 Ini.

Alternatif perancangan media promosi yang dipilih adalah video,
karena dengan adanya video, pengilustrasian bentuk visual dan audio yang
di sampaikan akan terasa nyata dirasakan oleh target audience. Pada
perancangan video promosi ini, tak hanya menampilkan pesona Air terjun
Tangsi 3 saja, penulis juga menampilkan bagaimana track dan akses jalan
menuju air terjun tersebut, serta pesona dari Kebun Teh Liki dengan

background Gunung Kerinci.



Maka dari itu, promosi wisata ini akan dibuat dalam bentuk video
yang berjudul “Promosi Wisata Air Terjun Tangsi 3 di Solok Selatan”

dengan target audience masyarakat lokal dan masyarakat Sumatera Barat.

. Identifikasi Masalah

Beradasarkan dari pemaparan latar belakang diatas, penulis
mengidentifikasikan beberapa permasalahan sebagai berikut:
1. Belum adanya media promosi dari wisata Air Terjun Tangsi 3.
2. Pada video Pariwisata Kabupaten Solok Selatan hanya penampilkan
wisata yang sama dari tahun ke tahun.
3. Kurangnya explorasi dari Dinas Pariwisata dan masyarakat lokal
tentang wisata Air terjun Tangsi 3.
. Pembatasan Masalah
Sesuai dengan tiga aspek dari identifikasi masalah yang
dikemukakan diatas, maka dibuat promosi wisata Air terjun Tangsi 3
sebagai media utama dalam mempromosikan wisata Air terjun Tangsi 3 di
Kabuapten Solok Selatan.
. Rumusan Masalah
Berdasarkan batasan masalah di atas, maka penulis merumuskan
masalah yaitu, bagaimana perancangan promosi wisata Air terjun Tangsi 3

dalam menginfomasikan dan mengenalkan kepada masyarakat.

. Orisinilitas

Orisinalitas dari karya ini adalah perancangan promosi dari sebuah

wisata alam yang tersembunyi di Kabupaten Solok Selatan , yaitu Air



Terjun Tangsi 3. Belum adanya perancangan serupa mengenai Air Terjun
Tangsi 3, sehingga masih sedikitnya pengujung yang meng-explore air
terjun Tangsi 3 tersebut. Maka dari itu penulis merancang promosi dari air

Terjun Tangsi 3 supaya banyak pengunjung yang mengetahui Air Terjun

Tangsi 3 tersebut, dan dapat disumberdayakan oleh Dinas Pariwisata dan

masyarakat setempat guna meningkatkan lapangan kerja dan UMKM

masyarakat setempat.
F. Tujuan
Tujuan pembuatan promosi wisata ini adalah sebagai berikut:

1. Melalui promosi ini penulis ingin mengenalkan Air Terjun Tangsi 3 ini
kepada wisatawan lokal maupun luar, bahwasanya masih ada
keindahan wisata alam yang tersembunyi di Kabupaten Solok Selatan.
Dengan adanya promosi, para wisatawan dapat mengetahui dengan
pasti tempat tujuan yang ingin mereka kunjungi.

2. Membuka perhatian Dinas Pariwisata setempat untuk lebih meng-
explore potensi wisata alam yang di miliki oleh Solok Selatan,
sehingga mendorong Dinas Pariwisata dengan masyarakat setempat
untuk mendirikan kelompok yang bertujuan untuk ikut serta dalam
mengelola dan mengembangkan objek wisata tersebut. Dan dengan
adanya objek wisata ini , dapat digunakan sebagai sarana bisnis dan

pengembangan UMKM masyarakat setempat.



3. Promosi yang penulis buat dengan bentuk Video Sinematik,
menghasilkan Video yang berbeda dengan video yang telah di buat

oleh wisatawan yang pernah meng-explore dan mengunjinginya.



