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ABSTRAK 

 

Bougenvilleee Project adalah perusahaan yang menawarkan jasa percetakan, 

konveksi dan sablon seperti cetak undangan, flyer, mug, t-shirt dan merchandise 

lainnya untuk suatu oraganisasi/komunitas/perusahaan dalam jumlah yang besar. 

Perusahaan ini didirikan oleh M. Arif Budiman dan Marhayati sejak tahun 2019 

yang berlokasi di jalan Kuini, Pekanbaru. Tujuan perancangan ini adalah untuk 

membuat perusahaan menjadi lebih profesional, dipercaya dan mempunyai 

identitas perusahaan yang konsisten karena target pasar perusahaan lebih kepada 

perusahaan berjenis bisnis B2B dengan menawarkan proposal kerjasama secara 

langsung. Identitas mempengaruhi keputusan belanja konsumen, sehingga 

identitas mampu menjadi pembeda tentang persepsi konsumen terhadap jasa 

Bougenvilleee Project ini dengan kompetitor lainnya. Metode perancangan  yang  

digunakan  yaitu  metode  4D,  terdiri  dari  4  tahap  yaitu Define (Pendefinisian), 

Design (Perancangan), Develop (Pengembangan),  dan Disseminate (Penyebaran).  

Analisis  perancangan  yang  digunakan  yaitu  melalui  analisis SWOT.  Hasil 

desain identitas perusahaan Bougenvilleee Project berupa yang logo, kemudian 

diaplikasikan ke dalam stationary office (invoice, letterhead, stamp, id card, 

business card, t-shirt), media utama berupa Brand Guideline dan berbagai media 

pendukung identitas perusahaan seperti, mug, payung, flag chain, poster, roll up 

banner.  

 

Kata kunci: Identity, Brand Guideline, Bougenvilleee Project, Corporate 

Identity, logo. 
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ABSTRACT 

 

Bougenvilleee Project is a company that offers printing, convection and screen 

printing services such as printing invitations, flyers, mugs, t-shirts and other 

merchandise for organizations/communities/companies in large quantities. This 

company was founded by M. Arif Budiman and Marhayati in 2019, located on 

Jalan Kuini, Pekanbaru. The aim of this design is to make the company more 

professional, trustworthy and have a consistent corporate identity because the 

company's target market is more towards B2B business type companies by 

offering cooperation proposals directly. Identity influences consumer shopping 

decisions, so identity can be a differentiator regarding consumer perceptions of the 

Bougenvilleee project's services from other competitors. The design method used 

is the 4D method, consisting of 4 stages, namely Define, Design, Develop and 

Disseminate. The design analysis used is through SWOT analysis. The results of 

the Bougenvilleee Project corporate identity design are in the form of a logo, then 

applied to stationary offices (invoices, letterheads, stamps, ID cards, business 

cards, t-shirts), the main media in the form of the Brand Guideline and various 

supporting media for corporate identity such as mugs, umbrellas , flag chain, 

poster, roll up banner. 

 

Keywords: Identity, Brand Guideline, Bougenvilleee Project, Corporate 

Identity, logo. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Percetakan menjadi bisnis yang bagus untuk dikembangkan karena 

beriringan dengan perkembangan teknologi dan bisnis yang kebutuhannya 

semakin meningkat dikalangan masyarakat baik, untuk kebutuhan personal, 

bisnis, organisasi, komunitas, perusahaan besar dsb. Contoh percetakan yang 

dibutuhkan masyarakat seperti, undangan pernikahan, formulir untuk kantor, 

flyer untuk promosi perusahaan, buku untuk ujian masuk perguruan tinggi dan 

lain-lain. 

Bisnis percetakan berhubungan dengan bisnis konveksi, karena 

perusahaan konveksi membutuhkan percetakan untuk kaos, jaket yang 

diproduksi. Jadi konveksi adalah perusahaan yang memproduksi pakaian atau 

kebutuhan sandang, juga untuk memenuhi kebutuhan pakaian komunitas, 

pakaian politik dan pakaian perusahaan dalam jumlah yang banyak. Salah satu 

bisnis Percetakan dan Konveksi ini Bernama “Bougenvilleee Project” yang 

berlokasi di jalan Kuini, Pekanbaru, berdiri pada tahun 2019 dan didirikan 

oleh M. Arif Budiman (28 th) dan Marhayati (28 th). [1]  

Bougenvilleee Project adalah perusahaan yang menawarkan jasa 

percetakan konveksi seperti cetak undangan, flyer, mug, t-shirt dan 

merchandise lainnya untuk suatu oraganisasi/komunitas/perusahaan dalam 

jumlah yang besar. Perusahaan percetakan dan konveksi Bougenvilllee Project 

ini belum memiliki identitas perusahaan atau alat perusahaan yang lengkap 
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dan konsisten. Identitas berguna sebagai alat promosi dan pemasaran 

perusahaan. Saat ini perusahaan masih menggunakan kwitansi/faktur yang 

dijual dipasaran, desain blanko yang tidak menarik dan konsisten, belum 

adanya cap stemple Bougenvilleee Project juga desain kop surat sebagai 

penunjang surat Kerjasama, serta adanya kepercayaan klien yang rendah 

terhadap jasa yang ditawarkan.  

Identitas perusahaan diperlukan untuk memenuhi kerjasama dengan 

konsumen atau perusahaan klien sehingga akan mempengaruhi kualitas 

perusahaaan, keprofesionalan, loyalitas dan kepercayaan konsumen 

kedepannya. Juga memenuhi kelengkapan properti brand Bougenvilleee 

Project seperti : list daftar harga/blanko, kaos owner/karyawan Bougenvilleee 

Project dan mug kantor. Target utama pasar dari Bougenvilleee Project ini 

adalah perusahaan-perusahaan besar, yang mana owner secara personal 

mengajukan penawaran kepada perusahan-perusahan. Jadi dapat disimpulkan 

permasalahannya, bagaimana membentuk corporate identity yang profesional. 

Untuk mencapai tujuan corporate identity ada 3 menurut Darmawanto 

yaitu, membentuk personal perusahaan, loyalitas dan peningkatan bisnis, 

diperlukan merancang image perusahaan melalui identitas berupa logo, 

kemudian konsistensi penggunaan logo dalam perangkat perusahaan 

(corporate stationary). 
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Sumber : Dokumen Bougenvilleee Project, 5 Februari 2023 

 

Identitas atau logo perusahaan Bougenvilleee Project saat ini yang 

dipahami dalam prinsip-prinsip desain ditemukan permasalahan kurangnya 

keseimbangan (balance) pada logo yang berat sebelah. Kemudian proporsi 

(proportion), perbandingan ukuran logotype dalam elektabilitas keharmonisan 

desain di berbagai media cetak yang digunakan. Logo type yang digunakan 

saat ini adalah jenis font Script, memiliki jarak font yang sangat dekat 

sehingga kurangnya legibility dan readability saat diaplikasikan dengan 

ukuran yang lebih kecil dalam penggunaan media cetak seperti kartu nama, 

surat-menyurat dan sebagainya.  

Oleh karena itu diperlukannya modifikasi logo perusahaan 

bougenvilleee project, agar tercapai nya tujuan dari pembentukan corporate 

identity Bougenvilleee Project ini. Identitas mencerminkan kepribadian 

perusahaan dan disinilah branding sebuah perusahaan tercipta. Identitas 

mempengaruhi keputusan belanja konsumen, sehingga identitas mampu 

Gambar 1. Identitas Visual Bougenvilleee 

Project Saat ini 
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menjadi pembeda tentang persepsi konsumen terhadap jasa Bougenvilleee 

Project ini dengan kompetitor lainnya. Suatu perusahaan yang baik adalah 

perusahaan yang mampu menyampaikan image dan membangun kepercayaan 

konsumen. Bougenvilleee Project memiliki kompetitor yang lokasinya cukup 

dekat, yaitu “Nadia Percetakan”. Perusahaan Nadia Percetakan tidak 

memberikan layanan free desain untuk konsumennya, kemudian perusahaan 

nadia percetakan sudah memiliki alat cetak yang cukup lengkap.  

Berdasarkan penjelasan diatas dapat disimpulkan bahwa diperlukannya 

sebuah Corporate Identity untuk membentuk perusahaan yang professional 

dan meningkatkan kepercayaan klien, karena target pasar perusahaan yang 

besar. Untuk meningkatkan citra perusahaan percetakan, koveksi dan sablon 

ini, maka dari itu penulis ingin mengambil sebuah tema tugas akhir 

“Corporate Identity Bougenvilleee Project”. Sebagai pendukung 

perancangan promosi tersebut penulis membutuhkan identitas perusahaan atau 

media yang digunakan yaitu berupa business card, invoice/faktur, stempel, 

amplop, kop surat, id card dan t-shirt. Adanya penambahan media promosi 

diharapkan dapat mendukung kesuksesan dalam perancangan tersebut. 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, didapat identifikasi masalah yaitu, 

1. Belum adanya Corporate Identity yang lengkap dalam perusahaan 

(corporate stationary) untuk mencapai tujuan corporate identity. 

Memerlukan logo dan Brand Guidelines perusahaan sebagai panduan 
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untuk meningkatkan personality, kualitas, serta media promosi perusahaan 

Bougenvilleee Project. 

2. Banyaknya kompetitor berlokasi disekitar pekanbaru yang terkesan lebih 

professional.  

C. Batasan Masalah  

Permasalahan yang dirumuskan maka batasan masalah yang digunakan 

dalam perancangan ini adalah: Merancang Corporate Identity Bougenvilleee 

Project berupa modifikasi Logo untuk melengkapi perangkat perusahaan, 

Corporate Stationary dan Brand Guidelines. 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang maka perumusan masalah ini adalah 

bagaimana merancang Corporate Identity Bougenvilleee Project pekanbaru 

yang diaplikasikan pada Brand Guidelines sebagai panduan dalam membuat 

alat perusahaan/corporate stationary Bougenvillee Project sebagai upaya 

mevisualisasikan citra perusahaan, profesionalitas, juga untuk meningkatkan 

kepercayaan perusahaan kepada konsumen. Corporate yang akan dirancang 

adalah jenis Corporate Comunication (Stationary Office). 

E. Tujuan Perancangan 

Tujuan perancangan ini adalah merancang Corporate Identity 

Bougenvilleee Project untuk upaya mengaplikasikan identitas perusahaan agar 

terbentuk personal perusahaan, meningkatkan kualitas dan promosi 

perusahaan, memiliki konsistensi brand, terlihat lebih professional, 

kepercayaan clien dan target pasar tercapai. Perancangan Corporate 
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Comunication (Stationary Office) dan modifikasi logo Bougenvilleee Project 

kemudian dibukukan dalam Brand Guidelines. Brand Guideline ini menjadi 

panduan perusahaan dalam penggunaan perangkat perusahaan dan 

mengaplikasikan brand Bougenvilleee Project pada media pendukung promosi 

perusahaan. Brand Guidelines adalah buku yang berisi konsep identitas suatu 

perusahan/brand sebagai acuan yang akan diterapkan pada seluruh media yang 

digunakan.  Sehingga diharapkan dengan adanya Brand Guideline ini menjadi 

panduan perusahaan Bougenvilleee Project dalam menggunakan desain 

Corporate Communication (business card, invoice, envelope, letterhead, 

stamp, id card dan t-shirt) yang telah dirancang untuk memenuhi kebutuhan 

identitas perusahaan kedepannya. 

F. Orisinalitas 

Percetakan dan konveksi Bougenvilleee Project sebelumnya belum ada 

yang mengangkat masalah ini. Oleh karena itu penulis akan merancang 

Corporate Identity dari perusahaan Bougenvilleee Project ini. Permasalahan 

yang diangkat adalah membangun kualitas dan kepercayaan konsumen pada 

perusahaan percetakan ini, dikarenakan fokus bisnis B2B. Perancangan yang 

dibuat penulis berdasarkan hasil wawancara, observasi dan sumber lainnya 

yang telah dilakukan. 


