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ABSTRAK 

 

Official Honne merupakan brand fashion yang menjual produk busana 

muslimah seperti pakaian baju dan hijab yang dirintis oleh  Azzahra Sukma 

Rusita. Brand busana muslim ini berdiri pada tahun 2019 yang berlokasi di 

Payakumbuh .Produk busana muslim yang diproduksi Honne merupakan produk 

limited edition yang tidak banyak beredar di pasaran dengan desain elegant dan 

mewah yang diciptakan owner membuat produk ini banyak diminati oleh 

konsumen muslimah. 

Official Honne belum memiliki promosi yang memuat informasi produk 

secara lengkap .Setelah melakukan wawancara dengan owner Official honne 

,Pemilik uasaha Official Honne merasa sangat terbantu jika ada promosi yang 

menarik untuk produk yang ditawarkan oleh Honne. Melihat kondisi usaha 

Official Honne yang sudah berdiri sejak tahun 2019 , maka perlu dirancang media 

promosi dan informasi yang menarik dan tepat unutk mempromosikan produk 

busana muslim Official Honne. 

 

Kata Kunci : Honne,Layout,Katalog . 
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ABSTRACT 

 

Official Honne is a fashion brand that sells Muslim fashion products such as 

dresses and hijabs which was pioneered by Azzahra Sukma Rusita. This Muslim 

fashion brand was founded in 2019 which is located in Payakumbuh. The Muslim 

fashion products produced by Honne are limited edition products that are not 

widely available on the market with elegant and luxurious designs created by the 

owner making these products in great demand by Muslim consumers.  

Official Honne does not yet have a promotion that contains complete 

product information. After conducting an interview with the owner of the Official 

Honne, the owner of the Official Honne business finds it very helpful if there is an 

attractive promotion for the products offered by Honne. Seeing the business 

conditions of Official Honne which have been established since 2019, it is 

necessary to design attractive and appropriate promotional media and information 

to promote Official Honne Muslim fashion products. 
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BAB I 

PENDAHULUAN  

 

A. Latar Belakang  

Fashion yang ada di Indonesia pada saat ini terus berkembang 

mengikuti arus modrenisasi. Produk fashion merupakan salah  satu  produk 

yang paling banyak  dibeli oleh masyarakat secara online. Menurut Nielsen 

pada website sirclo.com (2022). Fashion  merupakan kategori produk yang 

paling laku. Sebanyak 61% membelinya secara online. Perkembangan trend 

fashion  tersebut bukan lagi hanya sebagai penutup tubuh namun sudah 

beralih sebagai identitas diri dan gaya hidup . 

Perkembangan ini juga memberi pengaruh pada fashion muslimah. Hal 

ini bisa dilihat dari banyaknya variasi style hijab yang memungkinkan para 

penggunanya tetap fashionable. Tidak terkecuali pengaruh perkembangan 

fashion juga berkembang di Payakumbuh salah satu kota yang berada di 

Padang Sumatera Barat. 

Perkembangan fashion di Payakumbuh sangat mengikuti trend yang 

berkembang di dunia fashion. Dunia fashion di Payakumbuh sudah 

berkembang dari zaman dahulu seperti kain tenun khas Payakumbuh yang 

menjadi ciri khas fashion Payakumbuh. 

Perkembangan  ini juga merambah di fashion muslimah, terlihat dari 

mayoritas penduduk Payakumbuh merupakan umat muslim sehingga 

memberi peluang berkembang pesatnya fhasion muslimah di Payakumbuh. 
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Di Payakumbuh sendiri sering mengadakan event-event fashion 

muslimah seperti halnya pada tahun lalu Dekranasda Payakumbuh menggelar 

fashion show dan pameran produk UKM sebagai bentuk pengembangan 

fashion di Payakumbuh. Hal ini dapat dilihat dari banyaknya brand-brand dan 

toko baju muslimah yang ada di Payakumbuh. Salah satunya adalah Official 

Honne. Official honne merupakan sebuah brand yang bergerak di fashion 

muslimah 

Official honne sendiri sudah berdiri semenjak tahun 2019 yang 

beroperasi secara online atau yang biasa disebut dengan online shop melalui 

situs media social Instagram dan market place Shopee. Official honne 

didirikan oleh seorang mahasiswi yang sedang berkuliah di salah satu 

universitas di kota Bukittinggi yang bernama Azzahra Sukma Rusita . 

Berawal dari Sukma yang tidak lulus ujian masuk perguruan tinggi 

membuat Sukma harus menganggur selama setahun perkuliahan, dari 

pengalaman kerja di dunia model fashion muslimah semasa SMA 

memberikan ide untuk mendirikan usaha di bidang fashion muslimah yang 

bermula dari pakaian muslimah.  

Bermodalkan uang tabungan dan pengalaman di dunia model 

memberikan banyak pengetahuan tentang fashion yang diminati di kota 

Payakumbuh. Setelah melalui banyak proses akhirnya Sukma berhasil 

mendirikan sebuah brand yang dinamakan Official Honne. 

Produksi pertama yang diterbitkan oleh Official Honne yang masih di 

produksi kecil kecilan memiliki peminat yang cukup besar melihat Sukma 
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merupakan model dan selebgram yang cukup terkenal di Payakumbuh. Hal 

ini memberi keuntungan kepada penjualan yang lumayan tinggi dengan 

produksi pertama yang laku keras sebanyak 100 pcs dalam satu bulan 

penjualan. 

Kelebihan dari produk yang di produksi Official Honne ini adalah 

produk yang diproduksi tidak akan direstok kembali sehingga setiap koleksi 

tidak akan banyak beredar di pasaran, dan desain yang simple, elegant 

membuat pakaian ini bisa digunakan dalam berbagai acara. Tak hanya itu 

Official Honne juga memproduksi secara rumahan sehingga membantu para 

penjahit rumahan untuk mendapatkan perkerjaan yang lumayan menjanjikan. 

Produk Official Honne ini menggunakan bahan textile yang premium 

yaitu bahan silk yang tidak gampang kusut ,ringan,dan mengkilat sehingga 

memudahkan para hijabers untuk tetap terlihat rapi dan waktu yang lebih 

singkat untuk bersiap.  

Official Honne ini merupakan brand yang menjual barang premium 

seperti desain hijab yang didesainnya dicetak terbatas dan merupakan desain 

sendiri yang tidak ada dipasaran, pada saat ini Honne sudah memiliki 5 

pekerja atau karyawan tetap . 

Hingga kini sudah banyak peminat dari Official Honne sehingga brand 

ini sudah sangat dikenal di Payakumbuh dan sudah  memiliki beberapa 

konsinyasi dan reseler yang tersebar di Payakumbuh. Namun untuk saat ini 

Official Honne belum memiliki offline store.  
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Penjualan  produk Official Honne media sosial dan market place dirasa 

belum efektif terbukti dengan lebih tingginya penjualan  konsinyasi 

dibandingkan dengan  penjualan di official store dan competitor yang dimiliki 

oleh official honne cukup memberikan effect yang cukup besar dikarenakan 

competitor  merupakan senior  didunia model dan selebgram di Payakumbuh 

dan juga competitor yang lebih berpengalaman di dunia fashion Payakumbuh. 

Pada saat ini media yang digunakan Official Honne masih berbentuk 

foto produk yang ditampilkan di akun media social Official Honne. Media ini 

dirasa belum cukup efektif  karena masih kurangnya penyampaian  informasi 

dan  keterangan detail terhadap produk yang ditawarkan. Seperti pengambilan 

foto produk yang terlalu jauh sehingga kurang terlihat jelasnya bahan dan 

jenis kain yang digunakan. 

Dari penjabaran diatas penulis menyimpulkan bahwa dibutuhkan media 

informasi yang lebih jelas, detail, lengkap dan menarik sehingga dapat 

memudahkan customer dalam pemilihan dan menyerap informasi produk 

yang akan mereka beli. E-katalog dirasa merupakan media yang sesuai 

dengan kebutuhan masalah yang sedang dihadapi oleh Official Honne. 

E-katalog adalah sebuah media yang berisikan dafar produk, jenis jenis, 

foto produk, harga dan cara pemesanan.Selain itu E-katalog memiliki 

kelebihan yaitu bisa diakses dimana saja dan kapan saja secara online, oleh 

sebab itu penulis tertarik untuk mengangkat produk ini dengan judul karya 

akhir “E-Katalog Official Honne Payakumbuh” 
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B. Identifikasi Masalah  

1. Kurang aktif dalam promosi dan penyampaian informasi secara detail 

tentang produk sehingga menurunkan ketertarikan konsumen terhadap 

produk yang ditawarkan oleh Official Honne. 

2. Konsinyasi lebih jalan ketimbang dengan penjualan toko sendiri 

dikarenakan kebanyakan kosinyasi dari Official Honne merupakan offline 

store. 

3. Belum adanya katalog yang menjadi wadah informasi produk bagi 

costumer sehingga dibutuhkan E-Katalog sebagai wadah pengganti katalog 

dikarenakan masih belum ada offline store 

 

C. Batasan Masalah 

Identifikasi masalah yang telah dikemukakan diatas,maka penulis 

membatasi permasalahan pada “E – katalog Official Honne“ yang belum di 

sediakan sehingga konsumen belum bisa melihat hal hal terkait produk dan 

belum bisa menyerap informasi yang lebih detail terhadap produk  sehingga 

memberi pengaruh terhadap daya jual ditoko sendiri yang lebih sedikit 

dibandingkan dengan konsinyasi. 

 

D. Rumusan Masalah 

 Bagaimana mendesain media promosi sehingga dapat memudahkan 

konsumen untuk mencari informasi tentang produk dan menimbulkan 

ketertarikan akan produk honne  
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E. Orisinalitas  

Proses mendesain E- katalog yang di desain berdasarkan data dan 

informasi dari pemilik brand Official Honne itu sendiri.Serta topic 

permasalahan E-Katalog Official Honne belum pernah dibahas 

sebelumnya.Oleh sebab itu penulis akan mendesain E-katalog  agar bisa 

mempermudah dalam pembelian produk serta dapat meningkatkan promosi, 

dan  juga sebagai media  informasi pada TA yang berkaitan dengan penulisan. 

 

F. Tujuan Perancangan  

Perancangan ini bertujuan untuk menghasilkan E-Katalog yang dapat 

memudahkan para customer untuk mendapatkan informasi dari produk yang 

ditawarkan oleh Official Honne, tak hanya informasi yang detail namun juga 

memudahkan para kostumer untuk memilih produk yang akan dibeli. 

 

G. Manfaat Perancangan  

Adapun manfaat perancangan yang dilakukan penulis yaitu: 

1. Bagi masyarakat, 

Diharapkan bisa menjadi media promosi dan informasi yang  dapat 

mempermudah konsumen untuk menyerap informasi dari katalog produk 

yang ditawarkan oleh Official Honne mulai dari data produk seperti 

warna,bahan,ukuran dan data-data produk lainnya. 

2. Bagi brand  

Menjadi media promosi yang dapat meningkatkan ketertarikan 

konsumen terhadap produk yang diproduksi Official Honne sehingga 
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angka penjualan dan promosi produk meningkat dan juga memberi 

kemudahan untuk mengenalkan produk official honne ke pasar industry 

maupun masyarakat. 

3. Bagi perancang 

Dalam proses perancangan E-Katalog dapat meningkatkan 

kemampuan untuk merancang sebuah media promosi yang bisa membantu 

brand untuk meningkatkan kualitas dan promosi. Melalui pengembangan 

dan pembelajaran prinsip- prinsip maupun ilmu- ilmu desain yang sudah 

dipelajari selama perkulihan berlangsung yang menjadi modal dan bekal 

untuk terjun di dunia perkejaan desain . 

 

 

 

 

 

 


