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ABSTRAK

Warung Gunung Kubua Jawi, merupakan salah satu kafe pertama dengan
desain terbuka yang terletak di lereng Gunung Sago, tepatnya di Sungai
Kamuyang, Kecamatan Luak, Kabupaten Lima Puluh Kota. Kafe ini belum
memiliki media promosi yang informatif, komunikatif dan efektif sehingga
promosi kafe ini masih kalah dibandingkan kafe-kafe lain yang telah lebih dulu
dalam melakukan promosi, hal ini menjadi salah satu ancaman dalam
keberlangsungan usaha ini, oleh karena itu perlu sebuah media promosi berbentuk
video promosi melalui akun sosial media Instagram milik Kubua Jawi sehingga
mudah menjangkau target audience secara luas. Tujuan perancangan adalah
menciptakan sebuah media informasi yang mampu mencitrakan kafe dengan baik,
serta menjadi media promosi yang informatif, komunikatif dan efektif sehingga
diharapkan meningkatkan animo masyarakat terhadap Instagram Kubua Jawi dan
secara tidak langsung meningkatkan penjualan usaha Food & Beverage (F&B) ini.
Metode perancangan yang digunakan adalah metode 4D (four-D). Metode
pengumpulan data melalui observasi, dokumentasi, wawancara,buku, jurnal
ilmiah dan internet. Metode analisis data dengan metode SWOT. Hasil
perancangan video promosi Warung Gunung Kubua Jawi dengan durasi 1 menit
30 detik ini telah di uji kelayakannya kepada beberapa audience baik dari desainer
dan owner kafe serta masyarakat umum, video promosi ini di publikasikan
melalui akun Instagram (@kubuajawi_, media pendukung berupa feed Instagram,
poster, T-banner,desain menu, apron, lanyard, dan stiker.

Kata kunci: Kubua Jawi, Video Promosi, Kafe
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BABI
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pada zaman ini duduk-duduk menghabiskan waktu, maupun sekedar
berswafoto untuk kebutuhan sosial media di kafe telah menjadi tren pada
masyarakat terutama anak muda. Hal ini dibarengi dengan gencarnya
promosi yang dilakukan berbagai kafe untuk terus eksis di tengah semakin
menjamurnya kafe di berbagai kota yang ada di Indonesia. Dalam Tiga
tahun terakhir fenomena ini juga terjadi di daerah-daerah luar Kota
Payakumbuh terutama di kecamatan Luak, Kabupaten Lima Puluh Kota
yang berada di lereng Gunung Sago, tidak sedikit kafe di daerah ini tutup
karena kalah saing akibat kurangnya promosi yang dilakukan.

Berdasarkan wawancara langsung yang perancang lakukan pada 13
Maret 2022 dan 26 Maret 2022 terhadap Meta Setiawan selaku owner
Warung Gunung Kubua Jawi, kafe ini merupakan salah satu kafe pertama
di lereng Gunung Sago, oleh karena itu kafe ini menyuguhkan
pemandangan khas pegunungan serta cita rasa makanan dan minumannya
yang nikmat namun dengan harga yang bersahabat. Kafe ini beralamat di
Nagari Sungai Kamuyang, Kecamatan Luak, Kabupaten Lima Puluh Kota,
(12 km dari pusat Kota Payakumbuh), yang mana usaha ini didirikan pada
tahun 2019 oleh pria berusia 45 tersebut. Konsumen warung gunung Kubua

Jawi di dominasi anak muda pecinta alam, pemburu tempat-tempat viral



dan mereka yang suka mengeksplor hal-hal baru. Namun usaha
makanan dan minuman ini sering dikeluhkan oleh konsumen karena
kurangnya informasi terkait Warung Gunung Kubua Jawi sendiri.

Berdasarkan penjelasan owner Kubua Jawi, pada tahun 2020 kafe ini
berhenti melakukan promosi karena hilangnya akun media sosial Instagram
Kubua Jawi sebagai media promosi utamanya, karena itulah usaha ini
melakukan perubahan terutama pada tahun 2022 usaha ini telah berganti
nama dari Kafe dan Resto Kubua Jawi menjadi Warung Gunung Kubua
Jawi, kemudian identitas visualnya juga banyak berubah, tak terkecuali
desain interior dan eksteriornya, serta kembali diaktifkannya akun media
sosial Instagram Kubua Jawi yang baru, namun animo masyarakat terhadap
Instagram kafe ini masih kurang. Selain itu, promosi yang dilakukan masih
kalah gencar dibandingkan para kafe kompetitor di daerah Kecamatan
Luak yang telah melakukan promosi melalui Instagram secara terpola.

Berdasarkan hasil wawancara tersebut perancang beserta owner
sepakat bahwa Warung Gunung Kubua Jawi perlu memiliki sebuah media
promosi yang mudah di jangkau masyarakat luas. Perancang akan
merancang media promosi berupa video promosi warung gunung Kubua
Jawi yang dapat menggambarkan keunggulan kafe ini, sehingga diharapkan
mampu meningkatkan animo masyarakat terhadap Warung Gunung Kubua
Jawi melalui Instagram, sehingga secara tidak langsung dapat meningkat

penjualan kafe ini.



Berdasarkan hal tersebut perancang didukung oleh owner Warung
Gunung Kubua Jawi dalam membuat perancangan media promosi kafe dan
resto ini dalam karya akhir penulis yang berjudul “Video Promosi
Warung Gunung Kubua Jawi Sungai Kamuyang, Kecamatan Luak,
Kabupaten Lima Puluh Kota ”.

Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikan diatas dapat
ditemukan yang dapat diidentifikasikan sebagai berikut:

1. Kurangnya animo masyarakat dengan promosi Warung Gunung Kubua
Jawi melalui sosial media Instagram Kubua Jawi .

2. Banyaknya salah informasi tentang Warung Gunung Kubua Jawi
akibat kurangnya promosi yang dilakukan.

3. Tidak adanya promosi audio maupun visual yang informatif,
komunikatif, dan efektif puntuk menarik animo calon konsumen pada

Instagram Warung Gunung Kubua Jawi.

. Batasan Masalah

Berdasarkan wuraian identifikasi masalah diatas, maka penulis
membatasi masalah dengan pembuatan media promosi digital berupa video
promosi melalui Instagram dan beberapa media pendukung Warung
Gunung Kubua Jawi sebagai media yang informatif, komunikatif, dan
efektif sehinga mampu menarik animo masyrakt melalui Instagram Kubua

Jawi.



D. Rumusan Masalah
Berdasarkan batasan masalah diatas, dapat dirumuskan masalah
sebagai berikut: “Bagaimana merancang media promosi digital dalam
bentuk video promosi Warung Gunung Kubua Jawi sebagai media
informatif, komunikatif, dan efektif”.
E. Orisinalitas
Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya, bahwa
media promosi digital Warung Gunung Kubua Jawi melalui Instagram
pernah ada sebelumnya namun media tersebut telah hilang sehingga perlu
adanya pembaruan agar promosi tetap dilakukan dengan kembali membuat
media promosi digital dalam bentuk video promosi melalui melalui
Instagram baru usaha ini tanpa menghilangkan ciri khas Warung Gunung
Kubua Jawi itu sendiri dan dikemas dengan lebih informatif, komunikatif
dan efektif.
Oleh karena itu perancangan Video Promosi Warung Gunung Kubua
Jawi Sungai Kamuyang, Kecamatan Luak, Kabupaten Lima Puluh Kota
adalah karya orisinil dari perancang sendiri untuk perancangan karya akhir.
F. Tujuan Perancangan
Adapun tujuan dari perancangan ini adalah untuk merancang Video
Promosi Warung Gunung Kubua Jawi melalui Instagram sebagai media
promosi yang efektif sehingga mampu menarik minat konsumen Kubua

Jawi.



G. Manfaat Perancangan
Adapun manfaat dari “Video Promosi Warung Gunung Kubua Jawi,
diantaranya :

1. Sebagai media promosi di Warung Gunung Kubua Jawi untuk
memperkenalkan usahanya dan menjadi media informasi agar warung
gunung ini dapat dikenal oleh masyarakat dan mampu bersaing dalam
industri food & beverage (F&B) .

2. Diharapkan dengan adanya media promosi, secara tidak langsung
dapat meningkatkan penjualan Warung Gunung Kubua Jawi.

3. Dapat menjadi referensi akademik untuk karya akhir berikutnnya.



