E-KATALOG BRAND EMONSTORE

KARYA AKHIR
Diajukan Kepada Universitas Negri Padang
Untuk Memenuhi Salah Satu Satu Syarat Persyaratan Dalam Menyelesaikan

Program Sarjana Desain Komunikasi Visual

Oleh:

Rafika Duri
19027139

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
DEPARTEMEN SENI RUPA
FAKULTAS BAHASA DAN SENI

UNIVERSITAS NEGERI PADANG
2023



PERSETUJUAN KARYA AKIHIR

E-KATALOG BRAND EMONSTO




HALAMAN PENGESAHAN

Dinyatakan julus setelah dipertahankan didepan Tim Penguji Tugas Akhir
Departernen Seni Rupa, Fakultas Bahasa dan Seni
Universiias Negeri Padang

: E-katalog Brand Emonstore
: Raftka Duri -0
19027139




SURAT PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa

1. Karya tulis uya. *sierip) KaryaAkhir dengan judul
K-katalog  ¥and fmonskore

adalah asli dan belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar akademik, baik di
Universitas Negeri Padang maupun di Perguruan Tinggi lainnya,

Karya tulis ini murni gagasan, pemikiran, dan rumusan saya sendiri, tanpa bantuan tidak
sah dari pihak lain, kecuali arahan Tim Pembimbing,

. Di dalam karya tulis ini tidak mmhsummwumaum
di publikasikan orang lain, kecuali dikutip secara tertulis dengan jelas dan di

Mmddﬂammhhnyadmmm




ABSTRAK

Rafika Duri 2023. “E-katalog Brand Emonstore”

Emonstore yang berdiri tahun 2020 dilakukan dari media sosial dan juga
membuka boot di depan kantor pos, jalan garuda no.20 Kota Lubuklinggau,
penjualan brand Emonstore melalui media informasi pendukung promosi dengan
E-katalog. Penelitian ini membuat media promosi yang memuat data informasi
tentang produk dan menarik konsumen melalui media promosi yang tepat
sehingga kedepannya mudah dikenali oleh konsumen dan meningkatkan hasil
penjualan. Perancangan E-katalog Emonstore dibuat berdasarkan sumber yaitu
berupa data-data yang telah dikumpulkan melalui wawancara dengan owner.
Tujuan perancangan yaitu merancang media promosi yang tepat sesuai dengan
target audiens dari Emonstore. Media promosi berbentuk katalog lebih
memudahkan konsumen untuk melihat produk, karena katalog yang dirancang
memuat data informasi produk. Tujuan promosi adalah untuk menginformasikan
suatu barang atau jasa kepada audiens yang belum mengetahui produk barang atau
jasa yang dipromosikan. Metode perancangan dimana penulisannya menggunakan
metode glass box. katalog Emonstore, maka dapat disimpulkan perancangan E-

katalog yang dirancang sesuai konsep dari ciri khas Emonstore.

Kata Kunci : Emonstore, E-katalog, Promosi, Produk.



ABSTRACT

Rafika Duri 2023. “E-katalog Brand Emonstore”

Emonstore which was established in 2020 was carried out from social
media and also opened a boot in front of the post office, Jalan Garuda no.20
Lubuklinggau City, selling the Emonstore brand through promotional supporting
information media with E-catalogs. This research makes promotional media that
contains information data about products and attracts consumers through the right
promotional media so that in the future it is easily recognized by consumers and
increases sales results. The design of the Emonstore E-catalog is made based on
sources, namely in the form of data that has been collected through interviews
with owners. The purpose of designing is to design the right promotional media
according to the target audience of Emonstore. Promotional media in the form of a
catalog makes it easier for consumers to see products, because the catalog
designed contains product information data. The purpose of promotion is to
inform an audience who do not yet know the product or service being promoted.
The design method where the writing uses the glass box method. Emonstore
catalog, it can be concluded that the design of the E-catalog is designed according

to the concept of the characteristics of Emonstore.

Keyword : Emonstore, E-catalogue, Promotion, Products.
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BAB 1
PENDAHULUAN
Latar Belakang

Emonstore merupakan Brand yang berdiri di bidang penjualan pakaian
pria. Emonstore menjual pakaian seperti baju kaos, kemeja, celana jeans dan
jaket, yang terbuat dari bahan-bahan seperti parasut impor full acc dan
border, cotton 24s tebal, dan kartun rayon. Produk Emonstore sendiri
memiliki fashion yang sangat cocok untuk dipakai kemana saja, dengan
pakaian yang simple dan nyaman, serta memiliki style yang mengikuti trend
sekarang. Emonstore yang bertepatan di jalan kopral makruf Kota
Lubuklinggau, Emonstore berdiri dari tahun 2020 yang mana penjualan
dilakukan dari media sosial dan juga membuka boot di depan kantor pos,
jalan garuda no.20 Kota Lubuklinggau, sebelum masjid agung as-salam
yang mana sampai saat ini masih terus berjalan.

Pada saat ini Emonstore sudah melakukan promosi melalaui
Whatsapp, Facebook, Instagram yang mana menampilkan foto serta video
dari produk saja, tanpa memiliki keterangan informasi lengkap tentang
produk dari Brand Emonstore. Dapat dilihat dari media instagram
Emonstore dengan menampilkan foto produk yang tidak tertata sehingga
membuat audience kesulitan untuk memperoleh informasi yang jelas dan
efisiens. Maka dari itu Emonstore yang dirintis dari 2020, memperlukan
perkembangan dalam membagikan informasi dari media promosi produk.

Media informasi yang akan digunakan yakni media instagram, serta



dilengkapi dengan pembuatan E-katalog dan katalog cetak. Peneliti akan
menggunakan E-katalog dan bantuan katalog cetak untuk mempermudah
audiens dalam memperoleh informasi dari produk Brand Emonstore.

Emonstore yakni brand lokal yang sekarang ini mungkin bisa di
katakan fashion yang memiliki banyak pesaing dari brand produk pakaian
ternama lainnya. Salah satu kompetitor dari Emonstore yakni Three second
yang berada di kota Lubuklinggau, banyak remaja memakai produk dari
Three Second sehingga menyebabkan kuranganya audiens yang mengetahui
bahwa produk Emonstore ini memiliki fashion yang tidak kalah jauh dari
brand-brand ternama sekarang. Emonstore dengan warna yang casual
sehingga memiliki tampilan elegan serta memberi kenyaman saat dipakai
kemana saja, kaos yang cocok untuk dipakai dengan aneka jenis bawahan.

E-katalog merupakan suatu sistem yang memuat informasi yang
berisikan daftar produk atau jasa, jenis, harga, spesifikasi lengkap yang
dapat diakses secara digital. E-katalog yang bagian dari pengembangan
buku elektronik yang memuat materi dengan gambar atau foto yang
menarik[6]. Katalog digital digunakan perusahaan atau produk untuk bisa
dilihat pada komputer atau perangkat elektronik. Halaman web yang
berbentuk E-katalog dengan tampilan gambar serta grafis yang kaya dan
teks. Katalog digital memiliki fungsi sebagai media yang memberikan
gambar dari sebuah produk dalam bentuk digital.

Berdasarkan penjelasan di atas peneliti memilih E-katalog sebagai

media informasi pendukung promosi brand Emonstore untuk meningkatkan



penjualan dari Brand ini. Pemilik berharap dengan adanya bantuan
informasi dari E-katalog bisa memudahkan audience untuk memperoleh
informasi tentang produk. Emonstore usaha fashion yang memiliki potensi
yang bagus untuk dikembangkan dan bisa dikenali diluar daerah yang lebih
luas lagi. Untuk itu, penulis tertarik mengangkat produk ini dengan judul
tugas akhir “E-katalog Brand “Emonstore”.
Indentitas Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas dapat ditemukan
beberapa permasalah yang dapat di indentifikasi yaitu sebagai berikut :
1. Emonstore membutuhkan media informasi yang lebih terperinci sehingga
mempermudah promosi produk dari brand Emonstore
2. Saat sekarang ini emonstore memiliki kompetitor yang kuat sehingga
produk dari Emonstore membutuhkan cangkupan daerah yang lebih luas
untuk memasarkan produk setiap serisnya.
Batasan Masalah
Sesuai dengan indentifikasi masalah yang dikemukakan diatas, maka
peneliti membatasi permasalahan yaitu “E-Katalog Brand Emonstore”
dengan harapan dapat memberikan informasi tentang produk lebih terperinci

dan mampu menarik minat remaja, masyarakat sekitar maupun luar daerah.

Rumusan Masalah
Berdasarkan batasan masalah diatas, maka peneliti dapat
merumuskan masalah yaitu: Bagaimana membuat media informasi yang

memuat data tentang produk dan menarik konsumen melalu media



informasi yang tepat sehingga kedepannya mudah dikenali oleh konsumen
dan meningkatkan hasil penjualan.

Orisinalitas

Perancangan E-katalog Emonstore dibuat berdasarkan sumber yaitu
berupa data-data yang telah dikumpulkan melalui wawancara dengan owner.
Emonstore merupakan usaha produk yang bergerak dibidang tekstil berupa
aksesoris, namun belum memiliki media informasi yang tepat dengan
memuat data-data yang dibutuhkan. Masalah yang diangkat adalah sesuatu
yang faktual dan bukan mengada-ada, serta yang dirancang peneliti jauh
dari duplikasi atau penjiplakan. Peneliti merancang E-katalog produk
Emonstore agar berguna untuk mempermudah konsumen pada pembelian
produk, dan juga sebagai media informasi pada TA yang berkaitan dengan
media promosi.

Tujuan Perancangan

Adapun tujuan perancangan yang dilakukan oleh peneliti yaitu
merancang media informasi yang tepat sesuai dengan farget audiens dari
Emonstore. Sehingga bisa memperkenalkan produk Brand Emonstore
kepada masyarakat luas dengan menggunakan E-katalog yang memuat data

informasi dari produk.



G. Manfaat Perancangan
Adapun manfaat perancangan yang dilakukan oleh peneliti yaitu:

1. Media informasi berbentuk katalog lebih memudahkan konsumen untuk
melihat produk, karena katalog yang dirancang memuat data tentang
produk.

2. Dapat melihat produk dengan praktis menggunakan katalog digital yang

telah dirancang.



