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ABSTRAK

Perancangan ini bertujuan merancang sebuah e-catalogue fotografi sebagai media
untuk membantu masyarakat memahami bentuk dan kegunaan dari pakaian
pengantin adat Koto Gadang, mempermudah target audience dalam mencari
informasi, dan memperluas penyebaran, serta sebagai arsip digital warisan
kebudayaan adat Koto Gadang. Perancangan ini menggunakan metode design
thinking. Langkah-langkah yang digunakan antara lain empathize, define, ideate,
prototype, dan test. Metode analisis data yang digunakan yaitu metode 5W+1H
(what, who, why, where, when, how). Luaran yang diharapkan dari proses
perancangan ini yaitu media digital berupa karya e-catalogue fotografi Pakaian
Pengantin Adat Koto Gadang dan artikel ilmiah yang akan diterbitkan pada jurnal
Desain Komunikasi Visual Fakultas Bahasa dan Seni Universitas Negeri Padang.

Kata Kunci : Fotografi, E-Catalogue, Pakaian Pengantin, Adat Koto Gadang,
Design thinking

ABSTRACT

This design aims to design a photography e-catalogue as a medium to help people
understand the shape and use of Koto Gadang traditional wedding attire, make it
easier for the target audience to find information , and expand distribution, as
well as a digital archive of the Koto Gadang traditional cultural heritage. This
design uses the design thinking method. The steps used include empathize, define,
ideate, prototype, and test. The data analysis method used is the 5W+1H method
(what, who, why, where, when, how). The expected output from this design
process is digital media in the form of an e-catalogue of photography of Koto
Gadang Traditional Bridal Clothes and scientific articles to be published in the
Visual Communication Design journal, Faculty of Language and Arts, Padang
State University.

Keywords : Photography, E-Catalogue, Bridal Clothing, Koto Gadang Custom,
Design thinking
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Pakaian adat merupakan pakaian yang menggambarkan suatu daerah

yang digunakan dalam acara-acara yang sakral dan istimewa. Pakaian adat

tidak digunakan masyarakat dalam kehidupan dan aktifitas sehari-hari. Pakaian

adat digunakan saat upacara adat, dan untuk memperagakan tarian atau

pertunjukan daerah. Pakaian adat mewakili masyarakat serta adat suatu daerah

dengan daerah lainnya.

Di wilayah Sumatera Barat ada berbagai jenis pakaian adat yang

lazimnya dikenakan oleh masyarakat adat Minangkabau. Salah satu

diantaranya adalah pakaian adat Koto Gadang. Pakaian adat ini merupakan

salah satu pakaian adat yang berasal dari daerah Koto Gadang, Bukittinggi.

Seiring berkembangnya waktu, penggunaan pakaian adat Koto Gadang telah

menyebar ke penjuru nagari (wilayah setingkat desa) bahkan hingga ke luar

Sumatera Barat. Hal ini dibuktikan dengan populernya pakaian Koto Gadang

dalam acara sakral pernikahan kalangan artis, yang mana masih mempunyai

darah keturunan Minang.

Pada zaman sekarang penulis menemukan fenomena dimana banyak

orang memakai pakaian adat Koto Gadang dengan fashion tradisional maupun

modern. Penggunaan fashion pakaian adat Koto Gadang tersebut telah banyak

digunakan oleh berbagai kalangan masyarakat, baik kalangan atas maupun
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menengah kebawah, baik dikalangan artis maupun selebritis dan juga

digunakan oleh ibu negara RI pada upacara kemerdekaan tahun 2018 lalu.

Penggunaan pakaian adat Koto Gadang saat ini sering menjadi pilihan

dan pelengkap dalam acara pernikahan pengantin yang bukan keturunan

Minang. Memang tidak ada aturan khusus bahwa pengantin wanita, yang

bukan keturunan Minang menggunakan pakaian adat Koto Gadang, seperti

contohnya pria Minang (calon marapulai) yang akan menikahi wanita yang

bukan keturunan Minang. Dalam hal ini, calon pengantin wanita harus

menggunakan pakaian adat Koto Gadang. Hal ini menjadikan pakaian adat

Koto Gadang dikenal banyak orang, tetapi banyak masyarakat yang tidak

mengetahui macam-macam perlengkapan pakaian serta informasi lainnya

seputar pakaian adat Koto Gadang.

Dewasa ini penulis identifikasikan dalam perkembangan pakaian

pengantin adat Koto Gadang, bahwa baju adat tersebut juga sudah banyak

dimodifikasi oleh sebagian fashion designer. Sehingga banyak dari masyarakat

tidak mengetahui lagi berbagai macam variasi dari pakaian pengantin adat

Koto Gadang. Hal ini dapat menyebabkan kerancuan yang menyulitkan

pengenalan pakaian pengantin adat Koto Gadang kepada target audience

sehingga mengakibatkan ketidaktahuan mereka dalam mengidentifikasi

pakaian pengantin adat Koto Gadang. Oleh karena itu dibutuhkanlah sebuah

media guna menjelaskan berbagai macam variasi dari pakaian pengantin adat

Koto Gadang ini.
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Belum adanya upaya yang signifikan, dari berbagai pihak terkait yang

memaksimalkan dokumentasi dalam media visual seperti, foto yang dijadikan

katalog sebagai media pengenalan bagi target audience. Dikarenakan belum

adanya media elektronik yang menyampaikan informasi pakaian pengantin

adat Koto Gadang yang asli dalam bentuk e-catalogue, banyak masyarakat

yang belum mengetahui macam-macam perlengkapan pakaian serta variasi

desain dan aksesoris pakaian adat yang digunakan ketika acara pernikahan.

Hal ini menginisiasi penulis untuk merancang sebuah media e-catalogue

melalui hasil fotografi yang menampilkan visual secara jelas, informatif, dan

komunikatif dalam memvisualisasikan bentuk dari pakaian pengantin adat

Koto Gadang tersebut.

Maka dari itu penulis mencoba memberikan informasi dan mengenalkan

kembali kepada target audience tentang pakaian pengantin adat Koto Gadang.

Sedangkan media penyampaian informasi yang penulis pilih adalah media

elektronik berupa e-catalogue. E-catalogue ini akan berfungsi sebagai media

pengenalan, media penyampaian informasi dan dapat digunakan sebagai media

penambah wawasan masyarakat tentang salah satu produk budaya tradisional

Minangkabau yaitu pakaian pengantin adat Koto Gadang.

E-catalogue memiliki kelebihan dalam penggunannya yaitu untuk

melestarikan literatur yang banyak jumlahnya, tidak dapat rusak karena data

disimpan dalam bentuk file, mengurangi biaya perawatan yang mahal, proses

publikasi murah, mudah untuk disebarluaskan karena bisa melalui media

website, email atau kelas maya, memiliki sifat portable karena bisa dibaca
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menggunakan perangkat elektronik portable (tablet, computer, smartphone),

tidak memakan tempat karena disimpan dalam bentuk file, memiliki fasilitas

untuk menerjemah dalam berbagai bahasa, tidak membatasi penyalinan dan

distribusi karya penjual, serta menggunakan teks dalam domain publik secara

bebas (Tompo, 2017:7).

E-catalogue ini dapat dijadikan dokumentasi aset digital akulturasi

budaya lokal Minangkabau dan modern oleh masyarakat nantinya. Kemudahan,

kesederhanaan dan kebaruan (kemudahan dalam update file) dalam mengakses

media ini juga menjadi point penting penulis dalam memilih media berbentuk

e-catalogue. Alasan inilah yang menjadikan penulis memilih e-catalogue

sebagai media utama dalam penyampaian informasi pakaian pengantin adat

Koto Gadang secara efektif, informatif dan komunikatif.

Berdasarkan dengan adanya latar belakang masalah yang terjadi diatas,

maka dari itu, penulis mencoba menginformasikan kembali pakaian adat Koto

Gadang Bukitinggi tersebut. Berdasarkan penjelasan diatas, muncul sebuah ide

dari penulis mengenai karya akhir yang berjudul E-Catalogue Fotografi

Pakaian Pengantin Adat Koto Gadang.

B. Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diterangkan, maka identifikasi

masalah dari penelitian ini sebagai berikut :

Terjadinya kerancuan dalam informasi pakaian pengantin adat Koto

Gadang yang asli, karena banyak beredar pakaian pengantin adat Koto

Gadang yang telah dimodifikasi.
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C. Batasan Masalah

Sesuai dengan identifikasi masalah yang telah di kemukakan, untuk

memvisualisasikan pakaian pengantin adat Koto Gadang, maka dibuat media

informasi untuk pakaian adat Koto Gadang yang digunakan pengantin dalam

bentuk e-catalogue fotografi.

D. Rumusan Masalah

Dari batasan masalah yang telah dijelaskan, maka rumusan masalah yaitu:

bagaimana cara merancang e-catalogue fotografi pakaian pengantin adat Koto

Gadang yang menarik dan informatif agar target audience mampu memahami

informasi tentang pakaian pengantin adat Koto Gadang dan selalu bisa

diterapkan dikemudian hari.

E. Orisinalitas

E-catalogue fotografi pakaian pengantin adat Koto Gadang merupakan

rancangan dari penulis sendiri, mulai dari penentuan konsep dan proses

pengambilan foto dengan mengacu pada referensi dan inspirasi dari karya-

karya fashion dan portrait fotografi yang sudah ada sebelumnya. Karya ini asli

dari penulis, dapat dipertanggung jawabkan, dan bukan hasil dari plagiarisme

atau jiplakan.
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F. Tujuan Perancangan

Adapun tujuan perancangan e-catalogue pakaian pengantin adat Koto

Gadang sebagai media visual yang informatif berbentuk : E-catalogue

fotografi tentang pakaian pengantin adat Koto Gadang berupa baju adat,

aksesoris dan kelengkapan lainnya yang dikenakan pengantin.

Selain tujuan berkarya dengan menggunakan media utama diatas, e-

catalogue pakaian pengantin adat Koto Gadang menggunakan media

pendukung dalam bentuk media cetak berupa : katalog cetak, poster, kalender,

x-banner, postcard, brosur, dan QR code scanner acrylic stand.


