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ABSTRAK 
Saskia Hanifah Anum               : Analisis Potensi Dan Efektivitas Penerimaan       

Pajak Reklame Di Kota Padang  

Dosen Pembimbing                     : Arief Maulana, SE., MM. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis beberapa potensi dan 
efektivitas  penerimaan pajak reklame di Kota Padang, penelitian ini dilakukan di 
Badan Pendapatan Daerah Kota Padang di Jl. M. Yamin, SH No.70, kp. Jao, Kec. 
Padang Barat, Kota Padang, Sumatera Barat. Penelitian ini berbentuk penelitian 
deskriptif Kualitatif yang bertujuan untuk mendapatkan gambaran, keterangan 
secara sistematis, faktual dan akurat mengenai fakta-fakta, sifat-sifat serta 
hubungan antar fenomena yang diselidiki mengenai potensi dan efektivitas 
penerimaan pajak reklame di Kota Padang. Teknik pengumpulan data melalui 
Dokumentasi dan Wawancara. Data dapat dikumpulkan langsung dengan 
narasumber dari instansi yang terkait, yitu berupa data terget dan realisasi 
penerimaan pajak reklame di Badan Pendapatan daerah Kota Padang. Setelah data 
dikumpulkan dengan cara wawancara dan dokumentasi, data diolah menjadi 
sebuah informasi dan pengetahuan yang berhubungan dengan masalah yang akan 
diteliti.  

Berdasarkan hasil penelitian dan pengolahan data diketahui bahwa 
keberadaan pajak reklame ini diharapkan menjadi sumber penerimaan yang utama 
mengingat kondisi dan potensi yang dimiliki Kota Padang. Namun dalam 
realisasinya, keberadaan pajak reklame ini kurang optimal pemungutannya 
dimana nilai dan pertumbuhannya tahun 2017 realisasinya tidak mencapai target, 
pada tahun 2018 realisasinya mencapai target, sedangkan pada tahun 2019 
realisasinya tidak mencapai target namun pada tahun 2020 sampai dengan tahun 
2021 realisasinya mencapai target. Realisasi penerimaan pajak reklame Badan 
Pendapatan Daerah Kota Padang menunjukan bahwa potensi pajak reklame yang 
belum tergali secara optimal. Hasil penelitian menujukan bahwa realisasi 
penerimaan pajak reklame masih belum mencapai target yang diharapkan 
pemerintah. 
Kata Kunci : Potensi, Efektivitas, Penerimaan Pajak Reklame 
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BAB I  
PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Penerimaan negara adalah uang yang masuk ke kas negara (UU  No 

17 Tahun 2003). Pajak merupakan salah satu penerimaan terbesar di negara 

Indonesia. Hal tersebut dapat dilihat pada Anggaran Pendapatan dan Belanja 

Negara (APBN) setiap tahunnya. Oleh karena itu, penerimaan negara dari  

sektor pajak perlu mendapatkan perhatian yang serius dan sungguh-sungguh. 

Pemerintah dalam hal ini perlu pengawasan agar tidak terjadi kebocoran  

dalam pemungutannya. Semua itu dapat terlaksana dengan adanya partisipasi 

dari  semua pihak, selain dari pihak yang berwenang dalam hal pengawasan 

pajak  juga harus dari masyarakat itu sendiri agar  pajak tersebut dapat 

dibayarkan  sesuai dengan peraturan perundang-undangan dan tidak ada 

penyelewengan di dalam pembayaran pajak, sehingga terciptanya kecepatan 

pembangunan daerah tersebut. 

Pembiayaan pemerintah daerah dalam melaksanakan tugas   

pemerintahan dan pembangunaan senantiasa memerlukan sumber penerimaan   

yang dapat diandalkan. Kebutuhan ini semakin dirasakan oleh daerah  

terutama  sejak  diberlakukannya  otonomi daerah di Indonesia. Dengan 

adanya otonomi, daerah dipacu untuk dapat berkreasi mencari sumber 

penerimaan daerah yang dapat mendukung pembiayaan pengeluaran daerah. 

Sektor pajak merupakan pilihan yang sangat tepat, selain  karena  

jumlahnya yang relatif stabil tetapi juga merupakan cerminan partisipasi aktif  
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masyarakat dalam membiayai pembangunan. Salah satu sumber pendapatan 

daerah yang dapat digali dalam  rangka peningkatan  Pendapatan  Asli  

Daerah (PAD) adalah Pajak Daerah dan Retribusi Daerah. Dari berbagai 

alternatif  penerimaan daerah, Undang-Undang tentang penerimaan daerah 

dan juga tentang Perimbangan Keuangan antara Pemerintahan Pusat dan 

Daerah, menetapkan Pajak dan Retribusi Daerah sebagai sumber PAD  yang 

bersumber dari dalam daerah itu sendiri. Sektor pajak sebagai salah satu 

sumber penerimaan negara yang sangat potensial. 

Menurut Undang-Undang Nomor 28 Tahun 2009, Pajak  Daerah yang 

selanjutnya disebut pajak, adalah kontribusi wajib kepada daerah yang 

terutang oleh orang pribadi atau badan yang bersifat memaksa berdasarkan 

undang-undang, dengan tidak mendapatkan imbalan secara langsung dan 

digunakan  untuk keperluan daerah bagi sebesar-besarnya kemakmuran 

rakyat.  Pemerintah  daerah  dituntut  untuk  memperhatikan  penerimaan  

pajak daerah agar tidak terjadi  kebocoran  dalam  meningkatkan setiap 

potensi pajak  daerah  yang ada, serta memperhatikan efektivitas penerimaan 

pajak daerahnya. Efektivitas pajak secara tidak langsung juga menunjukan 

seberapa besar keberhasilan daerah dalam mengumpulkan penerimaan pajak 

dari potensi yang dimilikinya. Semakin kecil selisih antara penerimaan  pajak  

yang  sebenarnya  dengan  potensi  pajak  yang ada  maka  berarti  semakin 

efektiflah administrasi perpajakan daerah. 

Kota Padang merupakan salah satu daerah yang memiliki masyarakat 

yang melakukan banyak kegiatan bisnis secara produktif. Banyaknya kegiatan   
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bisnis yang dilakukan oleh masyarakat, membuat daerah ini ramai oleh 

banyaknya penggunaan reklame. Reklame digunakan sebagai alat untuk  

memperkenalkan dan mempromosikan produk-produk oleh  pengusaha  

kepada  masyarakat. Banyaknya penggunaan  reklame  yang terpasang  

membuat  pajak  reklame memiliki potensi dalam menyumbang peningkatan 

Pendapatan Asli Daerah Kota Padang. Media reklame dianggap sebagai 

alternatif pemasaran yang menguntungkan dan sangat efektif. Reklame 

dianggap mampu menarik calon konsumen karena reklame dapat diakses oleh 

semua pihak. Hal ini menjadikan reklame sebagai salah satu potensi dan perlu 

untuk diperhatikan oleh pemerintah, baik dalam hal pemberian aturan dan 

tarif pemasangan reklame yang diatur oleh undang-undang maupun peraturan 

daerah. 

Pajak reklame seharusnya mempunyai potensi yang cukup besar untuk 

mempengaruhi penerimaan pendapatan daerah. Oleh karena itu, pemerintah 

daerah diharapkan mampu mengoptimalkan potensi yang dimiliki pajak  

reklame. Hal tersebut dikarenakan banyaknya kegiatan bisnis yang dilakukan  

oleh masyarakat di Kota Padang yang memerlukan media promosi untuk 

memasarkan produknya, sehingga dapat digunakan sebagai objek dari 

penerimaan pajak reklame. 

Diketahui juga Kota Padang adalah Ibu Kota Sumatera Barat yang 

dimana hampir semua pusat pemerintahan, pariwisata, tempat perbelanjaan, 

perguruan tinggi dan maupun restoran ataupun kafe-kafe dimana semua 

kegiatan tersebut memerlukan media promisi seperti reklame. Contohnya saja 
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tempat-tempat makan yang memerlukan promosi untuk memasarkan produk 

mereka sehingga calon konsumen mengetahui dan tertarik dengan apa saja 

yang dipasarkan / dijual oleh pihak tersebut. Tidak hanya saja berlaku untuk 

tempat-tempat makan tetapi juga untuk kegiatan pemerintahan ataupun 

pariwisata juga memerlukan media untuk promisi. 

Berdasarkan kegiatan promosi yang dilakukan terdapat banyak dari 

sekian pihak yang memasang reklame yang tidak melaporkan reklamenya, 

dikutip dari situs BAPENDA Kota Padang, ditemukan adanya belasan papan 

reklame yang dibongkar karena tidak bayar pajak pada 16 Februari 2021. 

Pembongkaran terjadi di tujuh titik di Kota Padang, yakni Ujung Gurun, 

Patimura, Simpang Kinol, Seberang Padang, Veteran, Gajah Mada dan Hos 

Cokro Aminoto. 

Berikut ini target dan realisasi penerimaan pajak reklame di Kota 

Padang selama lima tahun berturut-turut tahun (2017-2021), berdasarkan data 

dari Badan Pengelolaan Pendapatan Daerah (BAPENDA) Kota Padang 

sebagai berikut: 

Tabel 1 Target dan Realisasi Penerimaan Pajak Reklame Tahun 2017-
2021 di Kota Padang 

 

No Tahun Target Penerimaan Realisasi Penerimaan % 

1. 2017 8.500.000.000 7.651.410.083 90,02 
2. 2018 7.000.000.000 7.132.554.659 101,89 
3. 2019 15.000.000.000 8.499.266.277 56,66 
4. 2020 6.000.000.000 7.458.918.362 124,315 
5. 2021 9.000.000.000 9.123.991.122 101,38 

Sumber: Badan Pendapatan Daerah Kota Padang 
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Berdasarkan tabel 1 diketahui realisasi penerimaan mengalami pasang 

surut, sehingga dapat dikatakan bahwa penerimaan pajak reklame belum 

efektif yang dapat disebabkan oleh beberapa faktor yaitu diantaranya tingkat 

kepatuhan wajib pajak yang masih rendah, banyaknya papan reklame yang 

terpasang tidak memiliki izin, reklame tetap terpasang ketika tunggakan pajak 

tidak dibayarkan. Untuk tahun 2019 target yang ditetapkan terlalu tinggi yang 

menyebabkan realisasi penerimaannya sangat jauh menurun dari target yang 

ditetapkan, dan pada tahun 2020 target yang ditetapkan jauh menurun dari 

tahun sebelumnya dikarenakan masuknya Covid-19 ke indonesia yang 

berakibat pada perekonomian masyarakat yang melemah dan pada tahun 2021 

target mulai dinaikan karena perekonomian di indonesia mulai membaik yang 

bisa di katakan sudah mulai pulih dari masalah Covid-19 ini. 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka dari itu penulis tertarik ingin 

mengetahui potensi pajak reklame yang sebenarnya dapat diterima oleh 

BAPENDA Kota Padang. Untuk itu, penulis mengangkat sebuah topik yang 

berjudul 

K  

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dapat dikemukakan 

rumusan masalah yang akan dibahas antara lain sebagai berikut : 

1. Bagaimana Potensi Dan Efektivitas Penerimaan Pajak Reklame Di Kota 

Padang ? 



 

6 
 

2. Apa saja hambatan Badan Pendapatan Daerah Kota Padang dalam 

melaksanakan penerimaan Pajak Reklame ?  

3. Apa upaya yang ditempuh Badan Pendapatan Daerah Kota Padang 

dalam mengatasi hambatan yang timbul ? 

C. Tujuan Penelitian 

Setiap penelitian yang dilakukan tentunya mempunyai tujuan yang 

dicapai. Adapun yang menjadi tujuan dalam penelitian ini adalah  

1. Untuk mengetahui Potensi dan Efektivitas Penerimaan Pajak Reklame 

Di Kota Padang. 

2. Untuk mengetahui hambatan dalam penerimaan Pajak Reklame di Kota 

Padang. 

3. Untuk mengetahui upaya yang dilakukan Badan Pendapatan Daerah 

Kota Padang dalam mengatasi hambatan dalam penerimaan Pajak 

Reklame di Kota Padang. 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang bisa diambil dari penelitian ini, antara lain 

adalah : 

1. Bagi Penulis 

Diharapkan dapat menambah wawasan dan menguju kemampuan 

Mahasiswa berkaitan dengan penerimaan pajak reklame di Kota 

Padang. 

2. Bagi Universitas Negeri Padang 
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Manfaat bagi Universitas adalah sebagai acuan akademis sekaligus 

menambah wawasan perbendaharaan perpustakaan Universitas guna 

membantu para mahasiswa dalam menghadapi pemecahan masalah 

yang sama. 

3. Bagi Instansi Terkait 

Manfaat bagi instansi adalah sebagai bahan masukan bagi pihak-

pihak yang berwenang yang berhubungan dengan penelitian kebijakan 

pada pelaksanaan atau penggunaan suatu system pemungutan pajak 

yang diterapkan untuk dapat mengoptimalkan penerimaan pajak. 

 

  


