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Abstrak 

Lembah Harau yang terletak di Kecamatan Harau, Kabupaten Lima Puluh 
Kota, Sumatera Barat. Wilayah ini memiliki keindahan alam yang cukup beragam 
seperti air terjun dan hutan. Upaya promosi pada wisata Lembah Harau sudah 
dilakukan namun belum efektif untuk itu diperlukan pengembangan dengan 
merancang sebuah video media promosi dalam bentuk audio dan visual objek 
wisata. Perancangan ini menggunakan metode 4D yang terdiri dari Pendefenisian 
(Define), perancangan (Design), pengembangan (Development), dan penyebaran 
(Dessemination). Dengan hasil jadi video promosi sebagai media utamanya dalam 
bentuk video sinematik, tentunya masyarakat akan mengetahui secara visual tentang 
beragam tempat wisata di Lembah Harau, sehingga masyarakat luas merasa tertarik 
untuk mengunjungi serta menimbulkan rasa penasaran karena menampilkan 
suasana yang berbeda dalam videonya dan visual yang ditampilkan diharapkan akan 
membuat masyarakat atau audience terpukau terhadap objek wisata di Lembah 
Harau 

Kata kunci: Promosi, Wisata, Lembah Harau 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

 
A. Latar Belakang 

Provinsi Sumatera Barat sudah lama diketahui sebagai salah satu daerah 

tujuan wisata. Kabupaten Lima Puluh Kota terletak di bagian timur wilayah 

Provinsi Sumatera Barat, merupakan pintu gerbang Sumatera Barat menuju 

pantai timur pulau Sumatera. Pantai timur yang berbatasan langsung dengan 

wilayah perdagangan Selat Malaka termasuk dalam "Development Gravity 

Centre" dunia abad 21. Menjadikan daerah ini sebagai wilayah jalur strategis 

perdagangan utama menuju wilayah timur. Secara geo ekonomis terintegrasi 

dengan perekonomian wilayah provinsi Riau (Kabupaten Lima Puluh Kota, 

2014).  

Kabupaten Lima Puluh Kota juga menjadi salah satu daerah tujuan wisata 

di Propinsi Sumatera Barat. Salah satu faktor pendukungnya adalah karena 

berada pada jalur strategis yang menghubungkan Sumatera Barat dengan Riau 

dan juga ketersediaan sumberdaya alam yang membuat pertumbuhan 

ekonominya sangat dinamis. Keaadan ini akan membuka peluang yang 

menguntungkan bagi pengembangan pariwisata alam di kabupaten ini.  

Keindahan alam di Kabupaten Lima Puluh Kota memberikan daya tarik 

wisata tersendiri. Kabupaten Lima Puluh Kota memiliki potensi alam yang 

cukup beragam seperti danau, sungai, air terjun, ngarai, hutan dengan berbagai 

jenis flora dan fauna. Potensi alam yang indah ini terdapat di beberapa 

Kecamatan di Kabupaten Lima Puluh Kota yang merupakan salah satu
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komponen bagi pendapatan daerah dan sumber pemasukan bagi Pemerintah 

Daerah Kabupaten Lima Puluh Kota. Pada saat ini, Pemerintah Daerah 

Kabupaten Lima Puluh Kota sudah melakukan pengembangan pariwisata dan 

menitikberatkan pengembangan pada beberapa objek wisata alam prioritas. 

Salah satu objek wisata paling berpotensi di daerah Kabupaten Lima 

Puluh Kota yaitunya Lembah Harau yang berada di kecamatan Harau, kabupaten 

Lima Puluh Kota, Sumatera Barat. Lembah Harau dijuluki juga dengan nama 

Lembah Yosemite, dan menjadi salah satu lembah terindah di Indonesia. 

Lembah Harau dijuluki Lembah Yosimite karena mengingatkan pada keindahan 

Taman Nasional Yosemite di Sierra Nevada California yang terkenal. Selain itu, 

Lembah Harau juga terdiri dari tiga kawasan, yaitu Resort Aka Barayun, Resort 

Sarasah Bunta, dan Resort Rimbo Piobang. Menurut Wikipedia (2015) Lembah 

Harau adalah objek wisata alam andalan di Lima Puluh Kota, Provinsi Sumatera 

Barat.  

Penulis survey awal mewawancara pengelola wisata Lembah Harau 

bernama bapak Darwijal. Tanggal 10 Januari 2023, ia mengatakan selama ini 

belum ada media video promosi tentang wisata Lembah Harau. 

Berdasarkan hasil wawancara atau survey tersebut maka penulis 

berkeinginan merancang video promosi wisata Lembah Harau dengan durasi 3 

menit dengan target audience 15  35 tahun untuk wisatawan lokal dan 

mancanegara.
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Permasalahan pada wisata Lembah Harau yaitu belum efektif media 

promosi pada objek wisata Lembah Harau untuk itu diperlukan pengembangan, 

serta objek wisata alam Lembah Harau yang kurang menonjol karena sudah 

banyaknya objek wisata buatan. Oleh sebab itu, promosi dan pemasaran 

pariwisata daerah merupakan hal yang saling berhubungan satu sama lain dalam 

proses pengembangan sehingga tidak bisa dipisahkan. Bentuk promosi dapat 

dilakukan dengan berbagai cara, salah satunya dengan kegiatan promosi dari 

Dinas Budaya dan Pariwisata Kabupaten Lima Puluh Kota untuk menarik minat 

wisatawan untuk berkunjung ke Lembah Harau. Kegiatan promosi yang 

dilakukan oleh Dinas Budaya dan Pariwisata Lima Puluh Kota sebagai instansi 

yang memberikan jasa adalah pengelolaan dan penyebarluasan informasi 

mengenai keindahan alam wisata Lembah Harau sehingga orang akan tertarik 

dan berusaha mengunjunginya. Selain itu juga promosi berperan besar dalam 

membentuk citra (image) baik dimata wisatawan lokal maupun wisatawan 

mancanegara serta merubah sikap agar selalu mengunjungi Lembah Harau. 

Media promosi berupa video diharapkan nantinya dapat menyampaikan 

pesan kepada masyarakat menjadi lebih menarik, komunikatif dan nantinya akan 

berisikan informasi yang dapat dilihat dari proses perjalanan destinasi di Lembah 

Harau yang keorisinalitasannya masih dijaga. Dengan pemilihan media promosi 

yang tepat, diharapkan informasi atau pesan yang disampaikan tentang 

perjalanan destinasi ke objek wisata di Lembah Harau kepada masyarakat diluar 

Kabupaten Lima Puluh Kota bahkan diluar Sumatra Barat lebih jelas. Oleh sebab 
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itu penulis akan merancang tugas akhir yang berjudul Promosi Wisata 

Lembah Harau .   

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka dapat diidentifikasi 

masalah-masalah sebagai berikut: 

1. Belum efektif media promosi pada objek wisata Lembah Harau untuk itu 

diperlukan pengembangan. 

2. Objek wisata alam Lembah Harau yang kurang menonjol karena sudah 

banyaknya objek wisata buatan. 

C. Batasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah yang telah dikemukakan di atas, maka 

penulis membatasi dengan video promosi sebagai media utama dalam 

mempromosikan wisata Lembah Harau di Kabupaten Lima Puluh Kota agar 

masyarakat dapat mengetahui lebih jelas tentang berbagai tempat objek wisata 

yang terdapat di Lembah Harau. 

D. Rumusan Masalah  

Berdasarkan Batasan masalah yang diuraikan di atas maka dapat 

dirumuskan masalah perancangan yaitu bagaimana merancang video promosi 

wisata Lembah Harau yang efektif dan komunikatif.  

E. Orisinalitas 

Berdasarkan latar belakang bahwa dengan membuat video promosi dapat 

dijadikan sebagai media yang efesien dan informatif bagi masyarakat luas 

terhadap wisata di Lembah Harau, maka dari itu pembuatan video promosi ini 
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sangat diperlukan. Video promosi wisata Lembah Harau ini merupakan 

orisinalitas dari penulis dan belum ada orang yang merancang video promosi 

wisata Lembah Harau dengan pembanding karya relevan. 

F. Tujuan Perencanaan 

Adapun tujuan perencanaan yang dilakukan oleh penulis yaitu 

mempromosikan tempat wisata Lembah Harau dalam bentuk Video promosi 

Wisata Lembah Harau. 

G. Manfaat 

Manfaat praktis dalam perancangan video promosi wisata Lembah Harau 

adalah sebagai berikut: 

a. Untuk memperkenalkan kepada masyarakat luas tentang wisata Lembah 

Harau sebagai salah satu tempat wisata unggulan di Sumatra Barat, sehingga 

dapat meningkatkan pengalaman dan pemahaman masyarakat tentang 

Lembah Harau tersebut. 

b. Dapat menarik minat wisatawan baik lokal maupun mancanegara sebagai 

salah satu wisata alam, budaya, sejarah dan kuliner yang memiliki keunikan 

tersendiri. 

c. Sebagai referensi pemerintah daerah Kabupaten Lima Puluh Kota dan Kota 

Payakumbuh untuk mendukung promosi wisata dan memperkenalkannya 

hingga ke Nasional dan Mancanegara. 


