ABSTRAK
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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh mana Pengaruh Bauran
Pemasaran Facial Foam Biore Terhadap Minat Beli pada Mahasiswa Universitas Negeri
Padang.

Jenis penelitian ini adalah kausatif, dimana penelitian ini menggambarkan dan
menganalisis hubungan-hubungan antara satu variabel dengan variabel lainnya atau
bagaimana suatu variabel mempengaruhi variabel lainnya. Populasi dalam penelitian ini
adalah mahasiswa Universitas Negeri Padang yang mengetahui facial foam Biore. Jenis
data penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Teknik pengambilan sampel
dilakukan berdasarkan Accidential Sampling dan penentuan ukuran sampel menggunakan
pendapat Cochran. Teknik analisis data menggunakan analisis deskriptif dan induktif
melalui analisis jalur (Path Analysis). Hipotesis diuji dengan uji F dan uji t pada o = 0,05.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Variabel Produk tidak member pengaruh
terhadap minat beli mahasiswa Universitas Negeri Padang, (2) Variabel Harga tidak
berpengaruh terhadap minat beli pada mahasiswa Universitas Negeri Padang, (3)
Variabel Promosi berpengaruh langsung 7,18% dan pengaruh tidak langsung sebesar
9,97% Terhadap minat beli facial foam Biore pada mahasiswa Universitas Negeri
Padang, (4) Variabel Tempat berpengaruh lansung 27,45% dan pengaruh tidak langsung
sebesar 9,97% terhadap minat beli facial foam Biore pada mahasiswa Universitas Negeri
Padang, Sedangkan 45,43% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian ini.
Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka disarankan kepada pihak

manajemen pemasaran bagian Produk, Harga, Promosi, dan Tempat PT. KAO untuk
dapat memperbaharui promosi iklan facial foam Biore , dan untuk menempatkan tempat
penjualan facial foam Biore tidak terlalu jauh dari pemukiman penduduk sehingga minat
beli mahasiswa Universitas Negeri Padang akan semakin meningkat pula untuk
menggunakan facial foam Biore.



