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ABSTRAK  

YOGA TRI SAPUTRA 

(17027152) : 

Video Promosi Situ Party

 

Situ Party merupakan salah satu coffeshop yang bertema child yag ada di Sumatera 
Barat. Tempat ini merupakan tempat yang disediakan untuk semua kalangan yang 
ingin menikmati suasana party. Tempat ini berdiri sejak januari 2022 dibawah 
naungan Eghip Kurniawan. Banyak masyarakat diluar sana yang memandang 
negatif terhadap Situ Party. Maka dari itu penulis berinisiatif untuk membuat video 
promosi Situ Party yang mana tujuan pembuatan video ini adalah 
memvisualisasikan Situ Party melalui video promosi untuk menarik lebih banyak 
lagi pelanggan dengan adanya video promosi dan dapat mengubah pandangan 
negative masyarakat terhadap Situ Party. Metode perancangan yang dipakai  untuk 
merancang iklan audio visual berdasarkan data-data yang diperoleh serta 
wawancara langsung kepada owner adalah metode 4D. Model 4D terdiri dari 4 
tahap utama yakni Define, Design, Develop, Desseminate. Hasil perancangan video 
promosi Situ Party sebagai media komunikasi audio visual dan didukung dengan 
berbagai media pendukung untuk promosi Situ Party seperti ; Gantungan kunci, 
sticker, X banner, dan landyard.  

 

Kata Kunci : Video, Model 4D, Situ Party 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

 Di kota Padang khususnya terdapat tempat party yang sering digandrungi 

semua kalangan, yaitu Situ Party. Situ Party merupakan salah satu coffeshop yang 

bertema child yang ada di Sumatera Barat.  Tempat ini merupakan tempat yang 

disediakan untuk semua kalangan yang ingin menikmati suasana party Situ Party 

berdiri sejak Januari 2022 dibawah naungan Eghip Kurniawan. Beliau merupakan 

usahawan muda yang mendirikan beberapa coffeshop di Padang, Sumatera Barat. 

Coffeshop dengan tagline Party ngga harus tipsy, enjoy ngga harus dosa  ini 

merupakan satu-satunya tempat party non alkohol  yang ada di Padang. 

 Berdasarkan wawancara yang telah dilakukan dengan Eghip Kurniawan 

sebagai  pemilik Situ Party, untuk dapat merubah pandangan negatif masyarakat 

terhadap klub party, bahwa tidak semua tempat party berkaitan dengan alkohol, 

penulis berinisiatif untuk membuat video promosi Situ Party. 

 Fenomena ini tidaklah dianggap terlalu aneh untuk dibicarakan dan bahkan 

sudah menjadi bagian dari budaya baru di Indonesia. Tergesernya budaya 

setempat dari lingkungannya disebabkan oleh kemunculan sebuah budaya baru 

yang lebih atraktif, fleksibel dan mudah dipahami sebagian masyarakat, bahkan 

masyarakat dengan status sosial rendahpun dapat menjangkaunya dalam aktifitas 

kehidupannya.

 Dunia malam contohnya yang menjadi pengaruh yang sangat kuat pada 

setiap lingkungan pergaulan. Dunia malam itu sendiri adalah aktifitas yang ada 
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saat malam tiba. Bagi mereka para penikmat dunia malam, malam hari adalah 

waktu bagi mereka untuk bersantai dan menikmati hidup dengan cara pergi ke 

tempat-tempat party. Misalnya dengan pergi ke klab malam, cafe, diskotik, 

karoke atau pusat hiburan lainnya.  

 Globalisasi dan perkembangan teknologi menyebabkan industri wisata dan 

hiburan malam berkembang pesat di kota-kota besar. Istilah party dan dugem 

menjadi sangat terkenal di Indonesia seiring dengan kebutuhan semua kalangan 

usia jaman sekarang untuk menyeimbangkan diri dari tumpukan emosi dan 

rutinitas sehari-hari. 

 Fenomena modernisasi melahirkan kehidupan yang telah banyak merubah 

cara pandang dan pola hidup masyarakat, sehingga peradaban yang terlahir 

adalah terciptanya budaya masyarakat yang konsumtif dan hedonis dalam 

lingkungan masyarakat kapitalis (Marisaduma,2007) 

 Video merupakan gabungan beberapa banyak frame yang diproyeksikan 

secara mekanis menggunakan media digital (Arsyad A 2011) 

 Video promosi adalah media yang sangat efektif yang digunakan 

mempromosikan daerah, produk, dan mempromosikan suatu perusahaan tertentu 

(Haryoko 2012) 

 Video Promosi merupakan solusi kreatif untuk berbagai kebutuhan, 

terutama untuk  kebutuhan  mempromosikan sebuah perusahaan. Setiap 

perusahaan pasti mempunyai hal ini. Tanpa video promosi, mungkin pengguna 

tidak akan mengetahui secara detail informasi perusahaan yang dibangun, apa 

produk yang ditawarkan, dan sebagainya. Secara tidak langsung, komponen ini 
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berperan penting dalam menarik perhatian para pelanggan terhadap perusahaan. 

Oleh karena itu, penu  

B. Identifikasi Masalah 

 Berdasarkan latar belakang di atas, dapat di identifikasi beberapa masalah 

sebagai berikut :

1. Pandangan negatif masyarakat terhadap Situ Party. 

2. Situ Party menginginkan promosi dengan membuat video promosi agar 

pelanggan dapat lebih mengenal Situ Party dan dapat menjangkau khalayak 

ramai lebih banyak lagi. 

C. Batasan Masalah 

 Berdasarkan identifikasi masalah yang telah dikemukakan di atas, untuk 

dapat menarik perhatian khalayak ramai, maka di buatlah video promosi Situ 

Party yang dapat merubah pandangan masyarakat bahwa tidak semua tempat 

party berkaitan dengan alkohol. 

D. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan identifikasi masalah yang telah didapat, maka rumusan 

 Situ Party yang dapat 

merubah pandangan masyarakat bahwa tidak semua tempat party berkaitan 

dengan alkohol. 

 
 
 
E. Tujuan Perancangan 

 Adapun tujuan perancangan video ini yaitu : 
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1. Memvisualisasikan Situ Party melalui video promosi. 

2. Menarik lebih banyak lagi pelanggan dengan adanya video promosi. 

F. Manfaat Perancangan 

1. Manfaat Akademis 

Terciptanya sebuah model video promosi Situ Party. 

2. Manfaat Praktis 

Memperkenalkan Situ Party kepada masyarakat, perancang berharap 

masyarakat menjadi lebih banyak yang tertarik untuk dapat merasakan 

kenyamanan menginap di Situ Party. 

G. Orisinilitas 

 Berdasarkan penelusuran penulis ditemukan video promosi coffeshop ala 

meksico di yogyakarta pada akun instagramnya yang diupload pada bulan Maret 

tahun 2022 yang sebagai acuan untuk membuat video promosi yang menarik. 

Perancangan video promosi kali ini, penulis ingin membuat video promosi 

semenarik mungkin, dengan inovatif, komunikatif dan efektif. 

  

 

 

 

 

 

 


