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Abstrak

Rancangan visual identity ditujukan untuk para pendiri agrowisata yang 
belum memahami apa itu visual identity. Pendiri agrowisata banyak yang belum 
memahami pentingnya visual identity bagi kemajuan agrowisata. Visual identity 
adalah kesan keseluruhan dari sebuah organisasi yang terproyeksi secara eksternal 
maupun internal baik melalui kop surat, newsletter, iklan, browser, seragam, 
bangunan, papan petunjuk jalan dan lainnya. Metode perancangan yang dipakai 
oleh penulis ialah metode 4D(four-D Desain), yakni define (pendefinisian), design 
(perancangan), development (pengembangan) dan disseminate (penyebaran). 
Teknik analisis data yang dipakai adalah pendekatan SWOT, sedangkan teknik 
pegumpulan data yang dipakai ialah wawancara serta kajian pustaka. Pada 
rancangan ini akan menghasilkan karya berupa media utama yakni kwitansi yang 
digunakan untuk memudahkan transaksi, serta media pendukung yakni berupa 
poster, totebag, baju kaos, pin/bros, stiker, stempel, tumbler dan media sosial 
(Instagram) sebagai media promosi.

 

Kata kunci: kwitansi, agrowisata, visual, identity, logo 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

Di Indonesia banyak wilayah yang diyakini memiliki kemampuan yang 

besar untuk mengembangkan agrowisata salah satunya yaitu provinsi Sumatera 

Barat. Di Sumatera Barat, agrowisata memiliki potensi yang tinggi untuk 

menarik wisatawan untuk berkunjung. Potensi ini didukung oleh kondisi 

wilayah Sumatera Barat yang dikelilingi oleh lautan dan pengunungan sehingga 

membuat hampir seluruh wilayah di provinsi ini dikelilingi oleh hutan hujan 

tropis dengan curah hujan dan kelembaban yang mendukung tumbuh suburnya 

berbagai jenis tanaman tropis.  

Di bidang pariwisata, Sumatera Barat juga dikenal sebagai salah satu 

provinsi yang dikenal dengan potensi wisata alamnya yang indah jika 

dikembangkan secara bersamaan maka akan menghasilkan kekuatan ekonomi 

baru bagi masyarakat yaitu agrowisata di Sumatera Barat. 

Menurut Kepala Dinas Pariwisata dan Budaya Sumatera Barat 

Boerhasman menyatakan, daerah di Sumatera Barat punya banyak potensi 

agrowisata yang menjadi tujuan wisatawan penyuka wisata khusus. Salah satu 

daerahnya yaitu berada di Nagari Limpato Kecamatan VII Koto Sungai Sariak 

Kabupaten Padang Pariaman. Nagari Limpato memiliki agrowisata yang 

Agrowisata 

Ariza Farm ialah perkebunan buah jambu biji merah yang dibangun tahun 2006 

oleh bapak H. Zahari Zakaria dengan mendatangkan 
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bibitnya langsung dari daerah Bogor.

Agar dapat diketahui dan dikenal oleh wisatawan dalam maupun luar 

daerah, maka diperlukanlah media yang dapat mengkomunikasikan mengenai 

agrowisata Ariza Farm tersebut. Hal ini dimaksudkan agar wisatawan 

mengetahui dan mengenal agrowisata Ariza Farm serta mampu meningkatkan 

kemajuan agrowisata di Nagari  Limpato  Sungai Sariak.  Salah  satu cara atau 

strategi  untuk meningkatkan kemajuan  agrowisata Ariza Farm yaitu adanya 

visual identity.  

Menurut Landa (2011), visual identity atau identitas visual merupakan 

artikulasi berupa visual dan verbal dalam sebuah merek yang dituangkan pada 

logo, kop surat, kartu nama, situs web, dan sebagainya. Sedangkan menurut 

Twemlow (2006) bahwa identitas visual merupakan esensi perusahaan kedalam 

sebuah tanda atau logo yang diterapkan pada logo, kop surat, kartu nama, situs 

web, dan sebagainya. 

Visual Identity merupakan kesan keseluruhan dari sebuah organisasi 

yang terproyeksi secara internal maupun eksternal melalui kop surat, brosur, 

newsletter, iklan, papan penunjuk jalan, seragam, bangunan, dan sebagainya. 

Identitas visual adalah elemen-elemen yang dapat dilihat dan disentuh sebagai 

bagian dari suatu merk, seperti warna, bentuk dan gaya, yang menyederhanakan 

dan menyampaikan arti simbolik yang tak bisa digambarkan melalui kata-kata 

saja.  
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Berbeda dengan visual identity produk, visual identity pada agrowisata 

memerlukan informasi dan data-data di daerah tersebut. Data-data tersebut 

dapat berupa sejarah, jenis agrowisata apa saja yang dikelola, pemerintahan 

daerahnya serta sumber daya alam dan sumber daya manusianya. Dalam hal ini, 

visual identity pada agrowisata harus memiliki strategi yang tepat untuk 

membantu berjalannya agrowisata dan meningkatnya wisatawan yang 

berkunjung.  

Agar terlaksananya visual identity yang baik dan efektif maka 

diperlukanlah suatu strategi yang tepat dalam membangun sebuah visual 

identity brand pada agrowisata tersebut. Visual Identity pada agrowisata Ariza 

Farm yaitu berbentuk logo. Logo adalah penyingkatan dari logotype. Istilah 

logo baru muncul tahun 1937 dan kini istilah logo lebih popular daripada 

logotype. Logo bisa menggunakan elemen apa saja: tulisan, logogram, gambar, 

ilustrasi, dan lain-lain.  

Berdasarkan penjelasan diatas, agrowisata ariza farm berupaya untuk 

melakukan program branding berupa visual identity berupa logo yang dapat 

menjangkau wisatawan yang lebih luas diantaranya daerah-daerah  baik di 

kabupaten Padang Pariaman maupun luar daerah. Untuk itu, diperlukan visual 

identity untuk menjangkau wisatawan daerah lain.  

Guna meningkatkan wisatawan yang mengunjungi agrowisata 

Kabupaten Padang Pariaman, penulis memilih agrowisata ariza farm sebagai 

objek penelitian yang bertujuan agar masyarkat baik dalam maupun luar daerah 
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Kabupaten Padang Pariaman mengetahui objek wisata yang ada di nagari 

Limpato Sungai Sariak Kabupaten Padang Pariaman. 

 

B. Identifikasi Masalah 

Bertitik tolak dari latar belakang yang telah dikemukakan terdapat 

masalah-masalah yang dapat diidentifikasikan sebagai berikut: 

1. visual identity berupa logo 

sebagai media promosi cetak.  

2. Kurangnya promosi tentang agrowisata ariza farm baik itu wisata 

pendidikan, budaya, rekreasi, kuliner dan religi, karena belum memiliki 

visual identity yang efektif. 

 

C. Batasan Masalah 

Sesuai dengan identifikasi masalah yang telah dikemukakan, untuk itu 

Sariak Kabupaten Padang Pariaman dalam bentuk visual identity Agrowisata 

Ariza Farm yang bagaimana itu sesuai dengan Ariza Farm. 

 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah diatas, maka penulis mencoba bagaimana 

merumuskan masalah yaitu dalam bentuk visual identity dengan diperlihatkan 
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atau dirancang sebuah media promosi yang berisi tentang profil agrowisata 

ariza farm dan program branding berupa visual identity tentang wisata 

pendidikan, budaya, rekreasi, kuliner dan religi. 

 

E. Orisinalitas 

Dengan ini penulis menyatakan bahwa tugas akhir yang penulis buat 

adalah orisinil, merupakan hasil karya sendiri. Karya tulis tugas akhir ini bukan 

merupakan plagiarisme, pencurian hasil karya orang lain,  hasil kerja orang lain 

untuk kepentingan penulis karena hubungan material maupun non-material, 

ataupun segala kemungkinan lain yang pada hakikatnya bukan merupakan 

karya tulis tugas akhir penulis. Bila kemudian hari diduga kuat ada 

ketidaksesuaian antara fakta dengan kenyataan ini penulis bersedia memberikan 

verifikasi dan mendapat sanksi dari pihak fakultas.  

 

F. Tujuan Perancangan 

Adapun tujuan perancangan ini berbentuk Visual Identity interaktif yang 

berisi profil agrowisata ariza farm dan objek-objek pariwisata baik itu wisata 

pendidikan, budaya, rekreasi, kuliner dan religi. 

 

  


