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Abstrak 
Berbicara mengenai batik, batik di Indonesia berkembang dimana-mana 

termasuk di Sumatera Barat. Solok Selatan salah satu kabupaten di Sumatera 
Barat juga memiliki kerajinan batik yang dibawa oleh ibu Zulmi Ariani. Sentra 
batik yang didirikan oleh ibu Zulmi dikenal dengan nama Azyanu Batik yang 
terletak di Lundang, Nagari Pasir Talang Barat, Kecamatan Sungai Pagu, Muara 
Labuh Solok Selatan. Azyanu Batik bisa dikatakan satu atau salah satu sentra 
batik yang ada di Kabupaten Solok Selatan. dimana batik ini lebih banyak dikenal 
dengan sebutan batik 1000 Rumah Gadang.  

Tujuan Perancangan media promosi ini adalah untuk mempromosikan 
Batik 1000 Rumah Gadang melalui media Video Promosi sebagai media utama 
dan ditambah dengan media pendukung untuk mempromosikan batik ke 
masyarakat yang lebih luas lagi. 

Metode perancangan yang dilakukan dalam perancangan video promosi 
batik 1000 rumah gadang berbasis video sebagai media promosi di Kabupaten 
Solok Selatan adalah model perancangan procedural yaitu model yang bersifat 
deskriptif. Model tersebut terdapat langkah-langkah yang digunakan dalam 
perancangan video ini dimana menggunakan model 4-D. Model ini 
dikembangkannoleh S. Thiagarajan, Dorothy S. Semmel, dan Melvyn I. Semmel 
(1974: 5). Model pengembangan 4D terdiri atas 4 tahap utama yaitu: Define 
(Pendefinisian), Design (Perancangan), Develop (Pengembangan) dan 
Disseminate (Penyebaran). 

Kata kunci: Batik, Batik 1000 Rumah Gadang, Promosi, Video, 4-D 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Indonesia adalah Negara kepulauan yang terdiri dari beragam  budaya, 

etnis, kesenian, adat istiadat, agama serta karya seni. karena Indonesia 

merupakan daerah kepulauan dengan berjuta penduduk yang menjadikan 

indonesia memiliki keberagaman tersebut yang membentang dari sabang 

sampai meraoke, begitupula dengan karya seni yang menjadikan salah satu 

bagian dari kebudayaan Indonesia, salah satunya adalah Batik.

Batik adalah kain Indonesia bergambar yang dibuat secara khusus dengan 

menuliskan atau menerakan malam pada kain tersebut, kemudian 

pengolahanya diproses dengan cara tertentu yang memiliki teknik khusus. 

Pada awalnya batik hanya digunakan sebagai pakaian kaum bangsawan, 

keluarga kerajaan, dan para perkerja dalam istana kerajaan. Kini batik 

berkembang menjadi pakaian rakyat yang digemari secara luas oleh 

masyarakat Indonesia. 

Berbicara mengenai batik, batik di Indonesia berkembang dimana-mana 

termasuk di Sumatera Barat. Solok Selatan salah satu kabupaten di Sumatera 

Barat juga memiliki kerajinan batik yang dibawa oleh ibu Zulmi Ariani. 

Sentra batik yang didirikan oleh ibu Zulmi dikenal dengan nama Azyanu 

Batik yang terletak di Lundang, Nagari Pasir Talang Barat, Kecamatan 

Sungai Pagu, Muara Labuh Solok Selatan. 
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Azyanu Batik bisa dikatakan satu atau salah satu sentra batik yang ada di 

Kabupaten Solok Selatan. dimana batik ini lebih banyak dikenal dengan 

sebutan batik 1000 Rumah Gadang. Dimulai dari beliau terinspirasi oleh batik 

motif minang, lalu terfikir oleh Ibu Zulmi untuk membuat batik dengan motif 

icon-icon yang ada di Solok Selatan seperti icon Solok Selatan yaitu kawasan  

1000 Rumah Gadang, gerbang 1000 Rumah Gadang, Menara Songket, motif 

Rusa, Carano, Mesjid Tuo dan Daun Sirih yang dijadikan sebagai motif batik. 

Awal mulanya  batik tersebut dibuat ibu Zulmi pada akhir tahun 2019 di 

Semarang. Berbicara mengenai keunggulan batik terdapat keunggulan seperti 

mengangkat motif dari icon nagari Sarantau Sasurambi yaitu Solok Selatan 

seperti kawasan 1000 Rumah Gadang, menara songket dan yang lainya, 

desain yang dibuat langsung oleh putra putri daerah solok selatan dengan 

background kependidikan ilmu Seni Rupa, dibuat dengan pewarna alam ( 

daun-daun ) dan sintetis, batik yang beragam ( batik tulis, lukis, cap dan 

printing ), edukasi membatik dari Azyanu Batik, dan menerima pesanan ( 

seragam kantor, sekolah ) dengan motif sesuai dengan keinginan dari 

konsumen. 

Azyanu batik memulai produksi pada awal januari 2020 di semarang, 

dibantu dengan pengrajin yang ada di semarang dengan mencari pasar 

khalangan menengah kebawah. Saat ini sentra batik Azyanu Batik sudah 

berlokasi di Solok Selatan dan masih diproduksi di Semarang. Sentra Azyanu 

Batik menyediakan baju, selendang, bahan baju, dan dasar kain.
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Berbicara mengenai promosi batik 1000 Rumah Gadang maka dibuat 

Sebuah Video promosi sebagai media utama dengan target audiens dimulai 

dari remaja hingga dewasa yang banyak menggunakan teknologi modern 

(Gadget). Yang menampilkan ikon dalam motif batik agar audience dapat 

mengetahui motif asli batik yang dituangkan menjadi gambar motif batik, 

dapat memperkenalkan batik dan juga menarik audience untuk membeli batik 

1000 Rumah Gadang. Oleh karena itu media video dipilih sebagai media 

utama dan juga dibantu dengan media pendukung seperti poster, foto, T-shirt, 

sticker, x-banner, totebag dan video teaser. Perancangan promosi tersebut 

dilakukan karena sebelumnya promosi yang dilakukan belum maksimal, 

seperti contoh promosi  melalui media social seperti media foto yang tidak 

begitu menarik dari segi angle, ketajaman foto dan promosi hanya tersebar 

dari cerita satu orang ke orang lain yang membuat batik ini tidak banyak 

dikenal orang bahkan tidak semua orang Solok Selatan mengetahui sentra 

batik ini. Oleh karena itu video promosi dijadikan sebagai media utama untuk 

mengenalkan dan mempromosikan batik agar lebih banyak dikenal orang dan 

menjangkau pasaran yang lebih luas lagi. 

Berdasarkan penjelasan diatas maka dirancang sebuah video promosi 

dengan judul dimana hasil 

akhir dari video promosi ini adalah dengan menampilkan icon yang ada 

dalam motif batik dilanjutkan dengan menampilkan sedikit proses pembuatan 

batik dan hasil jadi batik. 
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B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikan diatas dapat 

ditemukan beberapa masalah yang dapat diidentifikasikan sebagai berikut: 

1. Belum maksimalnya promosi yang dilakukan karena sebelumnya 

promosi di media social hanya melalui media foto dan juga hanya dari 

cerita satu orang ke orang lain. 

2. Belum adanya promosi melalui Video Promosi di era zaman digital 

karena saat ini orang sudah bisa mengakses berita maupun iklan melalui 

smartphone. 

3. Perlunya promosi dalam bentuk Video Promosi karena Video Promosi 

dianggap cukup efektif dan Komunikatif untuk mempromosikan Batik 

1000 Rumah Gadang 

C. Batasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah di atas maka perancangan ini dibatasi 

dengan permasalahan: membuat sebuah video promosi agar promosi tidak 

hanya dari media foto yang diupload di sosial media dan juga agar 

masyarakat luas dapat mengetahui batik 1000 Rumah Gadang agar 

menjangkau pasaran yang lebih luas lagi. 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah diatas maka penulis merumuskan 

masalah yaitu: Bagaimana perancangan video promosi yang efektif dan 

komunikatif untuk mempromosikan Batik 1000 Rumah Gadang. 
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E. Orisinalitas 

Video promosi yang diangkat oleh penulis dengan judul Video Promosi 

Batik 1000 Rumah Gadang ini adalah murni dari ide pemikiran penulis juga 

berdasarkan hasil dari observasi dan wawancara yang dilakukan oleh penulis 

kepada narasumber. 

Oleh karana itu karya ini jauh dari unsur penjiplakan dan duplikasi dari 

pihak manapun.  

F. Tujuan Perancangan 

Tujuan Perancangan media promosi ini adalah untuk mempromosikan 

Batik 1000 Rumah Gadang melalui media Video Promosi sebagai media 

utama dan ditambah dengan media pendukung untuk mempromosikan batik 

ke masyarakat yang lebih luas lagi. 

G. Manfaat Perancangan 

Manfaat perancangan video promosi ini adalah untuk lebih mengenalkan 

batik 1000 Rumah Gadang hingga menjangkau pasaran yang lebih luas lagi 

dan juga untuk mengaplikasikan pembelajaran yang telah didapat oleh penulis 

selama berada di bangku perkuliahan. 

 

 

 

 

 


