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ABSTRAK

Ms Phone usaha yang bergerak di bidang smartphone bekas atau second di
Sorek Satu, Puncak Indah, Jalan Lintas Timur Sumatera, Pelalawan,Riau . Ms
Phone masih berdiri dengan konsep mini store dengan omset yang belum optimal.
Pemilik menyadari identitas logo yang dipakai pada saat sekarang ini selalu
berubah-rubah pada penempatan neon box, kemasan, merek, sehingga logo
tersebut tidak konsisten dalam pengaplikasiannya. Hal ini berakibat tidak adanya
konsistensi dalam pengaplikasiannya pada media pendukung dalam pemasaran
Ms  Phone. Tujuan perancangan logo menghasilkan visual identity,
mengaplikasian media informasi kepada target audience yang menciri khas dari
usaha Ms phone agar mudah dikenali.

Metode digunakan glass box, melalui empat tahapan : persiapan, inkubasi,
luminasi, dan verifikasi dengan pengumpulan data melalui wawancara,
dokumentasi, dan studi literatur. Metode analisis data menggunakan Analisis
SWOT yaitu Strength (Kekuatan), Weakness (kelemahan), Opportunity (Peluang),
Threats (Ancaman). Media utama Re-Design Logo dan media pendukung

stationary, t-shirt, media tempel, x-banner, shopping bag, lanyard, manual book.

Kata Kunci : Ms Phone, Logo, Identitas.
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ABSTRACT

Ms Phone is a business engaged in used or second-hand smartphones in
Sorek Satu, Puncak Indah, Jalan Lintas Timur Sumatra, Pelalawan, Riau. Ms
Phone still stands with the concept of a mini store with a turnover that is not yet
optimal. The owner realizes that the identity of the logo used at this time is always
changing in the placement of neon boxes, packaging, brands, so that the logo is
not consistent in its application. This results in a lack of consistency in its
application to supporting media in marketing Ms Phone. The purpose of
designing a logo is to produce a visual identity, to apply information media to the
target audience that characterizes the Ms phone business so that it is easily

recognizable.

The method used was a glass box, through four stages: preparation,
incubation, illumination, and verification with data collection through interviews,
documentation, and literature studies. The data analysis method uses SWOT
analysis, namely Strengths (Strengths), Weaknesses (weaknesses), Opportunities
(Opportunities), Threats (Threats). The main media for Re-Design Logo and
supporting media are stationary, t-shirts, pasted media, x-banners, shopping bags,

lanyards, manual books.

Keywords : Ms Phone, Logos, Identity
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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Smartphone menjadi salah satu kebutuhan sehari-hari yang
digunakan secara umum oleh masyarakat, mulai dari dari kalangan
professional, Selebriti, Karyawan atau Mahasiswa telah memakai
smartphone, bahkan sekarang smartphone sudah mulai diperkenalkan dan
digunakan kepada anak-anak sekolah yang masih belum masuk kategori
dewasa. Semakin meningkatnya jumlah konsumen, semakin banyak juga
toko-toko yang menyediakan berbagai Iphone terbaru di pasaran.
Smartphone second sudah pasti lebih murah harganya dibandingkan
dengan smartphone yang baru dan masih bersegel. Oleh karena itu,
kebanyakan dari mahasiswa yang tetap ingin memiliki Iphone terbaru

dengan biaya yang lebih miring dari harga baru.

Ms Phone merupakan usaha Smartphone bekas atau second tukar
tambah di Sorek Satu, Puncak Indah, Jalan Lintas Timur Sumatera, Riau
28382. Usaha Ms Phone ini dirintis oleh Muhammad Shobari yang akrab
dipanggil Arrie. Awal dirintis nya Ms Phone yaitu owner dari Ms Phone
menolong menjualkan handphone teman yang bermerek Iphone di sosial
media Instagram dengan harga murah dan juga mendapat 20 lebih tawaran

dengan harga tinggi . Owner melihat ada peluang penjualan yang lumayan



menguntungkan. untung dari penjualan tersebut diputarkan dan sampai

bisa



restock 10 unit Iphone dengan modal pribadi . 2 bulan pertama owner
mencoba menjual Iphone melalui via online dengan sistem cash on
delivery dikarenakan belum memiliki toko . Setelah mencoba beberapa
bulan , pasaran mulai sepi karena konsumen masih ragu dengan penjualan
yang belum memiliki toko , dengan modal nekat owner mencoba
membuka mini store seadanya dibantu orang-orang terdekat. Ms Phone
masih berdiri dengan konsep mini store dengan perkembangan omset yang
belum meningkat . Sekarang ini usaha Ms Phone yang masih berjalan

lebih kurang 6 bulan.

Visual berupa logo yang dipakai pada saat ini selalu berubah-
rubah , belum konsisten, seperti pada media informasi neon box, kemasan,
merek, sehingga logo tersebut tidak konsisten. Hal ini berakibat tidak
adanya konsistensi dalam pengaplikasiannya pada media pendukung,baik
dalam pemasaran maupun promosi Ms Phone. Logo Ms Phone
sebelumnya belum memiliki identitas yang kuat sebagai salah satu media

promosi yang dikenal masyarakat.

Penulis melakukan wawancara dengan owner tanggal 10 Februari
2022, Muhammad Shobari owner dari Ms Phone menginginkan untuk
merubah desain logo dan mengatakan bahwa “Perlu adanya perubahan dari
logo Ms Phone yang komunikatif serta memiliki bentuk dinamis”. Logo
yang telah dirancang ulang, akan menjadi indentitas dari Ms Phone, Untuk
itu perlunya Re-design logo, visual identity, serta media promosi yang

berhubungan dengan identitas visual Ms Phone.



Perancangan Re-Design visual identity Ms Phone bertujuan untuk
menghasilkan logo yang unik, simple, mudah diingat, fleksibel, dan

komunikatif mencerminkan ciri khas dari Ms Phone.

Diharapkan dengan adanya re-design visual identity juga dapat
mengangkat citra industri Ms Phone sehingga menarik minat konsumen
untuk membelu produk dari usaha Ms Phone. Berdasarkan permasalahan
diatas, maka penulis mendukung dirancangnya kembali visual identity Ms
Phone. Dengan demikian judul dari Karya Akhir ini adalah “Re-design
Visual Identity Ms Phone di Kabupaten Pelalawan”

. Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, terdapat masalah-masalah
yang dapat di identifikasi yaitu sebagai berikut :

1. Belum optimalnya visual identity yang ada sebelumnya karena

logo tersebut berubah-rubah pada penempatan media

2. Logo Ms Phone sebelumnya tidak menerapkan unsur desain yang
baik

3. Pengaplikasian logo Ms Phone tersebut tidak konsisten

4. Profil dari perusahaan yang belum jelas karena logo yang dimiliki

sebelumnya belum maksimal menggambarkan dari perusahaan

tersebut

. Batasan Masalah

Identifikasi masalah yang telah dikemukakan di atas, maka

penulis membatasi permasalahan pada perancangan re-design visual



identity Ms Phone di Kabupaten Pelalawan yaitu berupa logo yang
menggunakan warna gold sebagai kesan kemewahan. Perancangan logo
ini juga menggunakan font yang menggambarkan dari kepribadian pemilik
Ms Phone yaitu kuat, tegas, dan berjenis kelamin laki-laki.
D. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas, maka
dapat ditarik rumusan masalah yaitu Bagaimana re-design visual identity
logo Ms Phone yang informatif, komunikatif, efektif yang sesuai dengan
kaidah-kaidah desain sehingga memiliki kontribusi terhadap
pengembangan usaha.
E. Orisinalitas
Perancangan re-design visual identity Ms Phone ditulis
berdasarkan sumber fakta berupa data dari pemilik produk Ms Phone itu
sendiri . Masalah yang penulis angkat mengenai visual identity Ms Phone
terkait dengan permasalahan yang diangkat ini adalah sesuatu yang faktual,
dan perancangannya jauh dari duplikasi dan penjiplakan.
F. Tujuan Perancangan
Adapun tujuan perancangan yang dilakukan oleh penulis yaitu
1. merancang  visual identity yang berupa logo dengan
menggambarkan dari kepribadian pemilik Ms Phone yaitu kuat, tegas,
dan berjenis kelamin laki-laki dengan target audience umur 18-35

tahun.



Bertujuan untuk menghasilkan logo yang unik, simpel, mudah
diingat, fleksibel, dan komunikatif mencerminkan ciri khas dari Ms
Phone dengan menerapkan prinsip dan unsur desain yang baik.

. Merancang media komunikasi visual yang efektif dan efisien yang

mampu meningkatkan penjualan Ms Phone.



