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ABSTRAK 

Company profile ini menjadi salah satu bagian utama yang dapat 

membentuk gambaran dari suatu perusahaan. Company profile ini akan diterapkan 

pada suatu perusahaan yang baru merintis di kota Padang yaitu PT. Arya Bentala 

Indonesia. Permasalahan yang terdapat dalam penelitian ini adalah masih 

kurangnya media informasi pada PT. Arya Bentala Indonesia ini, terkhususnya 

pada video company profile. Tujuan dari perancangan ini dibuat yaitu untuk 

menghasilkan sebuah video company profile PT. Arya Bentala Indonesia. Dengan 

adanya video ini, perusahaan PT. Arya Bentala dapat memperkenalkan 

perusahaannya kepada masyarakat luas agar menjadi lebih efektif dan mudah 

dipahami dalam menjalin kerja sama dengan baik. Metode yang dipakai pada 

perancangan video Company profile perusahaan PT. Arya Bentala Indonesia ini 

yaitu metode Glass box. Empat tahapan yang dipakai dalam metode Glass box 

yaitu diantaranya persiapan, inkubasi, luminasi dan verifikasi. Semua data-data 

tersebut tentunya didapatkan dengan cara mewawancarai salah satu dari 

narasumber. Setelah data terkumpul maka selanjutnya menganalisis data dengan 

menggunakan metode Analisis SWOT yaitu Strengths (Kekuatan), Weakneses 

(Kelemahan), Opportunities (Peluang), dan Threats (Ancaman). Hal ini 

dibuktikan dari hasil uji kelayakan yang dimana pesan yang disampaikan pada 

video company profile dapat dipahami oleh target audiens dan telah mencapai 

target penilaian serta layak untuk di publikasikan. Media utama pada perancangan 

video company profile dari perusahaan PT. Arya Bentala Indonesia berbentuk 

video dan Media Pendukung yang terdiri dari: Poster, Door frame banner, Brosur, 

Id Card, Kartu Nama, dan Neon Box.  

Kata kunci: Video, Company Profile  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Perkembangan zaman membuat manusia untuk selalu berkembang 

dalam berbagai bidang, termasuk dalam pembuatan media yang dapat 

memberikan sebuah informasi kepada masyarakat luas. Pada zaman 

sekarang ini media yang cukup populer dikalangan masyarakat ialah 

berupa video yang dapat memberikan informasi secara audio dan visual. 

Hal tersebut menjadikan suatu peluang yang dapat digunakan dalam 

mengenalkan dan memasarkan perusahaan kepada masyarakat luas. 

Media digital seperti video dan infographic telah menjadi pilihan 

untuk memberikan informasi menarik masyarakat. Upaya yang bisa 

dilakukan dalam memberikan informasi mengenai perusahaan yaitu 

dengan cara menciptakan sebuah video company profile pada perusahaan.    

Pada suatu perusahaan, company profile ini merupakan salah satu 

bagian terpenting yang dapat membangun citra perusahaan. Agar 

mempermudah dalam mendapatkan informasi kepada seluruh masyarakat 

luas, maka dibutuhkanlah teknologi yang semakin maju untuk menjadi 

media informasi yang terlihat lebih menarik dan mudah dipahami oleh 

semua orang. 

Company profile merupakan bentuk senjata pertama yang akan 

mewakili profil perusahaan yang berisi gambaran umum mengenai 

perusahaan. Tujuan pembuatan company profile ialah menjelaskan tentang 
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identitas perusahaan untuk mempermudah dalam menjalin kerjasama 

dengan baik, dan company profile juga dapat menjadi media informasi 

agar penawaran atas jasa yang digunakan terjalin dengan baik. 

Company profile ini akan diterapkan pada suatu perusahaan yang 

baru merintis di kota Padang yaitu PT. Arya Bentala Indonesia. 

Perusahaan ini bergerak pada bidang properti di kota Padang yang 

menyediakan kebutuhan dan memberikan pelayanan jasa dibagian properti 

yang sesuai dengan keinginan masyarakat. Perusahaan yang berada di kota 

Padang, Sumatera barat ini baru saja merintis pada tahun 2022.  

Penggunaan video company profile pada PT. Arya Bentala 

Indonesia ini bertujuan untuk meberikan informasi mengenai perusahaan 

kepada masyarakat luas agar mendapatkan informasi yang diinginkan serta 

dapat dipermudah dalam menjalin kerjasama dengan baik pada PT. Arya 

Bentala Indonesia.  

Alasan penulis mengambil judul ini karena masih kurangnya media 

informasi pada PT. Arya Bentala Indonesia ini. Agar masyarakat mudah 

mendapatkan sebuah informasi perusahaan maka penulis memutuskan 

untuk membuat sebuah video company profile pada perusahan tersebut. 

Pengambilan media video company profile dianggap lebih efektif 

dibandingkan dengan media lainnya karena dalam pengemasannya lebih 

menarik dan dapat menggambarkan secara jelas tentang PT. Arya Bentala 

Indonesia serta memiliki jangkauan lebih luas.  

 



3 

 

 

Dengan demikian, penulis mengangkat dan membuat karya akhir 

yang berjudul “Video Company Profile PT. Arya Bentala Idonesia.” 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, dapat ditemukan permasalahan 

yang dapat di Identifikasi sebagai berikut: 

1. Masih kurangnya media informasi tentang PT. Arya Bentala Indonesia 

2. Masih menggunakan media promosi manual 

3. Tidak adanya video company profile pada perusahaan tersebut 

C. Batasan Masalah 

Berdasarkan identifiksi masalah yang dikemukakan di atas, penulis 

membatasi masalah pada “Video Company Profile” sebagai media 

informasi perusahaan PT. Arya Bentala Indonesia yang dijadikan sebagai 

media utama pada video tersebut. 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah diatas, maka penulis merumuskan 

masalah yaitu media informasi apa yang dapat digunakan untuk 

memperkenalkan perusahaan kepada masyarakat luas dalam menjalin kerja 

sama yang lebih efektif dan efesien. 

E. Orisinalitas  

Perancangan video company profile PT. Arya Bentala Indonesia 

ini dibuat sesuai dengan sumber dari pihak instansi yang bersangkutan 

yaitu dengan mengumpulkan data-data dari sumber yang di dapat. PT. 

Arya Bentala Indonesia ini adalah perushaan yang bergerak di bidang 
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properti yang berada di Kota Padang. PT. Arya Bentala Indonesia ini 

masih belum memiliki video company profile dan media lainnya. 

Permasalahan yang di dapat adalah asli dan tidak dimanipulasi serta jauh 

dari penjiplakan. 

F. Tujuan perancangan 

Tujuan dari perancangan ini dibuat yaitu untuk menghasilkan 

sebuah video company profile dari perusahaan PT. Arya Bentala 

Indonesia. Dengan adanya video company profile ini, perusahaan tersebut 

dapat memperkenalkan perusahaannya kepada masyarakat luas agar 

mempermudah dalam menjalin kerja sama yang baik.  

  


