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Tenun Kubang H. Ridwan By merupakan Industri Kecil dan Menengah 

(IKM) dibidang kerajinan yang terletak di kenagarian Kubang, Kecamatan 

Guguak, Kabupaten Lima Puluh Kota, Provinsi Sumatera Barat. H.Ridwan By 

merupakan pengusaha tenun Kubang yang memulai usahanya dari tahun 1961. 

Usahanya telah mengalami perkembangan mendapat respon dari konsumen. 

Namun permasalahan yang mendasar penampilan logo yang sudah ada belum 

mencerminkan karakteristik indentitas sebagai usaha kerajinan tenun.  

Tujuan perancangan redesign logo tenun Kubang H.Ridwan By ini 

menghadirkan logo yang simple, elegan, mudah diingat, fleksible, dinamis dan 

komunikatif, mencerminkan karakteristik yang kuat menjadi visual identity.  

Metode perancangan logo ini mengunakan metode 4D (four-D) yaitu define, 

design, develop, dan desseminate dengan pendekatan analisis SWOT (Strength, 

Weakness, Opportunity, Threaths).  

Hasil perancangan redesign logo tenun Kubang H.Ridwan By berupa logo 

sebagai media utama yang digambarkan secara teknis dalam manual book dan 

beberapa media pendukung seperti: poster, gantungan kunci, x-banner, t-shirt, 

totebag, sticker, dan banner. 

  

Kata Kunci : Redesign, Logo, Tenun, Kubang 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Industri kerajinan tenun adalah salah satu bidang kerajinan yang 

potensial untuk dikembangkan baik dari segi ekonomi maupun dari segi sosial 

karena bisa mendatangkan investasi, mendorong terciptanya suatu lapangan 

kerja dan bisa meningkatkan kualitas hidup masyarakat. Industri kerajinan 

tenun merupakan salah satu industri andalan yang terdapat di Kubang dan 

dikelola secara turun-temurun. 

Salah satu kerajinan tenun yang ada di Kubang masih bertahan sampai 

saat sekarang ini dan menarik dikunjungi yaitu industri kerajinan tenun Kubang 

H. Ridwan By. Industri kerajinan tenun ini berada di jorong Koto Baru 

Kubang, Kecamatan Guguak, Kabupaten Lima Puluh Kota, Provinsi Sumatera 

Barat. Tenun Kubang H. Ridwan By adalah perusahaan yang mewadahi para 

pengrajin yang berada di Kubang dalam produksi dan pemasaran produk kain 

tenun. Tenun Kubang H. Ridwan By memproduksi produk tenun berkualitas 

mulai dari songket, bahan pakaian pria dan wanita, sarung dan lain-lain. Di 

dalam proses produksinya, tenun Kubang H. Ridwan By menggunakan alat 

tenun bukan mesin (ATBM). 

Motif tenun Kubang diinspirasi dari alam, tumbuhan dan benda-benda 

yang merupakan ciri khas daerah Kubang dan Minangkabau. Terkait warna, 
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produk tenun Kubang H. Ridwan BY memiliki warna yang beragam mulai dari 

warna soft sampai dengan warna kontras yang tinggi. Sementara itu, usaha ini 

menjaga kualitas produk dengan harga jual yang sesuai kualitas bahan baku 

yang dipakai. Kedepannya usaha ini perlu meningkatkan kualitas produk 

dengan kualitas bahan baku yang sesuai dengan harga jual namun produk yang 

dihasilkan memiliki tingkat kenyamanan yang maksimal digunakan oleh 

konsumen, selain itu dalam kualitas produk dapat juga ditingkatkan dari segi 

motif yang diciptakan lebih kreatif dan inovatif lagi. Bahan baku utama dari 

produk tenun Kubang ini yaitu benang katun dengan jenis benang lungsi yang 

dibeli dari daerah Silungkang, sedangkan jenis benang pakan dibeli dari daerah 

Bukittinggi. Masing-masing jenis bahan baku bergantung pada 1 pemasok yang 

biasanya dibeli dalam jumlah 5-10 pak untuk pemakaian selama ±2 bulan. 

Industri kerajinan Kubang H. Ridwan By dalam pengembangannya 

terus meningkatkan kualiatas produk dan juga aktif diberbagai event pameran 

UMKM yang diadakan pemerintah sehingga produk semakin dikenal dan 

meningkatkan dari segi penjualannya. Saat ini tenun Kubang sudah 

berkembang dan sudah mendapat respons postitif dari konsumen. 

Industri kerajinan Kubang H. Ridwan By saat ini sudah memiliki logo 

tetapi tidak mencerminkan ciri khas kerajinan tenun dan belum menerapkan 

prinsip dan unsur desain. Logo merupakan identitas yang mencerminkan suatu 

perusahaan, produk ataupun jasa sebagai pembeda dengan perusahaan atau 

produk lain. Menurut Agung (2018) Logo dapat berbentuk gambar (logogram) 
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ataupun huruf (logotype) bahkan gambar dan huruf berbaur menjadi satu. 

Syarat/kerteuntuan logo agar berfungsi dengan baik yaitu  memiliki desain 

yang unik, sesuai kepribadian brand, simpel, beradaptasi, menarik dan tahan 

lama (Rustan, 2021:21). Secara umum, Logo adalah pembeda visual berupa 

tulisan, gambar, atau kombinasi keduanya yang didesain khusus untuk 

mewakili sebuah brand. Logo adalah wajah brand yang mewakili filosofi 

sifat/kepribadian reputasi dan seluruh jatidirinya (Rustan, 2021:21). Salah 

satunya yaitu tenun Kubang H.Ridwan By. 

Dalam kegiatan usaha yang profesional hendaknya suatu perusahaan 

menggunakan satu logo dalam mewakili identitas perusahaan tersebut, hal ini 

sangat penting bagi perusahaan untuk mengangkat citra kearah yang lebih baik. 

Logo kerajinan tenun Kubang H.Ridwan By juga belum menerapkan teori, 

prinsip dan elemen desain komunikasi visual dengan baik. 

 

Gambar 1.1  Logo Lama tenun Kubang H.Ridwan By 

(Sumber: Chandra Satria, 2021) 

Gambar diatas merupakan logo awal dari tenun Kubang H.Ridwan By. 

Berdasarkan analisa penulis desain logo tenun Kubang H.Ridwan By masih 
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banyak memiliki kekurangan dari segi penerapan prinsip dan unsur desain. 

Prinsip keseimbangan (ballance) pada logo belum disempurnakan karena 

layout logo masih belum tersusun dengan baik sehingga logo terkesan tidak 

rapi dan tidak memenuhi prinsip unity. Unity adalah 

kesatuan/keselarasan/kecocokan seluruh elemen yang saling mendukung dalam 

menyampaikan suatu pesan yang utuh kepada audience (Rustan, 2020:76). 

Logo ini belum menerapkan prinsip simplicity yang mengakibatkan logo 

terlihat penuh dan sesak, hendaknya logo diberi white space untuk memberi 

ruang pada logo tersebut agar lebih nyaman untuk dilihat. White space adalah 

bidang yang sengaja dikosongkan di dalam sebuah layout (Rustan, 2020:74).  

Penerapan prinsip tipografi readability belum diterapkan dengan baik, seperti 

tingkat keterbacaan dari logo tenun Kubang H.Ridwan By bermasalah jika logo 

berukuran kecil. Logo belum memperoleh contrast yang baik pada unsur 

bentuk dan warna mengakibatkan ketidakteraturan dan jauh dari kesan 

harmonis dan bentuk rumah gadang bagonjong pada logo  yang tidak simetris 

membuat logo terkesan kaku. 

Permasalahan tersebut membuat pemilik usaha kerajinan tenun Kubang 

H.Ridwan By menginginkan untuk merubah desain logo, agar menjadi lebih 

komunikatif, memiliki identitas yang kuat serta memiliki bentuk yang menarik. 

Diharapkan redesain logo dapat meningkatkan kekuatan identitas visual dari 

usaha kerajinan tenun Kubang H.Ridwan By. 
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Perancangan redesign logo tenun Kubang H. Ridwan By bertujuan 

untuk menghasilkan logo yang unik, simpel, mudah diingat, fleksibel, dan 

komunikatif mencerminkan ciri khas kerajinan tenun dan menerapkan prinsip 

dan unsur desain yang baik.  Diharapakan dengan adanya redesign logo juga 

dapat mengangkat citra industri tenun Kubang H.Ridwan By sehingga menarik 

minat konsumen untuk membeli produk dari usaha tenun Kubang H.Ridwan 

By ini. Merujuk pada beberapa permasalahan diatas,  maka penulis mendukung 

dirancangnya kembali logo industri kerajinan tenun Kubang H. Ridwan By. 

Dengan demikian judul dari Karya Akhir ini adalah “Redesign Logo Industri 

Kerajinan Tenu Kubang H.Ridwan By di Kabupaten Lima Puluh Kota ”. 

B. Identifikasi Masalah 

 Berdasarkan latar belakang masalah yang di atas ditemukan beberapa 

masalah yang dapat diidentifikasikan sebagai berikut: 

1. Perancangan logo yang sudah ada belum maksimal dan masih belum 

memiliki ciri khas tersendiri.  

2. Logo yang sudah ada belum memiliki identitas yang kuat kepada para 

konsumen karena desain logo yang masih terlihat umum. 

3. Logo kerajinan tenun Kubang H.Ridwan By juga belum menerapkan teori, 

prinsip dan elemen desain komunikasi visual dengan baik. 
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C. Batasan Masalah 

 Sesuai dengan identifikasi masalah yang telah dikemukakan, maka batasan 

masalahnya yaitu  

1. Meredesign logo industri kerajinan tenun Kubang H.Ridwan By dengan 

cara mencari dan mengumpulkan berbagai macam bahan referensi sebagai 

landasan dalam menentukan konsep redesign logo industri kerajinan tenun 

Kubang H.Ridwan By. 

2. Meredesain logo industri kerajinan tenun Kubang H.Ridwan By dengan 

cara mempertimbangkan elemen logo, warna, tipografi dan konsep serta 

berbagai unsur tambahan yang dapat mendukung proses redesign logo industri 

kerajinan tenun Kubang H.Ridwan By.  

D. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas, maka dapat 

ditarik rumusan masalah yaitu Bagaimana redesign logo industri kerajinan 

tenun Kubang H.Ridwan By yang simple, fleksible, mudah diingat, informatif 

dan komunikatif  sehingga memiliki identitas yang kuat kepada para 

konsumen? 

E. Orisinalitas 

 Perancangan redesign logo merupakan asli karya penulis. Keaslian 

perancangan merupakan sebuah identitas dan gaya tersendiri sekaligus 

mempunyai gagasan baru yang berkaitan dengan identitas visual melalui logo 

yang lahir dari Tenun Kubang H.Ridwan By dengan demikian, karya ini 



7 

 

 

 

bukanlah hasil plagiat atau jiplakan melainkan orisinil dari penulis yang 

keasliannya dapat dipertanggungjawabkan. 

F. Tujuan Perancangan 

Adapun tujuan yang ingin dicapai dari pelaksanaan karya akhir ini yaitu: 

1. Bertujuan untuk menghasilkan logo yang unik, simpel, mudah diingat, 

fleksibel, dan komunikatif mencerminkan ciri khas kerajinan tenun dan 

menerapkan prinsip dan unsur desain yang baik.   

2. Merancang ulang logo dan diaplikasikan kedalam bentuk manual book 

yang didalamnya berisi tentang kebijakan penggunaan elemen logo dan 

aplikasinya dalam desain dan media komunikasi.  

3. Merancang media komunikasi visual yang efektif dan efisien yang mampu 

mendukung kesuksesan industri kerajinan tenun Kubang H.Ridwan By. 

G. Manfaat Perancangan.  

1. Bagi Perusahaan 

       Bermanfaat sebagai identitas perusahaan sehingga mudah diingat dan 

menambah daya tarik konsumen.  

2. Bagi Konsumen  

  Dengan adanya redesign logo akan membuat konsumen lebih 

mudah mengenali produk-produk yang dihasilkan oleh Industri kerajinan 

tenun Kubang H.Ridwan By. 


