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ABSTRAK

Mucevher.co merupakan usaha industri rumahan yang menjual produk
dari batu manik yaitu aksesoris yang dirintis oleh Morenna Thalia Mahasiswi UIN
Suska Riau. Aksesoris Mucevher.co ini berdiri pada akhir tahun 2020 berlokasi di
Nagari Taram,Kabupaten Lima Puluh Kota. Nama“Mucevher” berasal dari
Bahasa turki yang berarti (Mutiara) . Mucevher yang berarti mutiara ini
melambangkan dari produk yang dibuat berupa manik-manik batu mutiara yang
elegant dan cantik. Produk gelang dari Mucevher menggunakan desain yang
elegant dari ide owner sendiri tanpa tiruan dari pesaing lainnya.

Mucevher.co belum memiliki promosi yang memuat data informasi
produk secara lengkap. Setelah melakukan wawancara dengan pemilik Mucevher ,
Pemilik usaha Mucevher.co merasa sangat terbantu jika ada promosi yang
menarik untuk produk yang dijual. Melihat kondisi usaha Muchever.co yang baru
dirintis lebih kurang satu tahun lebih, maka perlunya merancang media promosi
yang menarik dan tepat untuk mempromosikan produk aksesoris Muchever.co

Kata Kunci :Mucevher, Layout, katalog.
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ABSTRACT

Mucevher.co is a home-based industry that sells beaded products, namely
accessories, pioneered by Morenna Thalia, a student at UIN Suska Riau. This
Mucevher.co accessory was established at the end of 2020 located in Nagari
Taram, Fifty Cities District. The name "Mucevher" comes from the Turkish
language which means (Pearl). Mucevher, which means pearl, symbolizes the
product made in the form of elegant and beautiful pearl stone beads. Bracelet
products from Mucevher use an elegant design from the owner's own idea without
imitation from other competitors.

Mucevher.co does not yet have a promotion that contains complete
product information data. After conducting an interview with the owner of
Mucevher, Mucevher.co business owners find it very helpful if there is an
interesting promotion for the products they sell. Seeing the condition of
Muchever.co's business which has only been started for more than a year, it is
necessary to design an attractive and appropriate promotional media to promote
Muchever.co's accessories products.

Keywords: Mucevher, Layout, catalog.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Manik – manik adalah objek dekorasi kecil yang memiliki berbagai

macam ukuran dan bentuk yang terbuat dari bahan-bahan seperti

batu,plastik,mutiara dengan lubang kecil yang dirangkai. Keindahan

manik-manik tergantung pada bahan yang dipakai,bentuk dan warna yang

ditambahkan keterampilan dan teknik pembuatannya. Mucevher.co

merupakan usaha industri rumahan yang menjual produk dari batu manik

yaitu aksesoris yang dirintis oleh Morenna Thalia Mahasiswi UIN Suska

Riau. Aksesoris Mucevher.co ini berdiri pada akhir tahun 2020 berlokasi

di Nagari Taram,Kabupaten Lima Puluh Kota. Nama“Mucevher” berasal

dari Bahasa turki yang berarti (Mutiara) . Mucevher yang berarti mutiara

ini melambangkan dari produk yang dibuat berupa manik-manik batu

mutiara yang elegant dan cantik. Produk gelang dari Mucevher

menggunakan desain yang elegant dari ide owner sendiri tanpa tiruan dari

pesaing lainnya.

Kelebihan dari produk muchever.co ini yaitu merupakan produk

handmade, didesain sendiri oleh owner muchever.co dan terdapat banyak

series di setiap aksesoris, sehingga muchever.co ini memiliki ketertarikan

sendiri pada setiap produknya. Produk yang di buat yaitu berupa Gelang,

strap masker, konektor , kalung , dan cincin. Produk yang sangat laris pada
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Muchever.co ini yaitu Gelang . Keunggulan dari produk Mucevher.co

yang tidak ada pada kompetitor lain yaitu Owner Mucevher.co

menciptakan desain yang unggul dan berbeda dari yang lain dan memiliki

kualitas yang bagus terhadap produk itu sendiri. Pada produk mucevher ini

memiliki kelemahan pada bagian rekap orderan yang masih manual

dengan menyalin nama pemesan dan request orderan pada buku tulis.

Gelang dari muchever.co ini memiliki banyak series model yang tersedia

dan bisa di request sesuai selera masing-masing. Sistem request produk

dari mucevher.co ini menerima request dari macam manik, warna

manik,rantai yang digunakan dan ukuran sesuai dari konsumen.

Pada saat sekarang ini produksi produk mucevher.co belum

mencakup dengan luas yang sesuai dengan proporsi banyak produk yang

akan di produksi. Produk di setiap seriesnya diproduksi maksimal 200

item yang membutuhkan wilayah promosi yang lebih luas lagi untuk

meningkatkan penjualan produk. Untuk itu mucevher.co sangat

membutuhkan promosi produk yang lebih efektif. Pada saat sekarang ini

Mucevher.co berupa promosi Instagram yang menampilkan foto dari

produk saja dan tidak memiliki keterangan informasi lengkap tentang

produk yang dijual sedangkan konsumen yang ingin membeli lebih

terbantu jika ada keterangan informasi tentang produk dari Mucevher.co.

Melihat kondisi usaha Muchever.co yang baru dirintis akhir tahun 2020,

maka perlunya merancang media promosi yang menarik dan tepat untuk

mempromosikan produk aksesoris Muchever.co. Media yang akan
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dirancang yaitu berupa Media yang berbentuk Katalog cetak dan e katalog

(katalog digital). Penulis memilih katalog sebagai promosi dari produk

mucevher.co ini karena katalog memiliki rincian jenis produk yang dijual

dan juga terdapat gambar dari produk itu sendiri. Strategi kreatif

penyebaran e-katalog mucevher.co disebarkan melalui link yang terdapat

pada tampilan instagram yang dapat diakses dari Instagram @mucevher.co.

Link tersebut dapat diakses kapanpun tidak ada batasan.

Alasan penulis memilih produk dari Muchever.co sebagai objek

untuk media promosi karena usaha tersebut usaha handmade yang

memiliki potensi yang bagus untuk dikembangkan dan bisa dikenali diluar

daerah yang lebih luas lagi. Untuk itu , penulis tertarik mengangkat produk

ini dengan judul tugas akhir “E-Katalog Mucevher.co”

B. Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas dapat ditemukan

beberapa permasalahan yang dapat di identifikasi yaitu sebagai berikut :

1. Mucevher.co membutuhkan cangkupan daerah yang lebih luas untuk

produksi produk sebanyak 200 item di setiap seriesnya melalui bentuk

promosi

2. Saat sekarang ini memiliki kompetitor yang kuat sehingga produk dari

mucevher.co sangat memerlukan promosi yang dapat meningkatkan

penjualan dari pesaing lainnya.

3. Promosi pada saat ini belum melihatkan bagaimana kelebihan produk

secara detail.
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C. Batasan Masalah

Sesuai dengan identifikasi masalah yang dikemukakan diatas, maka

penulis membatasi permasalahan yaitu “E-Katalog Muchever.co”dengan

harapan dapat meningkatkan promosi produk yang efektif dan mampu

menarik minat masyarakat.

D. Rumusan Masalah

Berdasarkan batasan masalah diatas, maka penulis dapat

merumuskan masalah yaitu: Bagaimana merancang media promosi yang

yang memuat data informasi tentang produk dan menarik konsumen

terhadap media promosi yang tepat sehingga kedepannya mudah dikenali

oleh konsumen.

E. Orisinalitas

Perancangan E-katalog Mucevher.co dibuat berdasarkan Sumber

yaitu berupa data-data yang telah dikumpulkan melalui wawancara owner

Mucevher.co. Mucevher.co merupakan usaha produk yang bergerak di

bidang tekstil berupa aksesoris , namun belum memiliki katalog sebagai

media promosi cetak. Masalah yang diangkat adalah sesuatu yang faktual

dan bukan mengada-ngada , serta yang dirancang penulis jauh dari

duplikasi atau penjiplakan. Penulis merancang katalog produk Mucevher

ini agar berguna untuk mempermudah konsumen pada pembelian produk ,

dan juga sebagai media informasi pada TA yang berkaitan dengan

penulisan.
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F. Tujuan Perancangan

Adapun tujuan perancangan yang dilakukan oleh penulis yaitu

merancang media promosi yang tepat sesuai dengan terget audiens dari

Mucevher.co. Dan juga untuk lebih mengenalkan produk Aksesoris

Muchever.co pada masyarakat luas untuk meningkatkan penjualan melalui

media yang memuat data informasi dari produk berupa media cetak

berbentuk katalog.

G. Manfaat Perancangan

Adapun manfaat perancangan yang dilakukan oleh penulis yaitu:

1. Media promosi berbentuk katalog lebih memudahkan konsumen untuk

melihat produk karena katalog yang dirancang memuat data informasi

produk.

2. Dapat melihat produk dengan praktis dengan katalog digital yang telah

dirancang.


