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Abstrak 

Lagu “Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti” adalah lagu/ single pertama dan 
menjadi sakral dari band Rekayasa Genetik namun tidak adanya media promosi 
berupa video klip terhadap lagu dan band tersebut sehingga membuat makna dari lagu 
tidak tersampaikan secara visual dengan baik. Perancangan ini bertujuan untuk 
menciptakan sebuah video klip yang kreatif dan komunikatif sebagai media yang 
efektif dalam mempromosikan lagu “Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti” band 
Rekayasa Genetik. Metode perancangan yang digunakan adalah metode kotak kaca 
atau disebut dengan glass box method. Glass box method merupakan metode berpikir 
secara rasional yang secara objektif dan sistematis dalam menelaah sesuatu hal secara 
logis dan terbatas dari pikiran dan pertimbangan yang tidak rasional. Untuk itu, maka 
dibuatlah video klip sebagai media promosi berupa audio visual. Analisis data yang 
digunakan adalah analisis 5W + 1H. Didukung dengan berbagai media pendukung 
terhadap lagu serta mempromosikan band Rekayasa Genetik, seperti: T-Shirt, 
Bendera band, Scraf/Bandana, Sticker Pack, Poster, DVD, Lanyard, Social media 
(Instagram). 

 

Kata Kunci : Video Klip, Rekayasa Genetik. 
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Abstract 

The song "Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti" is the first and sacred 
song/single from the Rekayasa Genetik band, but there is no promotional media in the 
form of video clips for the song and the band so that the meaning of the song is not 
conveyed visually properly. This design aims to create a creative and communicative 
video clip as an effective medium in promoting the song "Patah Tumbuh Tak 
Berganti" by the Rekayasa Genetik band. The design method used is the glass box 
method or the so-called glass box method. The glass box method is a method of 
rational thinking that is objective and systematic in examining things logically and 
limitedly from irrational thoughts and considerations. For this reason, a video clip 
was made as a promotional media in the form of audio-visual. Analysis of the data 
used is the analysis of 5W + 1H. Supported by various supporting media for songs 
and promoting Rekayasa Genetik bands, such as: T-Shirt, Band flag, Scraf/Bandana, 
Sticker Pack, Poster, DVD, Lanyard, Social media (Instagram). 

Keyword : Video Clip, Rekayasa Genetik. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Di Sumatera Barat khususnya kota Padang, musik genre Pop-Punk 

bukanlah hal yang baru, dan hanya sebagian dari masyarakatnya saja yang 

mengetahui, karena masyarakat kota Padang yang usia 18 – 35 tahun 

cenderung menyukai musik Pop dibanding dengan Pop-Punk, dengan alasan 

enak didengar dan berkesinambungan sama kehidupannya. Namun music Pop 

itu sendiri sangat erat kaitannya dengan Pop Punk, karena musik genre Pop 

Punk merupakan subkultur pada musik genre Punk yang berkombinasi dengan 

kultur Pop. 

Pop punk merupakan sebuah genre musik yang berkembang pada awal 

tahun 90-an dengan memadukan permainan musik yang tidak terlalu rumit 

dengan diiringi tempo bit yang cepat dan nada yang chatcy (mudah diingat) 

ditambah dengan tema-tema lagu yang popular seperti: cinta, pertemanan, 

sosial, keresahan diri sendiri, dan sebagainya. Pop punk digemari dan ramai 

pada tahun 2009-2011-an dan menjadi populer didengarkan ketika itu. Akan 

tetapi di era sekarang ini band- band dengan genre Pop- punk sudah hilang 

dari peredaran industri musik khususnya di Kota Padang itu sendiri. Namun 

ada sebuah kelompok/grup band yang memainkan genre  Pop-Punk tersebut 

yaitu Rekayasa Genetik.  

Band Rekayasa Genetik beranggotakan 4 (empat) orang personil, yaitu 

Razi (Gitar/Vokal), Nando (Gitar), Gesta (Bass) dan Riski (drum). Dengan 
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single “Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti” sebagai lagu pertama dari 

Rekayasa Genetik. Sejak berdiri-nya pada tahun 2019 September lalu, band 

Rekayasa Genetik belum dikenal luas oleh masyarakat hingga saat ini. Group 

Band ini termasuk ke dalam golongan band Indie. Indie berarti Independent 

(mandiri), pergerakan musik dilakukan secara mandiri tanpa ada campur 

tangan label sponsor. 

Banyak kendala yang harus dihadapi oleh para musisi indie, salah 

satunya adalah biaya produksi yang cukup mahal. Para musisi indie 

cenderung membuat karya tanpa menghiraukan apa yang sedang disenangi 

oleh masyarakat. Terkait dengan produksi lagu, kendala selanjutnya adalah 

proses promosi. Kecenderungan kendala ini dapat diketahui dari banyaknya 

dana yang dibutuhkan, dimulai dari pembuatan lagu, rekaman, promosi di 

media sosial, sampai pada pembuatan video musik/video klip musik. Kondisi 

ini berpengaruh pada promosi dan kelangsungan band tersebut.  

Persoalan baru muncul beriringan terbentuknya band Rekayasa 

Genetik dengan mewabahnya pandemik virus COVID- 19 yang membuat 

proses perilisan single/lagu “Patah Tumbuh Hilang tak Berganti” terhambat 

hingga saat ini.  

Berdasarkan hal diatas, untuk mempopulerkan band Rekayasa Genetik 

dalam kancah industri musik, dibutuhkan sebuah media promosi yang dapat 

menarik perhatian bagi masyarakat. Media promosi dimaksud adalah media 

yang dapat menyampaikan informasi dengan cepat dan menarik perhatian. 

Maka dari itu, media promosi berupa Audio Visual/ Video Klip menjadi 
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sebuah pilihan yang tepat terhadap lagu “Patah Tumbuh Hilang Tak 

Berganti”.  

Menurut Dzyak (2011: 11) bahwa, Video klip merupakan sebuah 

visualisasi dari lagu yang dinyanyikan oleh seorang musisi baik solo maupun 

band. Walaupun video klip tidak selalu memvisualisasikan makna dari sebuah 

lagu, namun Video klip adalah salah satu media penting yang dapat membuat 

lagu tersebut menjadi lebih menarik dan mudah di ingat oleh masyarakat. 

Video klip dibuat terutama untuk menampilkan dan memasarkan musik 

dengan tujuan meningkatkan penjualan album rekaman. 

Video klip mempunyai peranan penting dalam sebuah promosi single 

lagu , agar lagu tersebut dapat menjangkau target audiens yang lebih luas lagi. 

Di zaman serba digital saat sekarang ini tak semua orang menjadi tertarik dan 

merasa puas dengan hanya mendengarkan lagu (audio) saja. Dengan video 

klip tentunya pencapaian promosi dari lagu dapat disampaikan secara visual 

dan audio. Sehingga orang akan lebih tertarik untuk menikmati sebuah karya 

musik. Selain promosi video klip juga mempunyai peranan dan fungsi secara 

artistik, untuk mengekspresikan dan mengeksplorasi sebuah lagu.  

Hal inilah yang menjadi masalah bagi band Rekayasa Genetik, yang 

mana mereka mempunyai sebuah karya (lagu) akan tetapi belum memiliki 

sebuah video klip. Lagu yang mereka ciptakan memiliki banyak penikmat, 

dibuktikan dengan adanya lirikan dan liputan sosial media musik yang 

populer, seperti: Pophariini, Rich Music Online dengan puluhan ribu pengikut 

aktif terhadap social media mereka. Walaupun adanya lirikan dari social 
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media popular belum membuat band Rekayasa Genetik dikenal luas oleh 

masyarakat khususnya kota Padang. 

Saat perancang mewawancarai salah satu personil dari band Rekayasa 

Genetik pada November 2020 lalu. Razi mengatakan bahwa walaupun banyak 

yang suka Lagu “Patah Tumbuh Hilang tak Berganti” ini, tapi ia merasa 

kurang tersampaikannya maksud dan makna lagu “Patah Tumbuh Hilang tak 

Berganti”. menurutnya tanpa adanya video klip tidak akan bisa mencapai apa 

yang ingin ia dan band Rekayasa Genetik sampaikan kepada publik.   

Berdasarkan latar belakang masalah, karena belum adanya media 

promosi dari lagu “Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti”. Maka, perancang 

membuat sebuah media promosi berupa Video Klip lagu “Patah Tumbuh 

Hilang Tak Berganti” band Rekayasa Genetik kota Padang. 

 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dapat diidentifikasi 

sebagai berikut : 

1. Belum tercapainya penyampaian makna secara visual dari lagu “Patah 

Tumbuh Hilang Tak Berganti” kepada penikmat musik band Rekayasa 

Genetik. 

2. Belum dikenalnya band Rekayasa Genetik oleh masyarakat luas 

khususnya kota Padang. 

3. Belum adanya media promosi berupa Audio Visual/ Video klip pada lagu 

“Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti” band Rekayasa Genetik. 
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C. Batasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah yang telah diuraikan, maka batasan 

masalah agar terfokus kepada, belum adanya media promosi berupa Video 

klip pada lagu “Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti” band Rekayasa Genetik 

kota Padang. 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah di atas, maka rumusan masalahnya 

adalah bagaimana merancang Video klip promosi Lagu “Patah Tumbuh 

Hilang Tak Berganti” band Rekayasa Genetik kota Padang agar lebih di kenal 

luas oleh masyarakat. 

E. Orisinalitas 

Berdasarkan yang telah perancang uraikan sebelumnya, bahwa video 

klip lagu “Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti” band Rekayasa Genetik belum 

pernah di angkat melalui melalui media audio visual. Pernyataan tersebut 

menjadi bukti bahwa perancangan Video klip lagu Patah “Tumbuh Hilang 

Tak Berganti” band Rekayasa Genetik kota Padang sebagai karya orisinil 

perancang dalam perancangan karya akhir. 

F. Tujuan Perancangan 

Adapun tujuan dari perancangan berkarya dalam membuat Video Klip 

lagu Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti band Rekayasa Genetik ini adalah 

Menghasilkan video klip promosi Lagu “Patah Tumbuh Hilang Tak Berganti” 

band Rekayasa Genetik kota Padang yang kreatif dan menarik  agar lebih di 

kenal luas oleh masyarakat.


