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Abstrak

The Brothermans adalah band yang memiliki genre blues di Sumatera Barat.
Akan tetapi disebabkan kurangnya branding pada band tersebut menyebabkan masih
sedikit masyarakat yang mengetahui identitas band The brothermans. Perancangan ini
bertujuan agar dapat menghasilkan rancangan visual branding band The Brothermans
untuk mengoptimalkan identitas band agar dapat diingat oleh audience. Metode dalam
perancangan ini menggunakan metode Design Thinking yang dapat disimpulkan bahwa
dalam perancangan ini suatu masalah bersumber pada empati, kebutuhan solusi dari
masalah yang ada, dan terus dilakukannya penyempurnaan. Untuk itu, maka dibuatlah
manual book sebagai media utama pengenalan band The Brothermans kepada target
audience. Analisis data yang digunakan adalah analisis SW + 1H. Didukung dengan
berbagai media pendukung terhadap branding band seperti diadakannya program
minigigs serta meningkatkan visual branding The Brothermans melalui: T-Shirt,
Bendera band, Sticker Pack, Poster, Instagram, dan tiket.
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Abstract

The Brothermans is a band that has a blues genre in West Sumatra. However,
due to the lack of branding in the band, there are still few people who know the identity
of the band The Brothers. This design aims to produce a visual branding design for The
Brothermans band to optimize the band's identity so that the audience can remember it.
The method in this design uses the Design Thinking method which can be concluded
that in this design a problem originates from empathy, the need for solutions to existing
problems, and continuous improvement. For this reason, a manual book was made as
the main medium for introducing The Brothermans band to the target audience.
Analysis of the data used is the analysis of SW + 1H. Supported by various supporting
media for band branding, such as holding minigigs program and enhancing The
Brothermans' visual branding through: T-Shirts, Band flags, Sticker Packs, Posters,
Instagram, and tickets.
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'The student author of final work Visual Communication Design Program
’Mentor I, College Teacher Faculty of Languange and Arts Universitas Negeri
Padang



KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur penulis ucapkan kehadirat Allah SWT atas rahmat dan
hidayah-Nya, sehingga perancang dapat menyelesaikan Karya akhir "Visual Branding
band The Brothermans di kota Padang”. Perancangan ini bertujuan untuk memenuhi
salah satu syarat dalam menyelesaikan pendidikan di Program Studi Desain

Komunikasi Visual Universitas Negeri Padang.

Perancangan ini tidak terlepas dari bantuan dan motivasi dari berbagai pihak,
baik secara langsung maupun tidak langsung. Oleh karena itu, pada kesempatan ini

perancang mengucapkan terima kasih yang setulus-tulusnya kepada:

1. Bapak Drs. Mediagus, M. Pd selaku ketua jurusan Seni Rupa Fakultas Bahasa dan
Seni Universitas Negeri Padang.

2. Ibu Dini Faisal, S. Ds, M. Ds selaku ketua prodi Desain Komunikasi Visual dan
selaku penguji dalam penulisan karya akhir ini.

3. Ibu Dra. Zubaidah Agus, M. Sn selaku pembimbing akademis.

4. Bapak San Ahdi, S.Sn., M.Ds selaku dosen pembimbing karya akhir yang telah
membimbing perancang dengan sabar dan maksimal, begitu banyak memberikan
bantuan, dorongan dan motivasi sehingga terlaksana nya penulisan Karya Akhir
ini.

5. Ibu Dwi Mutia Sari, S. Ds, M. Ds selaku penguji dalam penulisan karya akhir ini.



6. Bapak/Ibu Dosen Program Studi Desain Komunikasi Visual Universitas Negeri
Padang yang telah memberikan perancang ilmu pengetahuan sehingga perancang
dapat menyelesaikan proposal ini.

7. Kedua orang tua perancang beserta keluarga besar yang senantiasa mendoakan dan
memberi motivasi serta dukungan baik secara muril maupun materil

8. Semua personil dan teman — teman yang ikut serta memberikan tenaga dan pikiran
terhadap perancangan karya akhir ini.

9. Rekan-rekan mahasiswa/i Seni Rupa, Prodi DKV khususnya angkatan 2016 yang
selalu memberi semangat, dukungan dan masukan dalam Tugas Akhir yang

penulis buat.

Perancang menyadari bahwa perancangan tugas akhir ini masih terdapat
kekurangan, namun ini adalah langkah awal menuju kesuksesan bagi perancang. Untuk
itu perancang menerima kritik dan saran yang bersifat membangun dari semua pihak
untuk kesempurnaan tugas akhir ini. Perancang mengharapkan semoga tugas akhir ini

berguna bagi semua pembaca dan bagi perancang sendiri.

Padang, 28 Mei 2022

Tommy Pratama



DAFTARISI

ABSTRAK ...ucuviiitininsinsnisnisaisssssscsssssssaississsossossssssssssssossssssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss i
KATA PENGANTAR...uoiititititicicisnistessissessiessessissississesssessssssssessessesssssses i
DAFTAR ISL..uciuinininrinsinsisaississsossssassasssssssossossssssssssassssosssssssasssssssssssssossssssssssssssssssossessssssanss v
DAFTAR GAMBAR.......couiiitiiiitinitissisesnsnisisisaisssssssssssssssissssssssssssssssssssssssns . vii
DAFTAR TABEL .uciitiictntnentisacscsessassanssissssessessassssssssssssesssssssssssssesns .ix
DAFTAR LAMPIRAN ix
BAB I PENDAHULUAN....cccioiiiientnniaisnissssssssssasssssssossssssssssassssssssssssssssssassssssssssossosssssssssasss 1
A. Latar Belakang Masalah...........ccccuiiviiieeienieieccce ettt 1
B. Identifikasi Masalah..........cccooeeiiiiiiiie e 4
C. Batasan Masalah.........c.ccviiiieieiieieceeeeeee sttt 4
D. Rumusan Masalah ..ot 4
E. OFISINALIEAS . ....eviieeieeiteeeeet ettt sttt ettt s besbe et e it e 5
F. TUjuan peranCangan...........c.ccvevverueeruerierieeseeseesesseseesssesseessesssesssesssesssessesssesssessessenses 5
G. Manfaat PEranCan@aAN .........cc.ecevieueeieeieriiesteesteereetestesteesteesseessesssesssesssesseessesssesssesssessees 5
BAB II KAJTAN PUSTAKA ....couirititininininensscsscssississessasssissssssssssssssssssssstsssssssssesssssssses 7
AL KAJIAN PIaKSIS ..ivviiiiiiieitieie ettt ettt sttt ettt et ettt b et st st e st teenteenteeaes 7

1. TRE BFOTREITANS ...ttt 7

2. Pengaruh MUSIK DIUES ......cc.eceiiuieiieiieie ettt ettt b e ebe st reebeenbaesne e 10

3. DAtA VISUAL ..eiviiieiieieiee sttt sttt b e sttt be b eneeneeneen 11

B KaJIan TEOIILIS . c.veeuveeeieeeieitieciieitieie et ettt eteesteeaeeaeesbeete e se e beesseesseessesssesssasssenseensens 13

L. ViSual BrARAING .........cooouiviiiiiiiiiiiiiiniiiicieetccteeees ettt 13

2. SErAtCGL POSILIONIILG «....eenveeeeeeeeiee e ee et eete et e et e ete et esetesse e seeseenseensesssesseeseensennseans 14

3. VISUGL TAERLILY ..ottt ettt ettt e et e b e b e beenenas 15

G LAYOUL oottt e vt e et e s ate e sbeesateesateeaste e taeeataeenseeansaesnsseansaannseeenseenn 22

C. KATya TEIEVAN ...ttt sttt st sttt 23
D. Kerangka Konseptual..........cccooiuieiieiiiiiieiecieeee ettt e 27
BAB IIl METODE PERANCANGAN.....ccovcviirensinsnissesncsessesssissessssssssassssssssssssens .28




A. Metode PeranCangan ...........coc.eeuevieiiieriieniieie ettt n 28
B. Metode pengumpulan data ...........cceeeueeeieeieniienieceie ettt 30
C. Metode analisis data.........ccceoeriiiiiiieieieie ettt 31
D. Pendekatan Kreatif...........cooi oot 33
E. Media utama dan media pendukung.............ccooceeriiiiriiinienierieeeeeeie e 34

1. MEdia ULAMA.....ccueeeieiiiiieeieeieeeeese ettt ettt ettt et e et steeseeneeneesbesseeneeneensen 34

2. Media pendukung...........ccoociiiieiiiieeee ettt en 35
BAB IV PERANCANGAN VISUAL.......cccesveeverrensunsursucsuecancas .39
A. Perancangan Visual Branding .............c.occueeeeeeouieeceeiiieiiieeieeeeeseieesvessaeeenesseesneens 39

L. MEAIA UEAIMA. ¢..eeeeeeieieeieete ettt ettt et s bt et et et et it e sbeesbeenbeebeenee s 40

2. Media pendukung...........ccoocuieiieieiieeee ettt an 41

B. Program KeTatif..........ccoocveiieiieiieieeiecte sttt eb e ssb et saeseenne s 46
G LAYOUL .ttt e et e et e et e et e e bt e s te e e nte e et e e eateeesbeeasbeesaeensaeeanaeenne 54
D. Uji KelayaKam .......ccveueiuirieiiiiiiieicieei ettt ettt 84
BAB V PENUTUP.....cuiiiinicinenaisiscsisessansasssissssssssessasssssssssssssssesssssasssssess .87
AL KESTMPUIAN ...ttt et ettt te e e sbe e be et e s be e st e seenteeneen 87
Bl SATaN....coiiiie et s n 88
DAFTAR PUSTAKA 89
LAMPIRAN.....coiiininininsansnissisensassasssssscsssssessessassssssssssssene .90

Vi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. Band The Brothermans ...........c.cceccvviivieienienienieeeeeeeeiesiesissteeseeeeneessessessesseeneens 11
Gambar 2. Band The Brothermans .............cccuioueieieeieiiesieseeeeeetee et eaeeneens 12
Gambar 3. Logo band The Brothermans.............cceuueeveeueecieeeesiiesieesieesieasessesssesssesseesssssenns 12
Gambar 4. Perancangan Visual Branding album Galaksi Palapa ..........ccccccoeevvvvenvncencnnnnnns 23
Gambar 5. Poster promo album Galaksi Palapa............ccccveeeriinieiieiieieeeeeeeeee e 24
Gambar 6. Kelompok Penerbang ROKEt ...........c.ccoeevvieiiiiiiiiieiiieece e 24
Gambar 7. Kelompok Penerbang ROKEt ..........c.ocieviieiiiiiiiiieiiieeeeee et 25
Gambar 8. Pallet WaIN@ ........cccevueriiriririeieiet sttt sttt ettt eaeene 47
Gambar 9. Aletrnatif 100 T/ BFOtREFMANS .........cccoeeuieeuieiiieiiieiesieeeesieeie ettt eeie e eae e 48
Gambar 10. Alternatif warna Logo The Brothermans ...............cccccccecvciriceveeouencnienienneneennens 48
Gambar 11. Final Logo The BrOtRerMANS .........cccoeoeeeeeeeieeeeeeieeieeee et eae e e 49
Gambar 12. Layout Kasar Cover mantual DOOK...............cccccuveevcieiiiesiieieiiiniieeieeiesieese e 54
Gambar 13. Layout Kasar halaman manual boOk ...............cccocveveeveviinciniiaiieienenieieeeeeaens 54
Gambar 14. Layout Kasar Panggung Program Minigigs ..........ccccoeveeimiinerinienineccneneneenne 55
Gambar 15. Layout KaSAr T-SHIFL .......cceevueeeiiieseeiiiesie ettt ettt ettt seeesbeeaeenna e 55
Gambar 16. Layout Kasar Bendera...........ccocevivirieieiienieneseeeeeeieeie et eneens 56
Gambar 17. Layout Kasar POSIET ........cc.cccviiiiiieiiiiiiereeteeieete et et ereereesveeaesree e esseeseesneans 56
Gambar 18. Layout Kasar StiCker PaACK ..............cccovueeeeeeiiciieeiicieeieeeieecie et eaeene e 57
Gambar 19. Layout Kasar PiCk QUILAY .............cc.ocveeieireeciiecieeiiesiiesieeeieeste e saeseaesesessaeseesneens 57
Gambar 20. Layout KasSar StCk @Frumi..............ccooveieecriiiiecieeieciesteeeeeete e eaeene e 58
Gambar 21. Layout kasar Sosial media INStagram..........c..ccceeeivieiiieniiesieeieeieeieeeeie e 58
Gambar 22. Layout KaSar TIKEt........cc.ccueeciieiiiiieiiciiesieeie et et esteesieesreesaeesaeseae s esseesseessenns 59
Gambar 23. Layout Komprehensif Cover manual book ................ccocoueeveeivcenceneeniecnannns 60
Gambar 24. Layout Komprehensif halaman manual book.................ccccoveeeveceiceineeniecinannnn, 60
Gambar 25.Layout Komprehensif Konsep panggung Program minigigs ..........cccocceevvevuvennnne 61
Gambar 26. Layout KOmMPrehenSif T-SAIFt .........cccvevierreeceerieeeeriesieeneesaeseessesseesseesseesesnnenns 61
Gambar 27. Layout Komprehensif BENndera ............cocveviieiienienieiieniieie e sie e 62
Gambar 28. Layout Komprehensif POSIET..........cccoeiiiriiiiiiiiiiiesiecieeieeie e 62
Gambar 29. Layout Komprehensif Stcker pack ............ccveeeeeevcieiiieeiieieeieeeeseeeeee e 63
Gambar 30. Layout Komprehensif Pick GUItAT ...........coccieceeieeieiieiiece et 63
Gambar 31. Layout Komprehensif Stick drum............coocvevieiiniiiiiiniieiiiiieeeeeeeeeee e 64
Gambar 32. Layout Komprehensif Sosial media Instagram ...........c.ccceeevervinineccneneneene. 64
Gambar 33 Layout Komprehensitf TiKet .........ccoeviiiieiiiiiiieeieeee et 65
Gambar 34. Final cover depan manual BOOK ...............ccccueceeiivieiiieniieieiiisieeeeieeie e 66
Gambar 35. Cover belakang manual BOOK.............c.cceeeevcevivviiriieieniisintseeeeeeenese e eeeeens 66
Gambar 36. Desain final halaman 1 manual OOk ..............cccocoeoieiiioiioiiiiiiiieeeieeeeeeene 67
Gambar 37. Desain final halaman 2 manual OOk ..............ccccocoeceeviiiiniiiiiiienieieninieseeeeene 67
Gambar 38. Desain final halaman 3 manual OOk ..............cccocveeeeveviencinieiieeenireeeeeeens 68

vii



Gambar 39.
Gambar 40.
Gambar 41.
Gambar 42.
Gambar 43.
Gambar 44.
Gambar 45.
Gambar 46.
Gambar 47.
Gambar 48.
Gambar 49.
Gambar 50.
Gambar 51.
Gambar 52.
Gambar 53.
Gambar 54.
Gambar 55.
Gambar 56.
Gambar 57.
Gambar 58.
Gambar 59.
Gambar 60.
Gambar 61.
Gambar 62.
Gambar 63.
Gambar 64.
Gambar 65.
Gambar 66.

Desain final halaman 4 manual book...............c.ccoeecuveeeieeciieeiieeiiecie e, 68
Desain final halaman 5 manual BOOKk..............c...ccoueeeveeevveeveeeieecieeeieeeeeeieeenns 69
Desain final halaman 6 manual book ..................cc.ccooveeveieeieeeiieeiieeceeeceeeeene. 69
Desain final halaman 7 manual book..............cc.ccoevcveecvieeciieciieciieeieeeieeeieeas 70
Desain final halaman 8 manual bOOKk..............c...ccoveeeeveeeeveeceeeieecieeeieeeeeeieeenns 70
Desain final halaman 9 manual book ..................c.c.ccoveeeeieceeeiieecieeceeeeeeeeene. 71
Desain final halaman 10 manual book ................ccccovevviecieiiciiieciieecieecieeeene 71
Desain final halaman 11 manual BoOk .................ccooceueeeeveecieeeieeeieeeieeeieeeeeenns 72
Desain final halaman 12 manual book .................ccoocoveeeeeecieeeieecieeeieeeieeeeen, 72
Desain final halaman 13 manual book ...............cccooovvevviiciiiiiiiieciieecieeceeeceene. 73
Desain final halaman 14 manual book ...............cccccoveveieceiecieiecieeiieeceeereee. 73
Desain final halaman 15 manual book ...............cccccoveveieceieciiecieeieeeeeeeee 74
Desain final halaman 16 manual book ................ccccocvevveiecieicciiiiciieecieecieeceene. 74
Desain final halaman 17 manual book ...............ccccooveveiiceieciiecieecieeceeeveee 75
Desain final halaman 18 manual book ...............cccccvuveveieceieciiecieecieeeeereeee 75
Desain final halaman 19 manual book ...............ccoevcveecieccieeiieiiiecieeeieeeiees 76
Desain final halaman 20 manual book ................ccoovveveiecieiecieiecieecieeeeeereeee 76
Desain final halaman 21 manual book ...............cccoooveveveieceieciiecieecieeeeeeee 77
Desain final halaman tim perancang manual book ..............ccceceeceevieceecnanunnns 77
Final desain Panggung Minigi@s .........cccccceeeviriniicieniinininieeeecienieneneeeeeens 78
FiNal dESAIN T=SAITT c...oocveveeeeeeeee ettt eveeerae e 79
Final desain Bendera.............ccvieiiiiiiiieciiiciii ettt e 80
Final desain POSTET ........c..ooviioiieecie e 81
Final desain StiCAerDaCk............coccoioieiiiiiiiiiiiei e 81
Final desain Pick QUITAT ...........ccveeueecueecieeieiieeeesie e eae st sieesve e saessaees 82
Final desain Stick drtmi ..............cooooveeeeeiiciiiiicie e 82
Layout eksekusi Sosial media insStagram...........cccceeevveceeienenicenienenerneneeenene 83
Final desain TiKet........coooiiiiiiiiiiiiciee ettt et e 84

viii



DAFTAR TABEL

Tabel 1. JadWal KETJa ...ocveeuieieiiiieieiieteieee ettt sttt sreeneeneens 38
Tabel 2. Jenis RUIUL........c.ooiii ettt 47
Tabel 3. Uji kelayakan pertama ..........c.cccueecveriesieeiiiesieeieeieeeeeseeesteesseeseeseeesaeseeesesesseesseessenns 85
Tabel 4. Uji kelayakan KedUa..........ccoeoveeeiireirieniinieieciceeseestesie e e esseeseennesnnenes 85
Tabel 5. Poin dalam SKala ........c.ccocriiiiiiiiiniie et 86
DAFTAR LAMPIRAN
Lampiran 1. Lembar konsultasi Karya AKRIT .........cccooieeiieeiieiiniecieiee e 90
Lampiran 2. Display Pameran Tugas AKNIT.........ccocoeoiiiieiiiiniieeee e 92
Lampiran 3. Dokumentasi Ujian Komprehensif............ccoecveeiiniinienieieciccieeeeeie s 92
Lampiran 4. Dokumentasi Ujian Komprehensif............cccoeeeeiirieniienieniciciecieeee s 93



BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Genre atau aliran musik merupakan pengelompokan musik sesuai
dengan kemiripannya. Sebuah genre dapat didefinisikan oleh teknik musik,
konteks dan tema musik. Genre musik yang di gemari oleh masyarakat salah
satunya adalah blues. Di Indonesia sendiri tidak tahu pasti kapan, dimana dan
siapa yang pertama kali mempopulerkan musik b/ues di Indonesia. Musisi yang
mempopulerkan musik blues di Indonesia diantaranya adalah Gugun blues
shelter, Slank, Adrian Adioetomo, Rama Satria Claproth, Endah n Rhesa,
Ginda Bestari, B.I.P, Blues Libre dan masih banyak lagi.

Di Sumatera Barat khusus nya di kota Padang ada kelompok band yang
beraliran blues yaitu The Brothermans. The Brothermans merupakan band yang
beranggotakan 3 (tiga) orang personil, yaitu Ray Nanda (vokal/gitar), Reski
Wardana (bass), dan ada Wahyu Kurniawan (drum). The Brothermans berdiri
sejak tahun 2017 tepatnya tanggal 17 Desember 2017 dengan nama awal
Brotherman Blues dan sudah melakukan performance di beberapa acara lokal
yaitu Soundsation Intimate, Menacespace, MOVEMENT, Artsurfer, KMDGI13
dan acara lainnya.

Dewasa ini Genre blues di Sumatera Barat kurang dapat perhatian lebih

dari audience maupun pelaku musik itu sendiri, untuk itu The Brothermans



memiliki visi untuk menghidupkan kembali genre blues sekaligus menjadi
salah satu Band blues di Sumatera Barat. Untuk mempopulerkan musik blues
di Sumatera Barat The Brothermans membutuhkan sebuah identitas visual
untuk mendukung karakter band dan sebagai positioning pembeda dengan band
lainnya yang ada di Sumatera Barat dengan itu di harapkan 7he Brothermans
lebih mudah di ingat oleh penikmat musik secara visual dan mendukung
eksistensi band di kancah musik Sumatera Barat.

Pada saat sekarang band tanpa merek atau brand menjadi pengaruh
besar dalam kemajuan sebuah band, apalagi dalam era digital saat ini dengan
gaya brand menjadi sebuah frend tersendiri sebagai identitas dan media
penghubung dengan apresiator, maka kurang sekali tanpa adanya branding
yang dilakukan pada sebuah band tersebut.

Semenjak pergantian nama dari Brotherman Blues menjadi The
Brothermans band ini belum memiliki visual branding yang optimal yang
digunakan sebagai pengingat dari band tersebut. Hal ini dapat dilihat dari belum
adanya konsistensi penggunaan logo, warna, tipografi, visual band, elemen
grafis serta media promosi yang digunakan, seperti merchandise dari band The
Brothermans. Salah satu untuk mendapatkan hasil yang baik dalam kegiatan
branding dengan didukung visual branding yang baik juga. Visual branding
sangat berpengaruh dalam pengenal/informasi dan identitas untuk membentuk
visual yang kuat sehingga dapat menggambarkan si band tersebut. Selanjutnya

visual branding dapat membantu untuk membentuk citra merek yang dibangun



agar tersampaikan secara efektif kepada target audience yang sesuai dengan
harapan yang diinginkan. Dan dapat disimpulkan bahwa visual branding
merupakan pengaruh yang diakibatkan oleh suatu bentuk visual dan bagian
yang terpenting dalam melakukan kegiatan branding.

Berdasarkan dari wawancara yang dilakukan kepada salah satu personil
band pada 11 Februari 2021 Medan nan balinduang atau pendopo Fakultas
Bahasa dan Seni Ray Nanda lalu mengatakan semenjak pergantian nama band
ini dari Brotherman Blues menjadi The Brothermans belum ada yang
menggambarkan atau mewakili citra dari band The Brothermans tersebut
sehingga susahnya dalam memperkenalkan dan mempengaruhi audience dalam
mengingat band yang telah berganti nama dari Brotherman Blues menjadi The
Brothermans, oleh karena itu visual branding menjadi salah satu solusi dari
penulis dalam mengangkat citra merek dari band The Brothermans yang di
personil oleh mahasiswa tersebut. Peracangan visual branding band The
Brothermans dibuat melalui media komunikasi visual yang dapat diterapkan
pada kegiatan branding sehingga mampu memperkenalkan dan meningkatkan
merek yang akan berdampak dan berpengaruh besar pada target audience dan
apresiator dalam bersaing di dunia musik. Untuk itu penulis dituntut untuk
mengangkat/ menginterprestasikan band tersebut lewat perancangan visual
branding tersebut, sehingga mendapat respon audience dan apresiator musik
tersebut. Maka dari itu, judul karya akhir yang penulis ambil adalah

“perancangan Visual Branding Band The Brothermans di Kota Padang”.



B. Identifikasi masalah
Dari uraian latar belakang masalah diatas, maka masalah yang dapat di
identifikasi adalah:
1. Belum dikenalnya band The Brothermans yang telah berganti nama dari
Brotherman Blues di kalangan masyarakat luas khusus nya di Sumatera
Barat
2. Kurangnya awareness terhadap genre musik bl/ues di Sumatera Barat baik
dari audience maupun pelaku musik itu sendiri
3. Band The Brothermans belum memiliki visual branding yang optimal
sebagai pengenal/informasi yang menggambarkan karakteristik band
tersebut
C. Batasan Masalah
Berdasarkan identifikasi masalah yang telah dikemukakan di atas maka,
Batasan masalah dalam perancangan karya akhir di fokuskan pada perancangan
visual branding band The Brothermans untuk mengoptimalkan identitas band
agar dapat diingat oleh audience.
D. Rumusan Masalah
Dari penjabaran permasalahan di atas dapat ditarik sebuah pertanyaan
“bagaimana perancangan visual branding band The Brothermans untuk

mengoptimalkan identitas band agar dapat diingat oleh audience .



E. Orisinalitas
Orisinalitas perancangan, dimana masalah yang diangkat adalah suatu
yang factual bukan fiktif. Perancangan tugas akhir ini adalah suatu rancangan
yang orisinil, karena dalam perancangan ini memiliki perbedaan dengan judul
dengan konteks yang sejenis
F. Tujuan perancangan
Tujuan dari perancangan adalah untuk menghasilkan rancangan visual
branding band The Brothermans untuk mengoptimalkan identitas band agar
dapat diingat oleh audience.
G. Manfaat perancangan
Manfaat perancangan visual band The Brothermans diharapkan dapat
memberi manfaat baik secara akademis dan masyarakat umum, sebagai berikut:
1. Manfaat akademis
Perancangan ini diharapkan bagi akademis sebagai referensi yang dapat
digunakan sebagai bahan pengembangan terutama mengenai hal-hal yang
berkaitan dengan masalah desain komunikasi visual serta media untuk
menambah pengetahuan bagi rekan-rekan mahasiswa dan pembaca
lainnya.
2. Manfaat masyarakat umum
Untuk memperkenalkan kepada audience band The Brothermans melalui

perancagan visual branding.



3. Manfaat untuk penulis
Untuk menyelesaikan karya akhir penulis serta menerapkan ilmu Desain
Komunikasi Visual yang telah penulis dapatkan di bangku perkuliahan
maupun di luar perkuliahan.

4. Manfaat untuk band The Brothermans
Band The Brothermans memiliki identitas visual yang menunjang
perjalanan karir band dalam industri musik. Memiliki pengingat dan

pembeda yang dapat di rasakan oleh audience.



