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ABSTRAK 

Pengaruh Perceived Usefullness, Attitude, dan Subjective Norms Terhadap 
Online Purchase Intention Pasca Pandemi Covid-19Pada Mahasiswa Universitas 

Negeri Padang 

Oleh: Nofra Mia Hendisa 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji Pengaruh Perceived Usefullness, Attitude, Dan Subjective Norms Terhadap Online Purchase Intention Pasca Pandemi Covid-19. Sampel yang digunakan pada penelitian ini adalah 385 sampel dengan kriteria masyarakat kota Padang, dan mengatahui media belanja online, teknik 
pengambilan sampel yaitu Purposive sampling. Penelitian dianalis dengan pendekatan analisiregresiberganda dengan menggunaka software SPSS versi 17.  

Hasilpenelitian ini adalah : (1) Perceived Usefullness berpengaruh positif tidak signifikan Terhadap Online Purchase 
Intention Pasca Pandemi Covid-19Pada Mahasiswa Universitas Negeri Padang. (2) Attitude berpengaruh positif dan signifikan Terhadap Online Purchase Intention Pasca Pandemi Covid-19Pada Mahasiswa Universitas Negeri Padang.. (3) 
Subjective Norms  berpengaruhpositifdansignifikanTerhadap Online Purchase Intention Pasca Pandemi Covid-19 Pada Mahasiswa Universitas Negeri Padang. 
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