ABSTRAK
Strategi Pemasaran Barang Antik pada Toko Adang Klasik di Kota Padang.
Oleh: Varose Anabel

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui strategi produk, harga, lokasi, dan promosi untuk
menciptakan keunggulan bersaing. Penelitian ini dilakukan di Toko Adang Klasik yang beralamat di Jalan
Mubhajirin 1 Nomor 10 Tunggul Hitam Kota Padang. Jenis penelitian ini bersifat deskriptif dan melakukan
wawancara pada pihak pimpinan Toko Adang Klasik.

Hasil penelitian strategi bauran pemasaran yang telah diterapkan oleh Toko Adang Klasik sudah
cukup baik, seperti produk yang ditawarkan oleh Toko Adang Klasik sudah cukup menarik dengan harga
yang sesuai dengan kualitas produk. Lokasi dan prasarana yang dimiliki sudah cukup memadai dan
mendukung. Namun masih banyak kelemahan seperti tempat yang kurang strategis, kecilnya tempat
parkir dan lebihnya tenaga kerja yang dimiliki oleh Toko Adang Klasik.
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