
 
 
 

ABSTRAK 
 

Pengaruh Media Sos/Al  Foodgram dan Celebrity Endorser terhadap 
Purchase  Intentionkvliner  di Kota Padang Dimediasi  Viral Marketing 

 
 

Oleh: Telsi divya 
 
 
 

Penelitian ini bertujuan untuk  mengetahui  Pengaruh Media  Sosial (Foodgram) 
Dan Celebrity Endorser Terhadap Purchase Intention Kuliner Di Kota Padang 
Dimediasi Viral Marketing. Sampel yang digunakan sebanyak I 00 orang responden 
di Kota Padang. Data di olah dengan menggunakan SmartPLS 3.0.  Hasil penelitiam 
ini adalah (I) Sejauh mana Media Sosial  berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap Purchase Intention. (2) Sejauh mana Celebrity Endorser berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap Purchase Intention. (3) Sejauh mana Media Sosial 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Viral Marketing.  (4)  Sejauh mana  
Celebrity Endorser  berpengaruh positif  dan  signifikan terhadap Viral 
Marketing. (5) Sejauh mana Viral Marketing berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap Purchase Intention. (6)   Sejauh mana Media  Sosial berpengaruh positif 
dan signifikan terhadap Purchase Intetion melalui Viral Marketing. (7) Sejuah 
mana Celebrity Endorser berpegaruh positif dan signifikan terhadap Purchase 
Intention melalui Viral Marketing. 
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