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Oleh: Ary Syofian

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh reputasi underwriter,
reputasi auditor, dan ukuran perusahaan terhadap tingkat underpricing. Jenis
penelitian ini tergolong penelitian kausatif dengan pendekatan kuantitatif.
Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan IPO yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia periode 2014-2018. Dengan menggunakan teknik purposive sampling,
didapatkan 83 perusahaan IPO sebagai sampel penelitian. Jenis data yang
digunakan adalah data sekunder yang diperoleh dari situs resmi Bursa Efek
Indonesia dan situs resmi perusahaan. Variabel underpricing diukur menggunakan
nilai MAAR (market-adjusted abnormal return) perusahaan pada saat IPO.
Variabel reputasi underwriter diukur menggunakan variabel dummy berdasarkan
20 most active IDX members in total value. Variabel reputasi auditor diukur
menggunakan variabel dummy berdasarkan perusahaan IPO yang berpartner
dengan The Big Four. Variabel ukuran perusahaan diukur menggunakan nilai
toatal asset perusahaan. Data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan data
sekunder yang diperoleh dari laporan keuangan perusahaan manufaktur yang
diperoleh dari situs resmi Bursa Efek Indonesia dan situs resmi masing-masing
perusahaan. Metode analisis yang digunakan adalah metode regresi data panel
yang diolah menggunakan aplikasi E-views 9. Pengujian hipotesis menggunakan
analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa reputasi
underwriter  berpengaruh negatif signifikan terhadap tingkat underpricing, dan
reputasi auditor dan ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap tingkat
underpricing.
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