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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh price discount dan
hedonic shopping value terhadap impulse buying pada Transmart di kota Padang.
Jenis penelitian ini adalah penelitian kausatif. Populasi dalam penelitian ini adalah
masyarakat Kota Padang yang pernah berbelanja dan melakukan proses pembelian
yang tidak terencana (impulse buying) di Transmart kota Padang. Sampel yang
digunakan sebanyak 100 orang responden dengan menggunakan teknik purposive
sampling. Jenis data dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder.
Teknik pengumpulan data primer dalam penelitian ini adalah dengan cara
kuesioner, dan kepustakaan. Alat analisis deskriptif dengan menggunakan analisis
regresi berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa price discount berpengaruh
signifikan dan postif terhadap impulse buying, sedangkan hedonic shopping value
berpengaruh tidak signifikan dan positif terhadap impulse buying pada Transmart di
kota Padang.
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