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Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh country of origin dan brand image
terhadap purchase intention. Subjek dari penelitian ini adalah calon konsumen Samsung
smartphone di Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Padang. Pengambilan sample penelitian
menggunakan teknik non probabilitas sampling dengan metode purposive sampling. Jumlah
responden dalam penelitian ini adalah 100 orang responden. Teknik pengumpulan data
penelitian ini adalah menggunakan kuesioner dengan andlisis data yaitu menggunakan
andisis jalur (path analysis). Hasil penelitian ini mennujukkan country of origin berpengaruh
signifikan terhadap brand image, country of origin berpengaruh signifikan terhadap. Brand
image berpengaruh signifikan terhadap purchase intention,

Keyword : country of origin, brand image, purchase intention



	ABSTRAK SKRIPSI.pdf (p.5)

